O GLOBO

Publicado em 26/09/2022 - 05:57

Campanhas tém disparo de gastos com redes e menor investimento em

DESPESAS ELEITORAIS

Candidatos investiram mais neste ano em redes sociais na
comparago com quatro anos atras

CAMPANHA
VIRTUAL

Gastos por tipo (em milhdes de R$*)

1200

Emz012 [ EM 2022

uatro anos apos as redes

sociais terem papel de
protagonismo na disputa
eleitoral, gastos de candida-
tos com impulsionamento
de conteiido explodiram nes-
te ano e, amenos de uma se-
mana para o primeiro turno,
ja superam o total dispensa-
donacampanhapassada. Se-
gundo levantamento do
GLOBO a partir de dados do
Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), a estratégia digital jd
custou R$ 120,9 milhdes,
contra R$ 98 milhdes com o
mesmo tipo de despesa du-
rante os dois turnos de 2018,
emvalorescorrigidospelain-
flagdo. Quando levados em
consideracio os perfodos
equivalentes de campanha
nos dois anos, o crescimento
neste pleito é de §2%.

Ao mesmo tempo, as cifras
despendidas para produzir
programas eleitorais para TV
e radio, que respondiam por
quasemetade doinvestimen-
to em propaganda eleitoral,
cairam 32% e hoje siomenos
de um tergo —esta compara-
gaotambém levaem contain-
tervalos de tempo semelhan-
tesemn ambos os anos.

Embora o aumento nos
gastos possa ser explicado
pelo crescimento do fundo
eleitoral —passoude R$ 2bi-
Ihdes para R§ 4,9 bilhdes —,
aimportincia que os candi-
datos deram ao impulsiona-
mento foi maior neste ano.
Em 2018, era apenas o déci-
moitem entre todos os tipos
dedespesase, aestaalturada
campanha, havia sidogasto
R$ 66,6 milhdes. Agora, pas-
50U para a sexta posicar

Ol;a]m é aindap:a%‘l?fde
441% —se considerado ape-
nasapub]icidadeno(}oogle,
quepassoude R$ 4,6milhces
para R$ 24,9 milhdes em
quatro anos, também consi-
derados os valores gastos an-
tes do primeiro turno.

Ja o Facebook recebeu R$
19,4 milhdes nas eleigbes
passadase, agora, ja acumula
R$ 39,7 milh&es, o que éum
aumento de 104%. O restan-
te dosvalores foi direcionado
aempresasque atuamnaela-
boragdo de estratégias para
redes sociais, o que incluia
contratagio das plataformas
—0TSE, no entanto, infor-
maapenas aempresacontra-
tadanessescasos, ndoodesti-
no final dos recursos.

A campei de impulsiona-
mento de contetido nas redes
sociais até éa senadora
Simone Tebet (MDB), que
tem como principal desafio
nesta campanha se tornar

mnar videos em que, principal-
mente, se apresentaao eleito-
rado. Em seguida nalistaestd
o ex-presidente Luiz Inicio
Lula da SIlva (PT), com R$
2,2milhdes, e o ex-prefeitode
Fortaleza Roberto Claudio
(PDT), postulanteaogoverno
doCeard, com R$ 2milhdes.
O presidente Jair Bolsona-
ro(PL),queem 2018 utilizou
as redes sociais como princi-
pal ferramenta de campanha
— tinha apenas oito segun-
dos na propaganda eleitoral
deTV no primeiro turno —,
neste ano investiu R$ 538
mil para impulsionar suas
postagens. Ele tem utilizado
© mecanismo para direcio-
nar anincios amulheres, jo-
vens emoradores da Regiao
Nordeste. Um videoimpulsi-
onado no YouTube pelo per-
fil do candidato a reeleicio
naquarta-feira, porexemplo,
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Janones”, com postagens em
série do deputado federal
André Janones (Avante-
MG). O parlamentar, que se
tomouum fenémeno nas re-
des sociais durante as dis-
cussdes do Auxilio Emergen-
cial, retine mais seguidores
que Lula na maioria das pla-
taformas e tem feito posta-
gens em defesa do aliado e
criticas a Bolsonaro, numa
estratégia comparada a do
vereador Carlos Bolsonaro
(Republicanos), o filho do
presidente responsavel por
comandar os perfisdo pai. Ja-
nones gastou R$ 65 mil para
impulsionar conteidos de
campanhaaté agora.

No caso da produgio dos
programas eleitorais, as cifras
passaram de R$ 4317 milhdes
héquatro anos para R$ 294,3
milhGesagora. Os, totais
com anda eleitoral nes-
te ano também ja superaram
2018 na reta final para o pri-
meiroturno. Aotoda candida-
tos destinaram R$ 993,3 mi-
Ihées para todo o conjunto de
itens, o que inclui publicida-
des impressas (confeccio de
santinhos, por exemplo), na
internet ou por carro de som,
contraR$ 9117 milhdes (valor
corrigido pela inflagio) no
pleito anterior, num aumento
de 8,9% em quatro anos, se-
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Ranking dos candidatos que mais gastaram (em milhdes de RS)

Simone Tebet Lula

(MDB) (PT)
candidataa  candidatoa
presidente presidente

Roberto Elmano de Ciro Alexandre
Claudio Freitas Gomes Silveira
(POT) (FT) (POT) (PSD)
did: did: did candidato a0
governodo Ceard governodoCeard  presidente  Senado em Minas

*Valores corrigidos pela inflag3o no perfodo
Fante: Dados compilados pelo GLOBO com base nas informagbes
prestadas pelos candidatos ao TSE até o dia 21/

gundoa dodecontasao
TSE.OGLOBO considerouos
gastos feitos até 11 diasdaelei-
gaoem 2018 e 2022,

Foi apublicidade poradesi-
vosquepuxouaaltadegastos
com propaganda, passando
de R$ 196 milh&es para R$
241 milhdes. Lula desponta
Comoquem mais gastoucom
produtos do tipo em 2022,
com RS 3,3 milhges.

A publicidade por car-

ros de som, por sua vez,
aumentou pouco: de R$
15,9 milh&es para 17,9 mi-
Ihées. O candidato ao go-
verno de Alagoas pelo
PSD, Rui Palmeira, éopri-
meiro colocado no quesi-
to:jagastou R$ 255mil.
Oitern materiais impressos,
oqueinclui santinhos, folders e
bandeiras, por sua vez, caiu de
RS 757.4 milhes para 603,6
‘milhées em quatro anos. Este

Editoria de Arte

tipo de gasto representava a
maior despesa das cam

na reta final da disputa de
2018, mas neste ano caiu de
posigdo, sendo ultrapassado
pela contratacio de pessoal,
como cabos eleitorais e cola-

radores.

O ex-ministro Ciro Gomes
(PDT) foi 0 que mais gastou
até agora com material im-
presso, com despesas que ja
somam R$ 5,9milhdes.
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