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Fluxo presencial em supermercados tem alta de 6,6% em julho

Fluxo presencial em
supermercados tem

alta de 6,6% em julho

Liberagdo de medidas de isolamento contra coronavirus permite
que consumidores fagam mais compras de reposigdo ou por impulso
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Os consumidores volta-
ram a fazer compras em lo-
jas fisicas com maior fre-
quéncia apds a liberacio das
medidas mais rigidas para
conter o avanco do coronavi-
rus. Entre julho de 2021 e de
2022, a alta no fluxo de visi-
tantes de supermercados e
atacarejos regionais aumen-
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AL:[A?\I]."‘.‘S COMPRAS. Fim da ;andemla foi determinante para o reto

tou 6,6%. A regido metropo-
litana de Sdo Paulo, que in-
clui o Grande ABC, se desta-
cou no numero de vendas,
com aceleragao de 6 pontos
]JEF(.'{'_'I'ITLLHiS Nnd mesma oom-
paracdo anual, de acordo
com a pesquisa mensal do
Radar Scanntech.

0 ticket médio, ou seja, va-
lor por compra, subiu 6,2%
na comparacio anual. Ja as
unidades por ticket cairam
9,5% na comparacao com ju-
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lho de 2021. Apesar disso, a
retraciio & estdvel frente a
maio e junho deste ano. De
acordo com a pesquisa, esse
indice segue patamares pare-
C[dOS Com as compras antes
do isolamento social.

A andlise incluiu mais de
27 mil pontos de vendas na-
cionais. Com as informagoes
do estude, Priscila Ariani, di-
retora de Marketing da
Scanntech, observa que, no
comego da pandemia, os con-
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sumidores iam menos as lo-
jas e as compras eram maio-
res, consideradas de abaste-
cimento. “As flexibiliza¢bes
aumentaram o fluxoe, princi-
palmente a partir de margo
deste ano. Na medida que re-
tomam as idas presenciais,
as compras sao menores, ge-
ralmente de reposigio ou
por impulso™.

Entre os destaques de
consumo, as bebidas alcodli-
cas chamaram atenciio, em
especial as cervejas, que as
vendas por unidades subi-
ram 4,9% e cairam em
7.6% em preco nos super-
mercados. “Vimos uma per-
formance favoravel das be-
bidas, que puxaram os flu-
x0s das lojas. Observamos
também uma conexio rever-
sa. Quando o cliente vai
mais a bares e restaurantes,
O CONSUMO NO SUPermerca-
do cai. A cerveja estava em
decrescente, mas apresen-
tou retomada nesta tltima
pesqisa”, analisa Priscila.

Julho também se sobres-
saiu nas vendas deste ano. O
valor dos gastos com com-
pras aumentou 9,7%, sendo
o leite o item que acelerou
as altas. “Quando mostra-
mos ao varejista que o fluxo
EIIJIT]EU[CIU, EIE tem a OPBHU-
nidade de desenvolver estra-
tégias para vender mais por-
que o consumidor esta [4.”

Para a diretora, os dados
abrem oportunidades para
planos de reorganizacio de
exposicio de produtos em pra-
teleiras, além de utilizar pro-
mogoes como formas de in-
centivar compras por impul-
so. "0 delivery € uma opcio
que atinge mais o piblico jo-
vem e de maior poder aquisiti-
v, Em termos de representati-
vidade, o consumo de itens de
ETIE['Cide S concentra em Uﬂi-
dades fisicas”, finaliza.
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