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Candidatos a reelei¢do, governadores evitam nacionalizar campanha na TV




Candidatos areeleicao, governadores
evitam nacionalizar acampanhana TV

— Chefes dos Executivos dos maiores colégios eleitorais do Pais evitam a polarizagdo
na estreia do hordrio eleitoral, enquanto oposicionistas se associam a presidencidveis

O horirio eleitoral no radio e
na TV, iniciado ontem, mos-
trou que a nacionalizacio das
campanhas devera ser tatica
adotada por candidatos de opo-
sigio nos Estados, enquanto
os governadores e candidatos
areeleigiio indicam que prefe-
rem, neste momento, distan-
cia da polarizagiio nacional.

Em Sio Paulo, Fernando
Haddad (PT) e Tarcisio de
Freitas (Republicanos) investi-
ram naassociagio aos respecti-
vos padrinhos politicos: Luiz
Indcio Lula da Silva (PT) e o
presidente Jair Bolsonaro
(PL).Ja o governador Rodrigo
Garcia (PSDB) deu énfase dan-
tipolarizagio, tentando se
apresentar como uma terceira
via regional. “Nio entrei na po-
litica para acabar coma ideolo-
gia de ninguém”, disse.

Noprograma de Haddad, Ge-
raldo Alckmin (PSB), candida-
toavice-presidente, e Lula apa-
receram citando realizagOes
do ex-prefeito quando ele go-
vernou a cidade de Sio Paulo.
Bolsonaro participou do pro-
grama de Tarcisio. “Meus ami-
gos paulistas, podem confiar”,
diz o presidente sobre o apadri-
nhado no programa.

No segundo maior colégio
eleitoral do Pais, a estratégia
das campanhas seguiu légica
parecida. Candidato a reelei-
¢ido, o governador de Minas,
Romeu Zema (Novo), ignorou
a disputa nacional, optando
por destacar sua gestio a fren-
te do Palicio Tiradentes.

O seu principal adversario, o
ex-prefeito de Belo Horizonte

Alguma coisa no eleitor

Alexandre Kalil (PSD), por sua
vez, ressaltou o apoio de Lula.
O ex-presidente pediu votos
para Kalil: “(Kalil) estado lado
do povo mais pobre. O povo
que mais precisa”.

Zema refor¢ou a necessida-
de de outro mandato para con-
seguir cumprir propostas.
“Ainda hd muito o que ser fei-
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| mos bem claro: até
N aqui, o evento de
maior impacto na campanha
eleitoral para a Presidéncia da
Repiiblica foram as sabatinas
comos candidatos no Jornal Na-
cional. Fola TV, nio foramas re-
des sociais, Nio foram os canais

no YouTube, nio foram as cor-
rentes de baboseiras no What-
sApp ou no Telegram, mas a ve-
Iha televisiio de sinal aberto que
gerou o fato mais determinante
da corrida eleitoral,

As duas entrevistas de maior
repercussiio, a de Bolsonaro, na
segunda-feira, e a de Lula, an-
teontem, foram vistas por cerca
de 42 milhdes de pessoas (a au-
diéncia do primeiro ficou pouca
coisa acima, mas, em ordem de
grandeza, ambos alcangaram o
mesmo patamar). Com elas, o

to. Niio é em quatro anos que
se coloea tudo em ordem.”

SEMELHANCAS. O palanque
eletronico no Parand mostrou
cendrio semelhante. Governa-
dorecandidatoa reeleigiio, Ra-
tinho Junior (PSD) evitou as-
sociar seu nome ao de Bolsona-
ro, de quem ¢ aliado. Atual li-

Jornal Nacional bateu recordes

depublico. Algo como um quin-
to ou um quarto dos habitantes
do Pais grudou na tela para ver
Renata Vasconcellos e William
Bonner entrevistando (e bem)
o atual presidente e seu maior
rival, o ex-presidente Lula.

Esse fato, tio singelo quan-
to retumbante, deverianos aju-
dar a ter claro que a televisio
ainda conta, e muito, para for-
mar a opinido do eleitor brasi-
leiro. O velho meio mantém
seu peso. E por isso que, em
2022, como bem sabem os par-
tidos, o horirio eleitoralna TV
vai fazer diferenca, como nas
elei¢tes anteriores.

E verdade que, em 2010 e
em 2014, Marina Silva teve um
desempenho notével nas mi-

1. Haddad com Lula

2. Bolsonaro e Tarcisio

3. Kalil citou apoio de petista
4. Ratinho Jr., do Parana,
evitou citar disputa nacional

der nas pesquisas de intengiio
devorto, ele discursou contra o
“6dio” e as “mentiras”, convi-
dando os adversdrios para
uma eleigio “limpa”.

Apenas o PT fez associagiio
disputa presidencial. O ex-go-
vernador e ex-senador Rober-
to Requido (PT), que aparece
em segundo nas pesquisas, foi

dias digitais, conquistando mi-
Ihées de votos, Também é ver-
dade que, em 2018, com pou-
cos segundos no hordrio eleito-
ral, Bolsonaro ganhou a elei-
gilo. A primeiravista, isso pode-
riaindicar avitériadas platafor-
mas digitais, nas quais suacam-
panha jogou toda a energia, so-
bre as velhas ondas eletromag-
néticas. Mas nio foi bem isso o
que aconteceu. O entiio candi-
dato da extrema direita rece-
beu, sim, uma cobertura suple-
mentar valiosissima nos tele-
jornais em fungfio da facada
que levou em Juiz de Fora
(MG). Os efeitos eleitorais que
essa mbﬁl’[ll[ﬂ teve nas urnas
ainda estiio por ser avaliados.
Hai ainda outro aspecto que
fortaleceu a TV, Embora o cha-

Veiculo: Impresso -> Jornal -> Jornal O Estado de S. Paulo

Secdo: Politica Caderno: a Pagina: 11

Copyright © Clipclap 2025.

o 1inico a fazer mengio claraa
um presidencidvel. “Quem é
Requiiio ¢ Lula, quem € Lula é
Requido”, disse.

Aestreia dapropagandaelei-
toralde ridio e TV dos candida-
tos aogoverno da Bahia, oquar-
to maior colégio eleitoral do
Pais, foi marcada pela evoca-
gio de presidencidveis e ex-
presidentes. Jeronimo Rodri-
gues (PT) e Joio Roma (PL)
trataram Lula ¢ Bolsonaro co-
mo seus principais trunfos.

Jaapropagandade ACM Ne-
to citou Dilma Rousseft (PT),
Michel Temer (MDB) e Bolso-
naro, que estavam no Planalto
quando ele foi considerado o
melhor gestor municipal do
Brasil. “Ainda nio di para sa-
ber quem serd o presidente.
Mas ACM Neto serd o melhor
governador”, diz um narrador.

No Rio, os candidatos mais
bem colocados evitaram se as-
sociar aos presidencidveis no
primeiro programa eleitoral
exibido na TV. O governador
Cldudio Castro (PL), Marcelo
Freixo (PSB) e Rodrigo Neves
(PDT) - que aparecem afrente
nas pesquisas - nem sequer ci-
taram osnomes de Lula, Bolso-
naroe Ciro Gomes (PDT), pos-
tulantesao Palicio do Planalto
apoiados por seus partidos.

A campanha no ridio e na
TV comegou ontem apresen-
tando candidatos ao Senado,
deputados estaduais e governa-
dores. A propaganda com os
candidatos & Presidéncia es-
trela hoje. @recina socHiccHio, carLos
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mado jornalismo dito conven-
cional tenha perdido espago na
dietainformativa (e desinforma-
tiva) das sociedades democriti-
cas,a pandemia levou as pessoas
abuscarem informagdes confid-
veis na imprensa profissional, es-
pecialmente nos telejornais.
Houve ai um ganho residual de
credibilidade, que também con-
tribuird para que eleitoras eelei-
tores olhem com alguma aten-
¢io para o horirio eleitoral,

Os marqueteiros mais sabi-
dos sabem que, em tempos de
tecnologias digitais, alguma
coisano eleitorainda é analogi-
ca. Sabem, igualmente, que a
televisdoainda mora nocentro
doespago publico brasileiro. @
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