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Industria eletroeletrénica vende 19% menos até maio

ConjunturaVolume vendido pela indastria ao varejo caiu 19% até maio; na linha branca, recuo foi de 24%

Venda de eletro nao deve crescer neste ano

Adriana Mattos
De Sao Paulo

As vendas da indGstria de ele-
tronicos e eletrodomésticos neste
ano devem, na melhor das hipé-
teses, empatar com o volume ven-
dido em 2021, mesmo com a Co-

mesmo voltando o
emprego, adecisaode adqulnrum
bem, como TV ou geladeira, ¢ algo
quedependede um cendrio positi-
vo maior”, disse Jorge Nascimento,
presidente da Eletros, apés abertu-
ra da Eletrolar Show, feira do setor,

“Esperamos uma recuperagio

pa do Mundo em novembro. A
projegio € da Assaciagio Nacio-
nal dos Fabricantes de Produtos
Eletroeletronicos (Eletros). No
ano passado foi registrada queda
de 7 2%em relagio a 2020,

Esse cenirio nio é muito dife-
rente do que esti ocomrendo no
resto do mundo. A empresa de da-
dos Statista projeta recuo de 2,7%
na venda em valor (nio estima vo-
lume) em 2022, mesmo com alta
inflagdo nos pregos desses produ-
tos nos paises, 0 que indica volu-
mes vendidos menores, aps a cri-
se nas cadeias de suprimen(os.

No Bmled( janeiroamaio hou-

de 19%

derada dos ltados no se-
gundo semestre, por conta de da-
tas importantes para o varcjo co-
mo a Black Friday, Copado Mundo
<o Natal. Mas ainda nio sabemos
como o consumidor deve se com-
portar. E preciso ver se o fato de
termos duas datas fortes na mes-
ma semana |inicio da Copa e Black
Friday, na Gltima sexta-feira de no-
vembro| terio mesmo efeito posi-
tivo™. Nascimento diz que hd sinais
ainda de busca de repasses, pela
inddstria, de altano precode ago e
plistico, mas que hi mes o
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19% foi a queda geral das vendas de eletroeletronicos em volume nos cinco primeiros
meses deste ano, na comparago com o mesmo periodo de 2021

24% foi a redugdo do volume vendido de produtos de linha branca nesse
periodo, o que inclui fogdes, geladeiras ¢ lavadoras de roupas
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para reajustes neste ano.
Empresasdeanilise ouvidas on-

das em vo-

Ium aovarejoem relagio ao mes-
mo periodo do ano passado, diz a
Eletros, para 31,4 milhdes de uni-
dades. O recuo reflete a base mais
forte de comparagio — osetor ain-
da se benefidava no comego de
2021 do auxilio emergencial — e a
desaceleragio na demanda de
bens atrelados aocréditoe juros.

Aentidade ndo faz projegdes em
valor, mas o varejo estima alta de
um digito alto adoisdigitos baixos
em faturamento por conta da esca-
ladainflaciondria, reflexo da acele-
racio no valor dos insumos.

“0 consumidor ainda estd mui-
to retraido. A venda desses produ-
tos de maior valor € alt te de-

tem ltam que o quarto tri-
mestre pode surpreender, passado
o periodo eleitoral, pela base fraca
de comparagio de 2021, e por pro-
wviveis efeitos positivos de uma in-

gianos canais, no portfolioe na re-
lagiio entre os parceiros.”

Ainda pode existir um impacto
benéfico, especialmente para in-
diistrias que atendem a alta renda,
da chegada da tecnologia 5G, que

flagio cendend

Ihoes de unidades neste ano. A
venda foi amenor desde, pelo me-
nos, 2018. Hi uma expectativa de
que, como a (ltima grande troca
do parque de TVs no pais foi na Co-
pa no Brasil, em 2014, hi um volu-

pouco. p nte 2 me de aparclhos mais antigos

“Nés estamos mais | venda deprod nectados. (uma TV com 8 a 10 anos hoje ji &

mente otimistas que os outros. Hi  Segundo a Eletros, o to  considerada ult la) abrin-
odinheiro que entra na economia  de linha branca (refrigeradores, doespago para uma renovagio.

com as eleigdes, a liberagio dos RS
1 mil do FGTS e a redugio na infla-
o que libera renda ao consumi-
dor”, disse Felipe Mendes, diretor-
geral a GIK Brasil “Se olharmos o
varejo, a venda direta das empre-
sas ‘puras’ digitais e dos regionais
caiu 6% de janeiro a junho, mas o
markupl.m subiu 20%. O bom

pendente de nivel de confianga, ¢

p vai dep mais
do que nunca de acertar a estraté-

fogdes e lavadoras) apurou retra-
¢ao de 24% nas vendas entre janei-
ro ¢ maio de 2022, com 5 milhdes
de unidades vendidas ao varejo,
“Houve um forte pico nas vendas
destes produtos nos tltimes dois
anos. £ natural que haja retragio,
afinal, estes produtos sdo de vida
Gtil longa”, diz Nascimento.

0 mercado de televisores apu-
rou queda de 18,5%, para 3,76 mi-

No setor de portiteis, que
abrange 29 categorias de produ-
tos, 0 recuo foi de 17%. Apesar des-
sa retragio, a Eletros diz que essas
linhas comegaram a apresentar
reagdo nos dltimos dois meses.
“Eles estaovotandoa crescer, ca re-
cuperagiono mercadode duriveis
comega por eles, entdo isso pode
serum sinal animador para o resto
do ano”, afirma Nascimento.

Veiculo: Impresso -> Jornal -> Jornal Valor Econémico - Sdo Paulo/SP

Secédo: Empresas Caderno: B Pagina: 5

Copyright © Clipclap 2025.


https://clipclap.com.br

