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Inflacdo alta muda jeito de brasileiro comprar comida

COM INFLAGAO ACIMA DE 10% HA 10 MESES...

MUDANCA
DE HABITOS

Consumidor compra o basico quando
chega o salario e caca promogdes
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cornohl:rodo leitee o pacote
pequeno de café na casa
dos R$ 10, acarteladewvoa RS
17 e oquilo doqueijo a preco
doqueeraofilémignon, obra-
sileiro estd se virando como
para esticar o saldrio ao
longo do més, oque afetatoda
acadeia de suprimentos. Para
lidar com inflagio que esti ha
dez meses adima de 10%, cone
sumidores, varejistas e fabri-
cantes mudaram o jeito de
comprar alimentos.
O consurmidor voltou a ado-
tarestratégia comum nosanos
1980, periodo da hiperinfla-
3oz ir aomercado logo que re-
cebe o saldrio. Mas, em vez de
fazer a compra inteira domés
logo delargada, essaidainicial
a0 mercado se concentra nos
itens bdsicos ou tes. Os
produtos mmﬂlgﬂﬂ ficam

para depois, numa caga a pro-
mogdes que usa emmtégias -
{uﬂs da nuvagmagn tecno-

ogia para consultar ofertas e
redes sociais em busca de di-

cas. Do lado das empresas, a
receitaé anmazenarmaisitens
sujeitos avariagio dodélar.

RONDA NA VIZINHANGCA
As compras urgentes tém
mais forga no comego domés,
quando as pessoas estio mais
Propensas d pagar wn tiguete
médio maior. E o casoda apo-
sentada Terezinha Santana da
Silva, de 70 anos. Ela, que vi-
veu a superinflagio dos anos
1980/1990, prefere fazer a
compra domés com produtos
mais bdsicos e importantes lo-
goquerecebea, tadoria.
Conforme o marido vai rece-
bendo por trabalhos esporadi-
cos eles vio comprando o que
consideram supérfluos:

— Prefiro comprar o bdsi-

co logo. Feijdo, arroz, 6lec e
algum material de limpeza.
Esta tudomuito caro. A car-
ne substituf por ovo, empa-
nados e frango. Mas a sobre-
coxa, porque o peitondo dd.
Norestante domés, ojeitoé
fazer compras mais fragmen-
tadas para esticar arenda. A
pesquisa Consumer Insights
da consultoria de varejo Kan-
far mostra que o e-commerce
se tornou ferramenta impor-
tante pard achar promogies.
— Hoje, o consumidor é
mais empoderado. Emuitoco-
mum a pessoa consultar o ce-
lular em frente a gondola —
dizRafael Couto, diretorde So-

was d

to que faz na vizinhanga, no
I em Niterdi, e passar
V];gc'ﬁ mfﬂdm e hmﬁhﬁ
comprando pingado.

— Di diferenca. As vezes
acho o queijo por RS 350
quilo e outras por R§ 22,
Tem que pesquisar.

Elisangela Alencar fazia
compras ontem em um mer-
cadodaZona Nortedo Rio. Ela
visita os sites dos supermerca-
dos com frequéncia e passou a
comprar produtos essendais,
como arroz, feijio e itens de
hmpeza de 15 em 15 dias.

Além disso, toda semana fre-
quenta quitandas e hortifritis
em busca dos melhores pre-
gos. Elatrabalhacomo fiscalda
Petrobras edivideacasacomo

heiro, os filhos e uma

24 anos, acompanhans sites
de supermercados, onde con-
segue descontos de até 20% e
sempre sai de casa com uma

para aproveitar o traje-

neunhaem um total de cinco
pessoas. A familia costumava
gastar R§ 600 pormés com ali-
mentagio. Agora aconta che-
gaaR$ 1 mil somente para co-

brir o necessario.

— Estd tudo muito caro,

rmnpalmentl: carne, cafée
f ite. Quandoum produtoesta
muito acima do prego, eu o
substituo por outro, nem sem-
pre é oque euqueria, mas ndo
tem jeito. Se nao di para levar
outra coisa, o segredo é com-
prarem menorquantidade.

A alta dos pregos nos ali-
mentos mexe com toda a ca-
deia. Segundo Fibio Melo, di-
retor de Marketing da M. Dias
Branca, dona demarcas como
Piraqué, Adria e Isabela, s re-
des maiores e os atacarejos
CONSegUem aproveitar mais as
oportunidades de compra,
com estoques mais altos para
antecipar futuros aumentos
de prego dainddstria. Jio
queno ou médio varejista difi-
cilmente eleva estoques, mas
fica mais seletivo com o sorti-
mento nas lojas:

—No ladodaindiistria, bus
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camos estabelecer targets de
estoque e acompanhamos es-
ses niveis no varejo para nio
super T OU gerar rup-
turas que representam perdas
para nos e para os varejistas,
evitando a frustragdo dos con-
sumidores.

No caso de supermercados,
dem sobre commodities, como
oleode soja, levam asredes a
manter estoques chei

— Compra-se hoje olhando
para o futuro. Se tiver algum
problema de safra ou subir
muitn, estd com pregogaranti-
do —diz opresidente daAsso-
ciagio de Supermercados do
Estado do Rio (Asserj), Fabio
Queirdz. — Os supermerca-
dos estio negociando cada
centavo com fornecedores. Ja
@SIAMOS COM as Margens sa-
crificadas. O alerta para o con-
sumidor é: pesquise.

EXPERIMENTAR MARCAS
Sa%“;.méoal(a.nw, amudanca
de habitos indica que 63% s6

compram aquilo que ja ti-
nham se programado para ad-

uirir, 467% estio aproveitan-
30 mais as pmmoqoes e24%
trocaram as marcas favoritas
por opghesmais baratas.

De acordo com Viviane
Areal, diretorado SuperPrix,
clientes tém experimentado
novas marcas e ido mais ve-
zes em busca de descontos:

—Os consumidores tém fei-
tocompras semanais e até dis-
rias em busca de melhores

Também per-
cebemos que quando encon-
tram boas promogbes, com-
pram quantidade maior.

No Grupo Mateus, rede
com grande atuagio no Nor-
deste, as compras migraram
paraoiniciodo més, diz o dire-
tor executivo Sandro Oliveira:

—A renda acaba se concen-
mrando nos produtos bdsicos e
nos periodos de recebimento
de salirios, seja pela compra
emvolume que traz esse bene-
ficio ou pelo risco da variacio
de pregos dentro de periodos
curtos. (* Estagidria, sob super-
visdode Danielle Nogueira)
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