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Shopping centers da regido investem no Dia dos Namorados

Shoppings centers da
regiao investem no
Dia dos Namorados

A expectativa & de 25% de alta nas vendas relativas a data; neste
ano, consumidores buscam gastar até R$ 200 com o presente
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heatrizmirellei@dgabe.com br

A Fecomércio (Federacao
do Comercio de Bens, Servi-
cos e Turismo) aponta alta
de até 25% nas vendas relati-
vas ao Dia dos Namorados
em relagao a 2021, Segundo
a pesquisa, os consumidores
buscam gastar, no maximo,
R$ 200 nesta data, Para apro-
veitar a celebracao, os shop-
pings do Grande ABC estao
com campanhas para aumen-
tar o fluxo de clientes e as co-
mercializacoes de junho.

A promocio especial no
ParkShopping Sio Caetano
¢ o Compre, Ganhe e Concor-
ra. Com RS 350 em com-
pras, os clientes que cadas-
trarem as notas fiscais no
App Multi ganharao um com-
bo com dois pares de meias,
tendo quatre opedes diferen-
tes, e um nimero da sorte pa-
ra concorrer a um Nivus Hi-
ghline da Volkswagen. “Acre-
ditamos ser um momento im-
portante para 0s segmentos
de vestuirio, perfumaria e
tecnologia, assim como as
areas de lazer e gastrono-
mia”, explica a superinten-
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dente Beatriz Alves.

0 Golden Square, em Sao
Bernardo, esta com a campa-
nha Namore Quem Te Faz So-
nhar, Para participar, € preci-
so somar R$ 250 em com-
pras, cadastrar os cupons no
aplicarivo do shopping para
concorrer ao sorteio de qua-
tro bicicletas elétricas, um
ano de academia e um vou-
cher que dé direito a um més
de treinos gratis na RedFit.
“Nos primeiros dias da pro-
mocao, tivemos um desem-
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penho médio 21% maior
que a campanha de 20217,
afirma a superintendente Re-
nata Salino.

No Shopping ABC, em
Santo André, a cada RS 350
em compras, os clientes po-
dem trocar os cupons por
um kit exclusivo personaliza-
do com a bolacharia Dona
do Doce. O mimo contém
uma lata das bolachas no sa-
bor chocolate com pimenta
e outra no sabor chocolate
com cereja, “Nosso objetivo
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¢ atender mais de 10 mil
clientes”, pontua a gerente
de marketing Flavia Tegfo.

O Sao Bernardo Plaza esia
com campanha de 10 anos
de inauguracido. A cada RS
350 cadastrados no aplicati-
vo do shopping, o cliente
concorre a R$ 10 mil em va-
le-compras. Para a gerente
de marketing Monica Dalost-
to, haverda um crescimenio
positive nas vendas em com-
paragac a 2019 pelas inova-
coes que o local apresenta,
como Assistente de Compras
por WhatsApp.

Além das comemoragoes
de 20 anos , 0 Maud Plaza es-
14 sorteando em junho uma
viagem para Buenos Aires,
uma moto BMW e dois kits
de Iphones 13 Pro Max + Ap-
ple Watch 7.

Jd o Atrium segue com a
campanha Meus Amores, Mi-
nhas Estrelas. A cada RS
200, os participantes concor-
rem a dois Iphones 13, além
de um vale-compra no valor
de R$ 3.000 por semana, to-
talizando R$ 18 mil em va-
les. A expectativa de aumen-
o € de 12% nas vendas so-
bre 2019. “Os destaques sao
para os segmentos de moda,
tecnologia, joalheria, perfu-
maria, lazer e alimentagdo”,
analisa a gerente geral Va-
nessa Nery.

Mo Shopping Praca da Mo-
¢a, os clientes concorrem a
prémios a cada R$250 em
compras, Sdo vale-compras
de R$1.000,00 para serem
utilizados nas proprias lojas
do empreendimento e duas
scooters elérricas.

No Shopping Metrépole,
houve uma curadoria para
montar uma vitrine virtual
no site, com descontos nas
lojas do estabelecimento, de
acordo com Marcos Maltez,
gerente de marketing do es-
tabelecimento.
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