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Sédo Caetano € o time mais engajado nas redes da regidao

Sao Caetano ¢ o time mais
engajado nas redes da regiao

Tradigdo e investimento colocam Azuldo no topo do ranking; profissionais dos clube falam sobre os desafios em trabalhar as midias

DEREK BITTENCOURT
derekbittencourt@dgabe.com.br

O Siio Caetano tem a maior
torcida entre as equipes da re-
giao. Fundamentar tal afirma-
¢do nae é facil, sobrerudo se
for levada em consideragio a
presenca dos fas ao estidio.
Por outro lado, foi o que apon-
tou levantamento realizado
pele Didrio considerando as
contas dos clubes de futebol
profissional do Grande ABC
nas trés principais platafor-
mas, no qual o Azulao mos-
trou sua forga e nio deu chan-
ce aos rivais. A soma dos usud-
rios que curtem ou seguem as
pdginas azulinas chega a 177
mil. Em segundo lugar estd o
Agua Santa, seguido, respecti-
vamente, por Sao Bernardo
FC, Santo André, EC Sao Ber-
nardo, Maud FC, Grémio
Mauaense e CAD Ribeirio Pi-
res, este que, apesar de licen-
ciado, estd préximo da profis-
sionalizagéio (veja a lista com-
Ppleta ao lado).

Campefo paulista de
2004, vice-campeiio brasilei-
ro duas vezes (em 2000 e
2001), vice-campefo da Li-
bertadores, com muitos anos
integrando os primeiros ni-
veis do futebol estadual e na-
cional, além de jogadores
convocados & Selegio Brasi-
leira fizeram com que o Sio
Caetano alcangasse grande
repercussio. Nao é possivel
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afirmar que todos os seguido-
res siio, de fato, torcedores,
mas comprovam o quanto o
Azuldo € reconhecido. Além
disso, segundo o assessor de
imprensa Luciano Luiz, o clu-
be promoveu agdes para che-
gar a tal engajamento.

“0 resultado nfio surpreen-
de, pois houve uma quantida-
de grande de investimento na
estrutura de solidificar as re-
des sociais. Entendemos a im-
portincia que elas exercem
hoje na sociedade e por conta
disso o clube tem imtensifica-
do as divulgacoes. Ainda hd
muito para evoluir e néio exis-
te uma férmula médgica, mas,
sim, produgio de contetido.
As pessoas que consomem as
redes sociais hoje sdo extrema-
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mente exigentes e famintas
de informagfio”, explicou.

O Agua Santa, por sua vez,
parece ter trazido a forga das
arquibancadas para o0 mundo
virtual. Acostumado a ter ca-
sa cheia desde os tempos de
varzea, o Netuno ostenta a se-
gunda colocagfio no ranking.
“A torcida do Agua Santa ji
demonstrava potencial de en-
gajamento no amador, tor-
nando mais ficil a introdu-
¢lio do clube no mercado digi-
tal. Outro fator preponderan-
te foi a ascensio metedrica
para a elite estadual, onde
atraimos muitos seguidores,
simpatizantes e torcedores,
se tornando uma marca bem
estabelecida na regido”, justi-
ficou o assessor de imprensa

Michael Sanches.

Apesar de ter um titulo na-
cional, caso da Copa do Brasil
de 2004, o Santo André sur-
preendeu negativamente ao
aparecer somente na quarta
posicio. Porém, o gerente de
marketing e comunicacao
Emerson Livdlis disse que to-
do um trabalho vem sendo
feito para mudar isso. “Ainda
estamos engatinhando, longe
do que pensa como ideal,
mas a criagiio da TV Rama-
lhao, por exemplo, foi primei-
ro passo. Faz um ano que co-
IMECAMOS A NOS eStruturar pa-
ra isso. Acreditamos que em
curto prazo a gente va ga-
nhar muito engajamento e se-
guidor. Processo demorado,
mas linear.”

Assessor de imprensa do
Sfio Bernardo FC, Gabriel Go-
tO garante que ¢ crescimento
do Tigre nas redes ¢ “organi-
co”, oul seja, sem a compra de
seguidores, e o aumento no
numero de seguidores é refle-
xo das conquistas do time, “O
Sio Bernardo FC é um dos
mais jovens, com apenas 17
anos de fundagiio. Entiio é nor-
mal que em algumas redes so-
ciais ainda ndo tenhamos o pii-
blico desejado. Mas os ntime-
ros atuais sao somente em fun-
¢io da nossa criagio de con-
tetido e desempenho da equi-
pe nas competiches”, afirmou
o profissional, que enalteceu
o papel das redes durante a
pandemia da Covid-19. “Por
muitas vezes foi a tinica forma
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de comunicagao do clube.”
Jodo Romoli, responsével
pela comunicagio do EC Sao
Bernardo, enxerga as redes
sociais como o cartao de visi-
tas de uma agremiacdo. “E a
primeira impressio que a
pessoa vai ter do clube. Por
isso, sempre tentamos reali-
zar um trabalho de divisdes
acima da que estamos. Tanto
para atingir um nivel alto
quanto para estar prepara-
dos caso o time conquiste o
acesso e consiga atingir esse
patamar dentro de campo”,
Justificou. Segundo ele, as re-
des fizeram com que os fés fa-
cam parte do dia a dia des t-
mes. “Todo torcedor sabe o
que se passa dentro do clube
por conta da divulgagio.”
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