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O futuro que ja comecgou

CAROLINA NALIN

Apﬂsta das gigantes da tec-
nologia, 0 chamado meta-
Verso promete integrar os am-
bientes fisico e digital por
‘meio de uma combinagio de
novassolugdes. Esse futurojaé
realidade para muitas empre-
sas, incluindo mais de 130 no
Brasilque fazem dinheiro com
i es em realidade virtual
(RV) e aumentada (RA) e ou-
tras inovagbes precursoras
dessaevolugiodainternetque
jd estdo em uso e tém grande
potencial econémico, segun-
do espedialistas.

A corridaporum lugaraosol
nesse mercado mobiliza ndo
56 big techs, mas empresas de
diferentes portes que devem
movimentar entre US$ 8 tri-
lhies e US$ 13 trilhGes no
‘mundo até 2030, segundo um
relatério do Citi, com cercade
5 hilhdes de usudrios. No Bra-
sil, 56 no setor audiovisual, hd
pelomenos 138 empresas aru-
ando em experiéncias imersi-
wvas, segundo o “Mapeamento
do Ecossisterna XR (realidade
estendida) no Brasil’ realiza-
do entre julho e agosto de
2020 por UFSCar e UFR],
com apoio do Instituto de
Contetdos Audiovisuais Bra-
sileiros (ICAB). Embora cerca
de 50% delasse encontrem no
estagio emergente ou de start-
up, empreendedores e empre-
sas brasileiras contam que ja
estdolucrandonessadrea.

REALIDADE AUMENTADA
Uma delas é a R2U, start-up
criada em 2016 em Séo Paulo
com foco em realidade au-
‘mentada. Aempresa tem solu-
¢Bes como a que permite a0
consumidor visualizar um
produto em 3D num site de
vendas até a projegio doitem
customizagioem tamanhore-
aldoambiente. Quem compra
uma cadeira pode, por exem-
plo, checar se elaficabem em
sua mesa. Comandada pelo
CEQ Caio Jahara, a empresa
levantou, no inicio de 2020,
US$ 800 mil numa rodada de
investimentos liderada pelo
fundo de capital de risco Ca-
nary, com a participagio de
NorteVC, EquitasVC e Cote-
‘minas. No ano passado, logo
apés o Facebook mudar seu
nome corporativo para Meta
— refletindo a aposta do fun-
dador Mark Zuckerberg no
metaverso —,a R2U langoua
Converge, unidade focada em
servigos para o metaverso. E
deslanchou no e-commerce.

— Oferecemos uma solugio
para empresas entrarem no
‘metaverso. Desenvolvemos a
estratégia, o conceito e imple-
‘mentamos os anéis de valor
necessarios ao projeto: dalo-
cagio de terras (digitai), pas-
sandopelamodelagem 3D dos
espacos, gamificacio emonta-
gem de NFTsaté portais de pa-
gamento. Hoje, temos mais de
40 clientes —diz Jahara.

Odesenvolvimento de espa-
cosvirtuais em 3D, com nave-
gagio 360°, é um dos servigos
‘mais procurados pelos clien-
tesda Pixit, criadaem 2009. A
martech (como sio chamadas
start-upsde marketing digital)
paulistana comandada por
Flavio Machado acompanhou
boaparte daevolugiodainter-
net: COMegoll com compres-
sdo de videos curtos, produziu
contetido em vdrios fonmatos,
e, desde 2019, cria ambientes
virtuais — ou “metaversos’,
como define o executivo —ao
unirsoftware 3D de arquitetu-
ra com sistema de gestao de
contetido. Na carteira de cli-
entes estio empresas que vio
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Empreendedores brasileiros
ja fazem dinheiro com
tecnologias do metaverso

Trago virtual. A estilista Olivia Merquior & diretora criativa da Dacri Deviati, dirige sua propria demoda digital

Feira on-li deespag em3Dp
do agro aquimica, comoBasf, ~em 40dias e foium sucessono
Syngenta, Coopercitrus, Jans-  ar —conta Machado, que in-

sen e Braskem. Um dos seus
primeiros desafios foi, no ini-
dodapandemia, realizar uma
feira on-line com 140 exposi-
tores que ocuparia 12 mil me-
tros quadrados na vida real.
— Foi nossa prova de fogo.
Construimos esse ambiente

veste 22% da receita liquida
em pesquisaedesenvolvimen-
to e ndo para de contratar. —
Em 2020, tinhamos 32 cola-
boradores, hoje temos 80, e
provavelmente abriremos es-
te ano de 40 a 50 vagas. No
Brasil, ndo temos essa cultura

tros empresariais é um dos servigos mai

de investir em pesquisa, mas
isso sempre foi umdrive nosso.

Olivia Merquior estuda hd
anos a relagiio entre moda e
inovagioeacabouse tornando
uma das maiores especialistas
nachamadamodaimersivado
pais. Em 2017, quando foi ao
festival da indistria criativa
South by Southwest (SXSW),

i, dirigida por Fla

nos EUA, o langamento de
‘uma jaqueta conectada da Go-
oglecomaLevi'sainspirounu-
'ma jornada rumo a criagfes
disruptivas nessadrea.
—Alime deuum estalo. En-
tendi que a tecnologiaia mi-
grar para amoda porque eles
(as big techs) entenderam o
que fazemos: criamos desejos

imaginarios —conta a estilis-
tadigjtal, que vive no Rio.

Fm 2019, Oliviaapresentou,
junto com o designer Lucas
Ledo, um avatar em 3D naSio
Paulo Fashion Week (SPFW).
Em 2020, osdoislevaram uma
colegio de roupas em video
3DaBrasil mmersive Fashion
‘Week, primeira semana de
‘modaimersivada AméricaLa-
tina criada por Olivia. Em ou-
tubro, aterceiraedigiovai reu-
nir marcas tradicionais e digi-
tais, com exposicio de roupas
virtuais, desfiles em realidade
aumentada e outros recursos.

A estilista também é direto-
rada Dacri Deviati, empresa
onde presta consultoria para
marcasdomundoreal, elidera
alaraland, uma start-up que
fundou com foco em experi-
éncias imersivas como usar
uma roupa que na verdade é
um filtroque s6aparece na re-
de social. A mais recente pro-
dugdo foi para um camarote
do sambédromo do Rio, que
contemplou, entre as agbes,
uma réplica do espago na pla-
taforma Sandbax, além da cri-
agio de looks digitais ativados
por QR Code. Tudo projetado
via realidade aumentada e
com venda de NFTs (tokens
nao-fungiveis, espédie de cer-
tificado digital imico cujo re-
gistro é feito via blockchain, a
tecnologia por tris de moedas
virtuais) degrandes personali-
dades fernininas dosamba.

—Com a Dacri, tenho feito
workshaps em grandes empre-
sasque uma educa-
o sobre 0 tema. Muitas que-
rementender oque émetaver-
s, blodechain, Web3, como é
possivel usar filtros de roupas
digitais. Jana [aral and, as pes-
5045 PIoCuUram agente paraa
criagiode colegfes digitais, fil-
tros e metaversos. 530 tantas
possibilidades —afirma.

HABILIDADES VALORIZADAS
Naavaliagio de Rodrigo Terra,
presidente da Abragames, que
reiine produtores dejogos ele-
trimicos, o Brasil tem caracte-
risticas como a alta adesdo a
tecnologia e as redes sociais,
que podem posicionar bem o
pais no desenvolvimento des-
saeconomiado metaverso:

— Somos conhecidos pelo
talento, criatividade, solu-
¢oesenossojeitode fazer. Es-
se nosso jogo de cintura é
‘muitovalorizado 14 fora por-
que a gente consegue propor
novas solugbes em mercado
onde as pessoas nio estio
acostumadas a trabalhar as-
sim (de forma disruptiva).

Asempresas queexploram o
‘metaverso estdo atras de pes-
soas familiari: naosbcom
tecnologia, mas também com
‘metodologia 4gil, forma co-
mum de conduzir projetos na
area de TL Surgem profissoes
como modelador 3D, artista
técnica world builder elevelde-
signer.Nocampocriative, pro-
fissionais com capacidade de
visualizar espagose contar his-
térias de maneira imersiva
(storyliving e storytelling) tam-
bém sdodemandados

—Tem o desafiodaescassez
detalentosdetecnologia, mui-
todevido ao pouco incentivo
para que o pais se desenvolva
nessa drea, além da evasio de
cérebros, com oportunidades
melhores no exterior — diz
Luiz Othero, diretor executivo
da Abstartups, que retime em-
presas de base tecnolégica. —
Outrodesafioéaexclusiodigi-
tal. Enecessdrioqueas pessoas
tenham acesso auma boa co-
nexdoainternet, e essandoéa
realidadenoBrasil. Aindaéce-
doparadizer como esses desa-
fios serdo contornados.
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