DIARIO DO GRANDEABC

Publicado em 02/05/2022 - 07:34

Shoppings apostam no amor pelas méaes

Centros de compras
fazem promogBes
com brindes e sorteios
para convencer os
filhos a presentar

BEATRIZ MIRELLE
Especial para o Diario
beatrizmirelle@dgabe.com.br

Amenos de uma semana do
Dia das Maes, o varejo se pre-
para para a segunda data
mais importante do comér-
cio nacional. Os shoppings
do Grande ABC aproveitam
a necessidade dos filhos de
de comprarem presentes pa-
ra criar campanhas com os
objetivos de atrair mais fre-
quentadores, diversificar as
promogoes e impulsionar as
vendas nesta época que, em
questdes de faturamento, sé
perde para o Natal.

A CNC (Confederagéo Na-
cional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo) registra
que 0$ segmentos que mais
lucram neste periodo sao
vestuario, calcados, acesso-
rios, maveis, eletrodomésti-
cos, farmdcias, perfumarias
e cosméticos, Segundo levan-
tamento feito pela CNDL
(Cnnfedemq;‘m Nacional de
Dirigentes Lojistas) e pelo
SPC Brasil (Servico de Prote-
0 ao Crédito), em parceria
com a empresa de pesquisa
de mercado Offerwise, 79%
dos consumidores devem
realizar pelo menos uma
compra, o que significa que
127,2 milhoes de brasileiros
devem presentear, movimen-
tando RS 28.16 bilhoes nos
COMErcios e servicos.

Este ano, o Shopping ABC
preparou a campanha Um
abrago vale mais que mil cur-
tidas . Até domingo. A cada
RS 350 em compras, os clien-
tes podem trocar os cupons
por uma bomboniere que foi
personalizada pela Lu Choco-
lates, marca de Santo André,
com exclusividade para a
aciio. O presente é recheado
com frutas secas de nozes e
damasco banhados em cho-
colate ao leite e branco.

“Apostamos em uma acao
em conjunto para valorizar
também o trabalho regional.
Queremos que o presente se-
ja uma lembranca eterniza-
da, ja que depois das frutas
serem consumidas, a bombo-
niere se transforma em um
objeto decorativo”, declara
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Shoppings apostam

no amor pelas mies

Flavia Tegéo, gerente de
marketing do shopping.

O Golden Square Shop-
ping, em Sao Bernardo, pre-
parou a campanha Sorte é co-
memorar com Ela. Na qual a
cada R$ 250 em compras e
mais um quilo de alimento
ndo perecivel, o cliente ga-
nha um colar, além de con-
correr a quatro vales-com-
pra de R$ 500 e um de R$
1.000 para gastar nas lojas
do estabelecimento.

A superintendente Renata
Salino analisa que, nesta da-
ta, a maior parte das vendas
do Golden Square fica com
as lojas ancoras (C&A, Ren-
ner e Riachuelo). Depois,

com servicos de alimenta-
¢fio, restaurantes e estética.
Em seguida, calgados femini-
nos e joalherias. O departa-
mento de marketing do shap-
ping estima alta de 28% nas
vendas de maio em relagio
ao mesmo periodo do iltimo
ano. “Na comparagio com
2019, periodo pré-pande-
mia, a perspectiva de cresci-
mento € de 12%", comple-
menta Renata.

Lidianne Brandao, supe-
rintendente do Sdo Bernar-
do Plaza Shopping, entende
que os clientes possuem
grandes expectativas em re-
lagao aos presentes e promo-
coes. Com R$350 em com-

pras o cliente recebe niime-
ros da sorte para concorrer a
vale-compras de R$10 mil.

No ParkShopping Sio Cae-
tano, compras de RS 480 va-
lem um kit Natura Aguas de
Lavanda e também um nu-
mero da sorte para concor-
rer a um Volkswagen Nivus.

No Shopping Metrépole,
em Séo Bernardo, a cada RS
350 em compras o cliente ga-
nha uma bolsa e ainda concor-
re ao sorteio de um vale com-
pras no valor de R$10 mil. Pa-
ra participar, € necessario ca-
dastrar os cupons fiscais no si-
te do Metrépole. E permitido
um produto por CPF.

O Grand Plaza Shopping

preparou uma selecio de
ofertas com o tema Mde ndo
tira férias. “Estamos com di-
versos produtos com precos
especiais, além de dar R§ 50
de dinheiro de volta nas com-
pras acima de R$ 350. A cam-
panha se encerra no dia 16
de maio”, explica o superin-
tendente Fabio Oliveira. De
acordo com ele, essa data ge-
ra uma das maiores movi-
menta¢des anuais, o que,
consequentemente, propor-
ciona aumento no fatura-
mento de todos os empreen-
dimentos. “A nossa expecta-
tiva de crescimento nas ven-
das é na ordem de 10% em
relagio ao mesmo periodo

Mau Plaza faz 20 anos e dd viagem a Copa

Além do amor pelas
maes, o Maua Plaza Shop-
ping aposta em outras duas
paixdes: o Dia dos Namora-
dos e o [utebol. O empreen-
dimento, que completard
20 anos hoje, manterd pro-
mogbes até 25 de agosto.
Serdo distribuidos 20 pré-
mios incluindo uma via-
gem com acompanhante
para o Catar para assistir a

dois jogos da Selegio Brasi-
leira na Copa do Mundo,
que neste ano sera realiza-
da em novembro.

Para concorrer ¢ necessé-
rio cadastrar as notas a par-
tir de R$200 em compras
nas lojas do estabelecimen-
to comercial.

“Apos tanto tempo de in-
certezas e instabilidades,
esperamos que nossos lojis-

tas tenham excelentes re-
sultados. Durante todo o
ano pensamos em muitos
detalhes para sempre ofere-
cer aos nossos clientes a
melhor experiéncia possi-
vel”, pontua a gerente de
marketing Ariane Oliveira.

Em especial para o més
das maes, os prémios in-
cluem um cartao vale pre-
sente, dois Iphones 13 Pro

Max, dois Apple Watch 7 e
duas viagens para Canclin
para ser aproveitada em
familia.

O Maud Plaza, segundo
seus administradores, rece-
be em torno de 100 mil pes-
soas em um fim de semana
normal. Para o préximo,
em razio do Dia das Maes,
a expectativa é de movi-
mento ainda maior. BM
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no ano passado.”
20 anos de Maud Plaza

No Atrium Shopping, em
Santo André, e no Shopping
Praca da Moga, em Diade-
ma, as campanhas vio até o
dia 12 de junho, juntando o
Dia das Maes com o Dia dos
Namorados e garantindo
cupons em dobro para quem
realiza compras de segunda
4 quinta-feira.

Com a promocio chama-
da Meus Amores, Minhas Es-
trelas, a administraciao do
Atrium tem expectativa de
crescimento de 12% nas ven-
das em comparagio a mes-
ma época de 2019. “Essa jun-
¢io garante um periodo
maior de participagdo dos
clientes. O propdsito é ter
um desempenho ainda mais
relevante”, ressalta Vanessa
Nery, gerente geral do local.
A cada RS 200 em compras,
os participantes concorrem
a um Iphone 13 e dois Ipho-
nes 13, assim como um vale-
compra no valor de R$
3.000 por semana, totalizan-
do R$ 18 mil. As trocas das
notas fiscais podem ser fei-
tas pelo site www.atriumsho-
ppingsantoandre.com.br ou
no balcdo de autoatendimen-
to no piso téireo.

Para a gerente geral do
Praca da Moga, Renata Pae,
as datas que celebram o
amor sdo de extrema impor-
tancia jd que nos unem em
um tinico sentimento. “0 ato
de presentear as maes é de
gratidao pelo cuidado e cari-
nho de uma vida. Mesmo
que os consumidores nao te-
nham como dispor de um va-
lor alto de compra, os itens
mais acessiveis acabam ten-
do maior procurada”, diz.

A cada R$ 250 em com-
pras, os frequentadores do
shopping de Diadema pode-
rdo se cadastrar e obter um
ntimero da sorte para partici-
par da agio promocional. Sao
55 prémios, sendo trés iPho-
nes 13 Apple Watch 7, 50 va-
le-compras no valor de R$
1.000 para serem usados nas
lojas do empreendimento e
duas scooters elétricas. “A ex-
pectativa ¢ de um aumento
de fluxo entre 5% e 10% para
a data, com maior procura
por presentes na semana que:
antecede o Dia das Maes. Os
lojistas estao com grandes ex-
pectativas nas vendase se pro-
gramando para oferecer uma
vasta variedade de opcoes
aos clientes”, finaliza Renata.
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