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Indlstria e varejo tém nova onda de reajuste nos precos

Cenario Pressoes estao em linha branca, alimentos e bebidas, e afetam o comércio eletronico

Nova onda de reajustes de precos
avanca na industria e no varejo

Adriana Mattos
De Sao Paulo

Hi uma nova onda de reajustes
de pregos no mercado de bens de
consumo neste segundo trimestre,
e isso indica que os repasses feitos
nos primeiros meses do ano pare-
cem estar longe de estancar o mo-
vimentode aumentos ao consumi-
dor. Nesta semana, labricantes re-
lataram a investidores necessidade
de corregdes continuas nas tabelas
ao comércio, e varejistas ji recebe-
ram, nas tltimas semanas, sonda-
gens da inddstria para reajustes de
um digito alto entre abril ¢ maio,
apurou o Valor.

Aalta dodélar nos Gltimos dias,
que eleva prego de insumos cota-
dos namoeda americana, reforca a
preocupagdo do setor, apds meses
de real mais valorizado terem da-
do algum dnimo 3s lojas. Ontem,
Credit Suisse ¢ |.PMorgan ¢ revis.
ram para cima projecoes de infla-
¢dodoano —apesarda divulgagio
do IPCA-15 de abril abaixo do con-
senso — em parte pelos sinais de
Mais [epasses em segmentos como
alimentos e bens industriais.

Segundo fontes ouvidas, esse ce-
ndrio de novas pressoes estd mais
evidente em produtos de linha
branca (refrigeradores ¢ lavado-
ras), certos alimentos ¢ bebidas de
alta demanda, e mesmo em canais
em que hi maior competicio, co-
mo o comércio eletronico. Em
mar¢o, o Mercado Livre, a maior
plataforma de venda on-line do
pais, anunciou novo repasse de au-
mentode custos aos lojistas, dizem
fontes. Ogrupo informou umaalta
na taxa de comissdo sobre a venda
de produtos, como de supermer-
cados, ap6s 18 deabril, comorefle-
xo do “contexto macroeconomi-
co”, informouemcarta.

No caso da indistria de consu-
mo, parte desse movimento reflete
o fim de descontos concedidos na
segunda metade de 2021 em ca-
deias como a do ago, usado na pro-
dugio de linha branca. Ainda vém
sendo discutido repasses de altas
no cobre, aluminio ¢ certos tipos
de papelio, principalmente apds
fevereiro e margo. Fabricantes des-
ses matenais alegam que carre-
gam pressies em custos de 2021
que ainda ndo foram integralmen-

Linha de producio de geladeiras: redes de varejo médias ouvidas rel.

te repassadas is lojas.

“Em abril, a CSN retirou os des-
contos i linha branca que vinham
de 2021, aumentando em 20% as
tabelas de agolaminados a frioe os
galvanizados. E a Usiminas veio
com tabela nova em abril”, dizo di-
retor de uma indistria de eletro-
domésticos nacional. “O problema
€ que ndo temisso de efeito margi-
nal ao consumidor, como as side-
rirgicas dizem. Para um fogio de
ago inox, 0 aco € 57% do custo final
efogio‘devidro'| modelo tradicio-
1] estd na faixa de 40%. £ o mate-

As altas refletem aumento de
custos de matérias primas, como o
carvio, apds inicio da guerra no
leste europeu. Entre fevereiro e
margo, CSN e Usiminas confirma-
ramos aumentos ao mercado.

Duas redes de varejo médias ou-
vidas ontem relataram ter recebi-
do sondagens da Electrolux e da
Whitlpool (Brastemp ¢ Consul)
para aumentos de 8% a 10% nos
pregos no segundo trimestre. O
que vem chamando a atengio dos
executivos éa pressdo por repasses
integrais, mesmo sem espago para
isso, frente @ evidente demanda
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de 8%a 10% em linha branca
fraca com a perda no poder de
compra da populagio. A explica-
o estd na necessidade da indds-
tria de bens de consumo recompor
margens ao longo de 2022.

“Em janeiro, tivemos reajustes
de linha branca da ordem de 3% a
5% e deu uma acalmada. Agora es-
tio vindo com 8% a 10% para valer
apds maio, a depender da catego-
ria, além de langamentos ou repa-
ginagdes de produtos, que entram
com preco novo. O que acontecerd
éque omercadode linha branca fi-
card menor, estimamos que em vo-
lume, caiade4%a8%en 2, mas
com rentabilidade melhor pelo
efeito de novo ‘mix’ e reajustes”,
disse o diretor geral de uma vare-
Jjistadeeletronicos com 75 lojas.

Na ter¢a-feira, o comando da
Whirlpool disse a analistas que as
vendas na América Latina (onde
Brasil responde por mais de meta-
de das vendas) subiram 4% em va-
lor, "impulsionadas por aumentos
de pregos, compensando a fraque-
za esperada da inddstria”, afirmou
Joseph Liotine, diretor de opera-
¢oes. E num sinal de que aonda de
aumentos ainda ndodeve afrouxar
tao cedo, o CEO do grupo, Marc
Bitzer, disse, ao citar a operagio

global, que a empresa “estd posi-
cionada para entregar forte segun-
do semestre, saindo do ano com
acoes [em mix de itens vendidos e
em pregos | que compensam total-
mente ainflagio de custos”.

A divulgagio hoje dos resulta-
dos de janeiro a margo de grandes
grupos, como Apple ¢ Samsung,
deve confirmar ambiente de re-
passes aos pregos se estendendo a
todo o primeiro semestre em mer-
cados maduros e nos emergentes,
segundo préviade bancos em rela-
torios. No setor de bebidas, a dire-
¢do da Coca-Cola disse a investido-
res na segunda-feira que “haverd
mais aumentos de pregos depen-
dendo de onde vocé estiver”, afir-
mou o CEO, James Quincey, ao ser
perguntado sobre novos reajustes.

“Quero dizer que hid pai
com inflagio em dois digitos, e
vocé vé virios aumentos de pre-
Cos durante o ano. f claro i!lli‘.
quando se estd nesse tipo de si-
tuagdo, hi pressoes de custos pa-
ra |Iil\§.‘]f l‘n([u.lnm pl'(xlll'il sus-
tentar as margens”. O executivo
nio cita paises onde hi essa
pressio, mas no Brasil o IPCA es-
tiem 10,54% até fevereiro.

No segmento eletroeletronico,
que, como linha branca, € afeta-
do pela alta dos juros e tem insu-
mos dolarizados, o recuo de cer-
ca de 18% da moeda estrangeira
desde janeiro vinha criando uma
“janela” de compra de novos es-
toques a pregos mais baixos. Co-
mo as vendas dessas linhas estd
em desaceleracio desde setem-
bro, esse ganho vem sendo co-
memorado no setor. Mas com a
recente altadodélar, nos dltimos
dias, o receio € essa instabilidade
volte a encarecer as compras, di-
zem analistas. Em uma semana, a
moedasubiu6,5%.

Procuradas,  Electrolux ¢
Whirlpool nio se manifestaram.
O Mercado Livre informou que,
por conta do cendrio econdmi-
co, foram feitas awalizagoes de
politicas e custos de vendas para
produtos de consumo massivo,
como de supermercados. Refor-
¢a ainda que segue “firme com
compromisso de democratiza-
cio do comércio” ¢ geragio de
renda e emprego. (Colaborou
Anais Fernandes)
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