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Preco amargo do cafezinhho

Consumidor estd usando a criatividade para néio deixar o hdabito de tomar um cafezinho
diariamente. O produto teve uma inflacdo acumulada de quase 50% em 12 meses

VARIACAO NOS ULTIMOS 12 MESES

m%
Café 500g R$ 15,89
w534 '
_86,8%
3,02 A
\ 267
108 ‘ Cofezinho (xicora/copo] R$ 2,50
6,04
45
ECZI ABR MAL JUN. (JUL [AGOY [SET [OUT [Now| [DEz’ EIZE] JAND [FEV. [MAR
B s e
R§ 25
Cofé express R$4,50
Cp | =]
Filtro de popel R$3,29
g Cappuccino 400g R$ 1,60

Roger Dins

Um dos habitos ]ILII\ estima-
ictios sl

agvicar. O cafezinho sente direta-
mente os efeitos da inflagio e
chega & mesa dos lares em valo-
res bem mais acentuados. De
acordo com a pesquisa do Indice
Nacional de Pregos do Consumi-
dor Amplo (IPCA), do IBGE, 0 pro-
duto teve uma variagio acumu-
lada no ano de 7.63% at
:umgmdm 3.12% nos

merecen destaque negativo no
custo da cestabasica em Belo Ho-
rizonte, estimado pela Fundagao
Ipead/UFMG, com variagio de
12,25% somente em 2022
Entre 0s motivos apontados
para a alta expressiva estao a va-
lorizagao do dolar, o aur
dos custos dos insumos

ima. Devido a
seca e as geadas, o café ficou
mais caro em 1.umdcm]hc|
ta que, naturalm jd
mais baixa. pois, em ano impar,
as quantidades produzidas ja se-
riam baixas.

Aalta produgao em Minasem
2021 ndo teve influéncia no pre-
sodo grao. Deacordo com dados
da secretaria de Agricultura, Pe-
cudria e Abastecimento (Seapa),
foram colhidos 21,45 milhoes de
sacas o ano passado, o equiva-
lente a 46% da safra em todo o
pais, 0 que manteve o estado
com o titulo de maior produtor
nacional do café.O uto écul-
tivado em 451 municipios
dreade 1.3 milhao de hectares.

“A elevacio do café ocorreu
muito em fungic o
do custo de produgao, pois 05
fertilizantes tiveram aur
de prego. O aumento do dola
lambcm implicou nessa eleva-

determinante’

nador da pesquisa do IPCA em
Minas, Vendnclo Otivio de Arat-
joda Mata

E OS CONSUMIDORES? Diante
da expansao dos pregos, consu-
midores tentam se virar para
manter o hdbito, seja substituin-
do o produto por uma marca
mais barata ou mesmo consi-
mindo em menor quantidade.
o caso do engenheiro agronomo
Leandro Pires Ribeiro, de 41 anos,
que s¢ contentou em reduzir o
nimero de xicaras por dia.
nho tomado menos café, ten!
do manter o padrao e diminuin-
do a quantidade. O café que eu
compro é especial. Comprava
250g por RS 22. Agora estd RS 280
mesmo pacote. Um aumento
muitoalto. Infelizmente. o produ-
to segue padroes internacionals
Oaposentado Décio Mitre, de
84anos, lamenta que o Brasil so-
fra com os efeitos globais do co-
ronavirus e da situagio geopoli-
ticaenvolvendo U
“Infelizmente.ocustodev -
biu muito no Brasil e temos de

O tradiconal
cafezinho &
encontrado com
pregos o partir
de R$ 2,50, em
Belo Horizonte

nos adequar a nova realidade. As
circunstancias foram prejudi-
cials, cOMO 0 coronavirus ea pan-

desefivel pa
trabalh;

s para eviiar novos
prejuizos. As pessoas menos fa-

vorecidas

0 as mais prejudica-
das. Ninguém consegue suportar
eSS nentos na inflagao”.

Em BH, 0 prego médio do pa-
cote de café de 500g subiu Incri-
veis 86,8%, custando R$ 15.49.0
café moido teve um acré:
de 50% e é encontrado a RS 25
(200g) em mercados nadreacen-
tral da capital. Jd o tradicional
fezinho, que no fim do ano
sado era vendido a RS 1,50, ago-
a passa a ter um precaa ]umr

50

tro de papel sofreram com os
efeitos do aumento dos pregos,
O primeiro foi reajustado em
lia nos supermer-
ito o segundo au-
mientou 37.5%.

OIS MDA CITANSAL UM PHESS.

Tenho tomado
menos café,
tentando manter
opadraoe
diminuindo a
quantidade”

W Leandro Pires Ribeiro, de 41an0s,
engenheiro ogrnomo

Infelizmente, o
custode vida
subiu muito no
Brasil e temos de
nos adequar a
nova realidade”

W Décio Mitre, de 84, aposentado

Em julho, eu
repassei 10%.
Com acidade
vazia eainda sem
Jm)\"irrlvnm,nprfzi
por segurar o
aumento por
algum tempo.
Estd assim até
hoje”

M Renato Caldeira, dona do Café Nice

RELACAO COM O CLIENTE Pro-
prietario do tradicional Café Nice,
naPragaSele, oempresirio Renato
uldmm oplou purmantu opre-
i mesmocoma

“Ocaféjdteve reajuste na
metde do ano passado. Fm ju-
rlhi\]nnm'.nnucrnluuulumcldc

custo. Jiem julho.eu repassel 10%.
i dias, tivemnos dois aumen-
Comacidade vazia e

segurar © aumer
tempo. Estd assimaté hoje”.
0 preco dos fenili-
7:|:umdu¢lnl\mmlnmnkﬁw
necedor "Fu trabalho com a mes-
‘ma pessoa hd muitosanos Meu ca-
fééconhesido pela qualidade, pois
tenhodientesque consomem agui
i 3000 40anos. Eu percoum pot-
co nia margem de lucro, mas nio
perconaqualidade
A boa relacio com os clientes
também ajudou a nio cair as
vendas no mercado ABC do Tra-
balhador, no Centro de BH. Para
o gerente Joel Holz Kister, mes-
rio negativo, al-

guns consumidores optaram por
trocar o pacote pelo produto
moido na hora. "0 consumidor ¢
muito fiel, o que gjudou as ven-

T d i

minuiu. Optmun\ por b:nx.lr
nossamargem de lucro para nao
afetaro volume de vendas. Mas o
S0 prego nio acompanha os
1iltimos reajustes do produto”.
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