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Inflac&@o e juro alto reduzem fatia de pobres no consumo

Varejo Juro mais alto empurra o cendrio de vendas mais fortes para o segundo semestre

Com inflacao espalhada, brasileiro
de altarenda sustenta o consumo

Adriana Mattos
DeSdoPaulo Na pra
Dados de consumo de bens durdveis,
A na feira, de @ pen

um IPCA em margo superando o
teto das projegoes reforga os sinais
de uma persistente subida de pre-
gos, que deve exigir niveis mais al-
tos de juros, com efeito direto so-
bre o poder de compra da popula-
Gio, Esse ambiente aumenta as in-
certezas irio de consumo

Variacbes em 12 meses (%)

renda e inflagdo
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ji desigual e complexo para os ne-
goicios. Consultorias estimam de-
manda mais aquecida so apos ju-
nho ou no quarto trimestre.
Bancos e comega-

ram, na tarde de sexta-feira, a revi-
sarpara cima projegoes deinflagio
e taxa Selic (juro bisico)em 2022 ¢
agoes de varejistas altamente de-
pendentes decrédito fecharamem
forte queda no pregio da B3.

Dois levantamentos recém-con-
cluidos, das empresas de pesquisas
GIK e NielsenlQ, obtidos pelo Va-
lor, que cruzam renda e perfil de
compra, mostram os efeitos da cri-
se na ponta ao cliente. Hi um re-
cuo na fatia dos mais pobres nas
vendas do comércio, e maior de-
pendéncia de inddstrias ¢ varejis-
tas da demanda dos mais ricos —
sinal claro de aumento na desi-
gualdade social. O percentual de
pessoas cautelosas com o gasto,
mesmo com recursos no bolso, es-
td em 45%, acima da média global.

“Hi um efeito do cendrio
atual, ¢ também resquicios das
crises anteriores, de 2015 ¢
2016, que se somam & pande-
mia®, afirma Jonathas Rosa, exe-
cutivo de varejo da NielsenlQ,

Segundo a GIK, as classes alta ¢
média alta chegaram a uma fatia
de 56% na venda de bens duriveis
(TVs, refrigeradores, lavadoras) de
outubro a dezembro de 2021, a
maior taxa em 12 trimestres (trés
anos), o periodo de andlise da pes-
quisa. De janeiro a margo de 2020,
coma pandemia na fase inicial, es-
sas classes respondiam por 51% da
compra e um ano antes, por 50%.

Aquelescom menos renda (clas-
ses baixa ¢ média baixa) fizeram
39% das vendas no fim de 2021,
quando Selic einflagio ji pesavam
nos custos de crédito e nas com-
pras, versus 47% ao fim de 2020,
periodo de liberagio do auxilio
emergencial. Pelos rn(rrlos da
pesquisa, si
lias com ganho mensal inferior
(sem impostos) a RS 1.600; na mé-
diabaixa,deR$ 1.601 aR$ 3 mil;na
médiaalta,de R§3.001aRS$5200¢
naalta, acimade R§ 5201.

Pela pesquisa da GIK, se con-
cluiu que a renda “segura™ das
pessoas empregadas (parte delas,
dasclasses A e B)e de aposentados
— estd sustentando o consumo de
bens duriveis. O trabalhador em-
pregado respondeu por 49% das
compras no quarto trimestre, a
maior taxa desde o inicio de 2020
Os desempregados participaram
com 14%. Ji entre outubro a de-
zembro de 2020,  com o rurouar
voucher™(;
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“inalterados”, que nada sentiram
(8% e 12%, respectivamente). Se-
gundo Rosa, da NielsenlQ, cerca
de 80% da populagio estd na faixa
dos mais suscetiveis & crise (luta-
dores, cautelosos e recuperados).
“Acompanhamos esses  grupos
desde 2016 ¢ 2017, quando tam-
bém explodiu a inflagio ¢ desem-
prego. E esse grupo viveu muitos
processos ciclicos, muitos altos ¢
baixos, entio ele entrou na pan-
demia ji bem fragilizado”, afirma.
¢ d

bom vender o robd, mas nio € ele
que gera mesmo amrecadagio de
tributos evolume”, completa ele.
Na avaliacio de Bentes, da CNC,
o antincio de um IPCA em 1,62%
em mar¢o (o maior indice para o
més desde 1994), adiciona risco
a0 cendrio no curto prazo —a en-
tidade projetava até dezembro al-
ta de 0,9% nas vendas do comér-
cio em 2022 ¢ neste ano reviu pa-
ra 05% (descontando inflagio).
Porém, diz ele, € preciso conside-

rar “fatores torios”™ ao

fortalece pelo ganho de escala no
varejo ¢ de expansio da produgio
na indistria, @ perda de renda nas
classes mais baixas compromete
planosdeinvestimentoegeragio
de empregos. £ por isso também
que essa idade preocupa o

ral) sendo dmnbmdu. s empre-
gados fizeram 44% das compras, ¢
os desempregados, 18%. Foram
ouvidas a cada trimestre, entre
105 mil a 11,5 mil pessoas, em
questiondrios que cobrem vendas
em lojas fisicas e pela internet.
“Restam recursos na populacio
de maior renda, mas a classe baixa
estd precisando de mais estimulos,
que levam algum tempo para se
refletir em consume”, diz Felipe
Mendes, diretor da GIK Brasil. No
segundo trimestre, observa, traba-
lhadores mais pobres ainda vio
camregar pressio mais forte em
suas despesas, “mas é possivel que
©aumento do sakirio minimo, dis-
sidios em ltos ¢ a vol-

todaquedano pregoda energiae
possiveis recuos na taxa de de-
semprego, mas, por outro lado,
permanece o efeito dos juros, em
alta desde 2021. “Hi fatores ne-
gativos e positivos, e vamos ter
que acompanhar os seus efeitos,
mas serd um equilibriodificil”,

O diretor da GK lembra que,
quando a crise comego, 0s mais po-
bres compraram mais “itens de so-

d-

Dados da pesquisa da Nielsen
MOSLram uma taxa maior no Bra-
5il (45%), frente ao resto do mun-
do (em 38%), de pessoas que,
apesar de nio terem sido afeta-
das pela crise apés 2020, ndo se
sentem seguras a comprar. “Esses
precisam ser mais convencidos a
gastar”, diz o estudo, de 64 pigi-
nas. Ji aqueles que guardaram
dinheiro na crise ¢ estio mais
com sua situagio (o

pagio em vendas demicro-ondasou
fogdo. “Com o Auxilio Brasil, ele
aproveitou para equipar o lar e cres-
ce participagio e itens no geral, até
chegar 2021 eele perder sua posicio

namaioria dos pi . Jiaclasse

tadoAuxilio Brasil, ldees-
timuladores de demanda, melho-
rem a situagio desse grupo apés
maio ou junho”. Haverd o impac-

fatia nas vendas por
breve periodo em 2020, mas reto-
mou sua posicio no total, ¢ hoje hi
umadisputa pela suarenda.

“grupo pequeno, mas podero-
50") sdo 6% no Brasil, a mesma
média global, pela pesquisa feita
em margo, em 16 paises.

Ainda hd os “lutadores”, em di-
ficuldade financeira até  hoje,
(22% no pais ¢ 23% no mundo), 0s
“recuperados”, que passaram por
perdas, mas ji se recuperaram
(19% e 21%, respectivamente) e 0s

setor.“A margem apertada do va-
rejo faz ele depender de muito
volume paradiluircustos, e se co-
megaaachatara base, acendeum
sinal de atencio”, diz o econo-
mista da Confederagdo Nacional
de Comércio de Bens, Servigos e
Turismo (CNC), Fabio Bent

Dentro dessa logica, José Jorge
do Nascimento Jr, presidente da
Eletros, associagio da inddstria de
eletrnicos, diz que parte do setor
que vende itens de alto valor agre-
gado, focado em dlasses de maior
poder aquisitivo, esti “bem satis-
feita”, "Mas em termos gerais, o
mercado esti ruim desde outu-
bro. Nio hi novos investimentos
realmente relevantes e ainda hi o
aniincio [em margo] da redugio
de 10% do Impesto de Importagio
de alguns bens, 0 que traz insegu-
ranga is empresas”, diz.

“A renda da grande massa de
consumidores est esmagada. Por
exemplo, vendemos em 2020 e
parte de 2021 muitos aspiradores
de po-robés, que custam RS 2 mil.
A gente vende um niimero ‘X’ de-
les, mas ‘10x" de aspiradores nor-
mais, de RS 300, RS 400. £ muito

longo de 2022, com efeito maior
na segunda metade do ano.

“Délar mais barato ajuda hoje,
com estoques entrando nas lojas
menos caros, ¢ ainda hi um ‘gap’
entre pregos do atacado e do vare-
jo, porque as redes ndo vém repas-
sandotoda apressioque chegado
chiode fibrica”, diz. A inflagiono
atacado, que ji foi 25% em 12 me-
ses, até dezembro, no acumulado
até fevereiro esti em 20%, e espera-
mos que o varejo ainda vi repas-
sando a metade disso, pelocenrio
‘macro’ ainda dificil”.

O ltadi revisou na sexta-feira a
projecio para o IPCA de 2022 de
6,5% para 7,5% ¢ prevé a Selic conti-
nue subindo até 13,75% ao ano. 0
Santander subiu, no mesmo dia, a
estimativa de [PCA de 6,5% para 7%
evé juros em 13,75% no ano — 0,5
ponto acima da andlise anterior.

No pregio da bolsa, na sexta-
feira, os papéis de Via, Americanas
e Magazine Luiza cairam 793%,
7,72%, 6,55%, respectivamente. Na
visio do analista do ltai BBA,
Thiago Macruz, esse recuo precisa
ser analisado sob a ética do custo
de capital, pressionado pelo qua-
dro de inflagio persistente ¢ juros
altos de forma mais longa. “Vare-
Jistas mais expostos a classe C até
tendem a ter um melhor segundo
semestre, mas em parte pela base
de comparagio desse periodo
mais ficil sobre 20217, diz ele.
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