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Chuvas e frete salgam os precos nos sacoldes

I VIDA CARA

Aumento foi apurado para o repolho, de janeiro @ semana passada, entre 18 sacoloes de
BH pesquisados. Remarcacdes alcancam de folhosos a frutas, e consumidores se retraem

Frete alto e perdas no campo
elevam precos em mais de 152%

FOTCS: MR ANARAL/EM/DA PRESS.

QUANTO CUSTA
DIFERENCAS DOS PRECOS DO QUILO

PARA OS MESMOS PRODUTOS EM BH

Quiobo

R$ 3,98 a R$19,80 - variogdo de 397%

R$2,98 a R$12,90 - voriogdo de 332%

Magd nacional
R$3,98 0 R$12,99 - variado de 226%

Fooun: 51 Marcano Muitieo

Principal vildo dos reajustes, repolho é seguido pelos aumentos
também impressionantes de 140% da abébora e 83,7% da cenoura

Vinicius Prares®

limentos essenciais a mesa,

os hortifnitis sacrificam o

bolso doconsumidor de Be-

lo Horizonte com pregos

ue resistem a cair, ainda

influenciados pelos efeitos das tem-

pestades do comego do ano nas lavou-

ras e 0 aumento do custo do frete, sob

pressio dos reajustes dos combusti-

E 0 & janeiro dltimo, hou-

ve remarcagoes nesses produtos de

mais que o dobro, segundo levanta-

mento feito de 9 a 11 deste més pelo
site de pesquisas de precos (&

Mineiro e o aplicativo ComOferta em

8 sacoloes da capital mineira,

Alista dos viloes do orcamento das
familias ¢ comandada pelo repolho,
que sofreu reajuste de 152.41% no pe-
riodo. O preo nédio do quilo subiu de
R$ 251, em 12 de janeiro, para RS 6,34,
no iltimo dia 10 A vice-lideran
exercida pela abdbora, que encareceu
de RS 291 a RS 6:99 o quilo, elevagao de
14005%, A cenoura custava, em média,
R$ 596 0 quiloe, ra, ¢ vendida a RS
1095, em média, ac mo de 83.75%.

Entre os produtos que tiveram v
nores au s Na comparagao de
MArgo com janeiro estao wmate, ce-
baola branca., alface americana e cebo-
linha, com altas entre 24.95% e 32%,
mas que, ainda assim. apresentam

custo expressivo, O preco médio do
tomate alcangou R$ 10,32 por quilo,
enquanto a cebola branca ja é encon-
trada a RS 5.14 0 quilo. Versio sofisti-
s, a alface ameri-
cana tem prego médio de RS 5,24 no le-
vantamento do site Mercado Mineiro.
Ontem, no Mercado Distrital do Cru-
zeiro, em BH, o quilo do tomate italia-
no era vendido a RS 16.80 e o quilo do
repolho a R$ 9.80.

Ainda deacordocom olevantamen-
10 de pregos, os tinicos itens que apre-
sentaram queda foram a banana-prata,
de RS 6,84 para RS 5.16 o quilo, redugio
de24%, e oabacate, cujo quilo barateou
de R$ 12,20 para RS 8,17, 33% a menos
em quase dois meses e mejo. Os au-
mentos nos precos refletem, n.;(l\'uha-
¢ao do diretor da empres:
Abreu, a baixa na oferta, com os estra-
£0s que as chuvas provocaram nas
plantagbes no inicio deste ano, mais re-
centemente combinada ao impacto do
custo do Iransp(mc,

MENOS CONSUMO A dona de casa Rita
Valéria Ferreira, de 58 anos, reclama do
impactodaalta de pregos.“Dias dificeis,
pregos disparados, nao param de subir.
Como donas de casa, temos que ter
muita cautela, saber comprar e dividir
odinhelro”, destaca.

Diante dos preos elevados, Rita diz
que tem buscado alternativas aos pro-

Tomate italiano encontrado a R% 16,80 o quilo é exemplo de situagiio
que leva donas de casas a reduzirem o volume das compras

dutos mais caros. "0 prego do chuchu
chegou aR$ 6.0 tomate custa R$ 12.90.
Entao, 0 que eu faco é comprar a bata-
ta-doce, a RS 6. Vou sé nos itens a RS 6,
nido compro nada que estd além e as-
sim passo a semana”, ressalta. Ela con-
ta que diminuiu também a quantida-
de de produtos.

Aconsumidora entende os impac-
tosdachuva nos pregos nosacolao, mas
espera que com o fim do periodo chu-
voso os pregos voltem a baixar. “Era
muita chuva, a gente entende que as
verduras foram muito prejudicadas por
conta das dguas né, mas de agora pra
frente jd vai melhorar”, pontua,

Além dos consumidores, os co-
merciantes consideram a situagao
dos precos também complexa. O ge-
rente do Super Varejao da Fartura,
Marcelo Alves de Castro, afirma que
osaumentos repassados pelos forne-
cedores atrapalham o negocio. "Os
produtores repassam o custo com as
chuvas. A gente compra caro ld na
Ceasa (entreposto da Grande BH) e ai
Lemos que re T eS5E Preco para o
consumidor. Acaba que o consumi-

sta”, admite.
e ainda comenta que os pre-
gos afetam outros setores,"Os consumi-
dores ficam assustados. Igual a pessoa
quetrabalha com restaurante, tem que
comprar em maior quantidade. Ela
também Lem que repassar esse preo

para o consumidor no prmulaumnd.s
Uma colsa vai puxando a outra.”

Marcelo Castro espera que os pregos.
voltem a baixar. “Depois que os produ-
tores comegarem a produzir mais, ten-
do mais colheita, a tendéncia é baixar o
prego. Tudo depende da colheita deles”,
pontua o comerciante.

Daniel Alves da Mata, gerente do Sa-
colao Ponto Verde, também sentiu o
impacto do aumento. Ele afirma
periodade chuva foi um dos principais
[atores para as altas. "0 m‘nt\du:.lm\'n-
so. além de ser extenso, acabou com
se o de
chuva e esse calorao agnr.a acaba com
tudo”, pontua Daniel.

Paraevitar perdas, o gerente deixou
de comprara caixa do tomate, devido
afortealta repassada pelos fornecedo-
res."Nos tiltimos meses, as porcenta-
gens [de aumento] nao sao 10%, 15%,
20%. Elas alcangaram 100%, 200%. Nem
trouxe tomate hoje, a caixa passou de
RS 120 para RS 180", enfatiza. O gerente
observa que a todo momento ¢ neces-
sdrio explicar as remarcagdes aos con-
sumidores, que tém reclamado dos
pregos. “De certa forma, as vendas di-
minuem. O sacolio se tormou uma coi-
sa muito cara, A pessoa que fa levar
(para casa) trés quilos de tomates ago-
ralevaum quilo”

Nova regra facilita
escolha de produtos

Ana Laura Queiroz*

Paramarcar a Semana do Consumidor,
o Programa de Protegao e Defesa do Con-
sumidor de Minas Gerais (Procon-MG)
promoveri agio educativa, em parceria

com os Procons municipais, orientando os
consumidores sobre nova regra de precifi-
cagao de produlus Alniciativa, batizada de

fva,

cao por unidade de medi-
s fornecedores a informa-
rem, de forma legivel, clara e ostensiva,
além do prego dos produtos, o prego por
quilo, litro. metro ou quantidade. A re-
gra por unidade de medida esta prevista
no artigo 6%, inciso XI11, do Cédigo de De-
fesa do Consumidor.

indo o Procon Estadual, a norma
busca facilitar a comparagao dos precos
pelos consumidores, permitindo o exer-
o dalivre escolha, baseado no melhor
custo/beneficio dos produtos. “O consu-
midor precisa estar mais esclarecido e
consciente guanto ao produto que ele
compra e consome. Agora, ele terd uma
unidade tinica como referéncia’, comen-
tao presidente da Associagao Mineira da
Induistria da Panificagio (Amipao), Wini-
cius Dantas.

Parao lider empresarial. a comparagao
dard conforto para o consumidor. que po-
derd comparar ficil e rapidamente os pre-
cos, semn a necessidade de uma caleuladora
ou papel, além de permitir que eleagilizeo
processo da compra.“Vai contribuir muito
para a decisdo de compra”, afirma.

Além do consumidor, o fornecedor
também deve se adapta
rante a agao educativa, os fis
cons visitarao os fornecedores
o preenchimento de question
finalidade de verificarse jd oclaucumpr -
doanova formade precificagao. Juntoa is
s0, serd oferecido material educativo sobre
as murizmgns,

A agao contari com a participacao de
entidades representativas de fornecedores,
como a Assoc| ra dos Supermer-
cados (Amis), Associacao Mineira da Indiis-
tria da Panificagio (.’\uupau) Camara de
Diretores Lo de Belo Horizonte (CDL-
BH) e Federagao do Comérciode Bens, Ser-
vicos e Turismo do Estado de Minas Gerais
(Fecomércio-MG).

* Estagidrio sob supervisio Vieiro

Marto \fieira
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