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Varejo comecga o ano fraco e com investimentos em risco

Cenario Falta de previsibilidade agravada pela Gmicron pode afetar o planejamento de investimentos

Varejo tem vendas fracas no inicio do ano

Adriana Mattos
De Sio Paulo

0 ano comea fraco para o con-
SUMO, MESIMO Para 0s selores mais
resilientes, € a perspectiva € que
uma provivel melhora paulatina
fiqque mais evidente apenas apés
margo ou abril. Apesar de janeiro
ter se tornado, hé anos, um perio-
do mais aquecido, com as promo-
¢ies aumentando o trifego de
clientes, ocomérciode eletronicos,
itens de tecnologia, moda ¢ mate-
rial de construgio sentiu a desace-
leragio logo apés a queima de es-
toque da primeira semana.

Esse quadro atual leva ovarejoa
entrar o terceiro ano consecutivo
num cendrio de indefinices ¢ ris-
€08 MAores para o investimento. A
expectativa é que 0s gastos se con-
centrem mais no brago digital —
ainda em sistemas e logistica —
com expansdo acima da loja fisica.
“As cadeias vio ter que colocar um
novo freio na expansio”, diz odire-
tor de uma rede de eletromoveis.

“A deterioragio ji vem vindo
desde agosto, setembro, ¢ investi-
mentos agora pesam nas despesas.
operacionais, Sem um ‘top line
|venda] melhor, esses gastos afe-
tam lucro, Todo mundo sabe que
ndo vai dar para ficar entregando
a0 mercado trimestres com nime-
ros ruins”, afirma ele. *“Nio vemos
ainda nenhum fator de inflexio
nos indicadoresde consumoveisso,
naturalmente, afeta investimen-
to”, reforga Fabio Bentes, econo-
mista da CNC, a confederagio de
coméncio, servigos e urismo.

A queda na arculagio de pes-
soas nas lojas fisicas apds o avango
da variante Gmicron ¢ o aumento
das mortes pela covid-19, além do
dificil cenirio macroecondmico —
com inflagio em alta e juros em
dois digitos —impactam no plane-
Jjamento do primeiro semestre, Em
relatério, o banco Goldman Sachs
vé novo “risco de vento contririo
tempordrio para as lojas” no pais.

Dados do banco, que utiliza a
base de trifego captada pelo Goo-
gle, mostra queda de 9% nacircula-
¢io de consumidores no pais no

nas lojas

comegode janeiro, versus pré-pan-
demia,“No comego doano, o trife-
go nio € uma maravilha mesmo,
mas s¢ a gente nio livesse a dmi-
crom, possivelmente ji teriamos
recuperado essa circulagdo em ja-
neiro”, afirma Bentes. JJaneiro foi
ruim e fevereiro, historicamente,
nioé bom”, diz Marcelo Silva, pre-
siclente do Instituto para o Desen-
volvimento do Varcjo (IDV) enti-
dadecom 70 cadeias associadas.
“Pelas nossas pesquisas com as
dreas comerciais, as redes estio
projetando um margo melhor, s6
qul- esse sobn' desce, més a més,

o planejamento [nos investimen-
tos[", disse. Pelo levantamento ci-
tado, o setor estima vendas no “ze-

nflagio, era
projetada estabilidade (02%) em
Jjaneiro em relagio a 2021 —omés
mais fraco do primeiro semestre
daqueleano—e queda de 0,3% em
fevereiro sobre o mesmo més de
2021. Isso € medido pelo Indice
Antecedente de Vendas (IAVIDV),
que parou de ser coletado na pan-
demia e agora estd voltando a ser
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pesquisado. Para margo, as dreas
comerciais das cadeias associadas
projetam alta nominal de 11.4%
sabre o anoanterior.

Mas o instituto faz ressalvas em
relagio a essa estimativa de margo,
“Hiumefeitoda base de compara-
do, porque houve a nova onda de
pandemia apds margo de 2021, fe-
chando lojas. Além disso, tratam-
sedeexpectativas, e reflletem como
o5 departamentos estio torcendo
[para que a retomada aconteca. Em
Tevereiro, vamos voltara uma nova
‘rodada’ porque as redes ji terdo

dareza melhor do ceniino”, afir-
ma. A pesquisa foi feita nos primei-
ros dias do més passado, ¢ 0s pedi-
dos do varejo para ver m mar-
¢o e abril sio colocados entre me-
tade de janeiro e fevereiro,

OIDV projetaretomadagradual
a partir do segundo trimestre, de-
pois de uma renovagio de estogue
em andamento no varejo entre ja-
neiroe fevereiro. O Goldman Sachs
projeta RS 91 bilhdes em Auxilio
Brasil em 2022, 5% a menos que os
RS 95 bilhdes em 2021, em Bolsa
Familia ¢ auxilio emergendal.

[ndice Getnet aponta queda de 5,7% em janeiro

Anais Fernandes
De S3o Paulo

O varejo brasileiro entrou em
2022 em queda ¢ aprofundando o
cendrio desafiador do fim de 2021,
indicam niimeros do 1Get (Indice
Gemet), desenvolvido pelo San
banco Santander em parceria com
aGetNet.

A variagio do IGet ampliado,
com ajuste sazonal e que inclui vei-
culos ¢ material de construgio,
passou de queda de 1.9% em de-
zembro, em relagio a novembro,
paraquedade 5,7% em janeiro, Foi
avitava contragio mensal seguida.
Em janeim de 2021, 0 1Get dovare-
jo ampliado havia caido 10,9% an-
te dezembro de 2020. O setor ain-

da estd, haoje, 13,5% abaixo do pa-
tamar pré<covid (fevereiro de
2020) e 10,6% aquém da médiade
2019.

O varejo restrito {sem veiculos ¢
material de construgiio) deve ter
soffido anda mais no primeiro
més de 2022: queda de 8,6% em ja-
neiro, vindo de retragio de 4,1%
em dezembro, pelo 1Get com ajus-
te. Em janeiro de 2021, a queda foi
de 12,6%. O IGet do vargjo restrito
estd 19,6% distante do pré-covid e
17 8% abaixoda iade2019.0s
indicadores 1Get acompanham
mensalmente as receitas de uma
amostra de estabelecimentos que
utilizam, recorrentemente, a Get-
net como meiode pagamento.

André Parize, diretor financei-

ro da Getnet, diz que “esse enfra-
quecimento decorre da pressao
inflacioniinia, das limitagdes da
cadeia produtiva e do desloca-
mento da demanda das familias
em diregio aos servigos (em de-
trimentodos bens)”.

'O economista Lucas Maynard
nota que o crédito também esta
mais fraco na margem, “talvez, ji
comegando a pegar a alta dos ju-
ros, mas a gente deve ver mais is-
so ao longo de 2022° Ainda que
todos esses elementos fossem es-
perados, Maynard diz que os in-
dicadores de varejo vieram pio-
res do que o esperado. “Nio tem
nada muito alentador.”

Aqueda loi generalizada, obser-
vaMaynard, mas ele destaca os de-

sempenhos de méveis e eletrodo-
mésticos (-42,6%) e materiais de
construgio (-23,6%). Supermerca-
dos (-3,7%) e partes ¢ pecas auto-
motivas(-1,6%), que juntos cormes-
pondem amaisdametadedo ind
cador amphado, ambém segui-
ram enfraquecendo. A queda em
segmentos mais sensiveis a renda,
acrescenta Maynard, estd em linha
com indicadores de emprego sina-
lizando acomosioda renda real.
O banco também

“Foram dois meses para reequi-
librar estoques que foram sendo
‘carregados’ do ano passado, prin-
cpalmente nos bens duriveis.
Além disso, vamos teruma hetero-
geneidade de desempenhos, setor
asetor, neste ano”, diz Silva,

O comando da empresa de pes-
quisas GIK Brasil, que recebe dados
semanais de varejistas, também vé
niimeros mistos ¢ diz que vem se
desenhando um desempenho pa-
ra o varejo brasileiro em “K” em
2022, Quando isso ocorre, hi uma
divisiomais acentuada entre dreas
com melhor ¢ pior desempenho.
“Jd vemos alguns segmentos com
tendéncia de recuperagio, como
bens semiduriveis para classes de
alta renda, e outros com dificulda-
de, como o varejo eletroeletronico
de produtos mais dependentes de
crédito e que foram duramente
afetados pela inflagio”™. Um exem-
plo, nesse sentido, diz, foi a alta na
vendade lavadoras de roupas (lava
e seca), que subiu 6% em janeiro,
enquanto o “tanquinho” caiu 6%,

Segundo a GIK, as vendas de du-
raveis subiram 4% sobre janeiro de
2021, pelas promogdes de janeiro,
“Mas isso veio dessa leve melhora
que o on-line teve no comego do
ano, possivelmente ganhando o
trifego que caiu novarejo fisico. O
digital cresceu 12%, mas as lojas
cairam 3% em janeiro’, diz ele.

O Valor apurou que esse movi-
mento de perda de vigor sobre
2021 se estendeu também ao setor
alimentar ¢ ao atacarejo, com As-
sai e Atacadio apurando desacele-
ragio na taxa de vendas “mesmas
lojas” em janeiroem relagio a taxa
de um ano atrds. Além de deman-
da fraca, pesa nesse indice a base
forte de comparacio de 2021. *A
primeira semana de fevereiro foi
melhor, mas ninguém sabe se € 56
efeito do salirio que cai no dia 5%,
dizo diretor deuma atacadlista.

Essa perspectiva de adiamento
de retomada para o segundo ti-
mestreestd em linha com que ana-
listas vém projetando em termos
devendase de investimentos.

Eles entendem que as empresas
devem voltar a reavaliar a necessi-

dade de retomar certos investi-
mentos versus a importincia em
proteger o caixa em 2022, como
forma de se precaver de uma dete-
rioragio maior na demanda. A
perspectiva € que os desembolsos
se concentrem ainda em projetos
no digital, como em 2021

“Ha realidades muito especifi-
«cas em cada varejo, mas um dos
fatores que serio definidores se-
ri a posicio de caixa. Hi empre-
sas que fizeram captagdes entre
2020 e 2021 e nio estio alavan-
cadas [como Petz, Renner ¢ Ma-
galu], e outras que tem consumi-
do caixa, como Via. Entdo as dife-
rengas de posicionamento po-
dem variar até mesmo dentro do
mesmo setor”, diz Danniela Ei-
ger, analista de varejo da XP.

Outra analista, Karen Atsuta, da
Genial Investimentos, diz que ées
perado que a Marisa, por exemplo,
apesarde ter sidobem sucedidana
oferta de agdes recém concluida,
de RS 206 milhoes, “seja mais cau-
telosa em relagdo aos investimen-
tos, sobretudo neste primeiro se-
MEstre’, € USe recursos como reser-
va de emergéncia. Cendrio de in-
certeza ¢ renda das classes C em
quedasio fatores de pressio.

Especialistas  lembram  que,
mesmo que o aumento do custo
do capital e o mercado mais seleti-
vo para ofertas impactem nos pla-
nos mais agressivos — especial-
mente em aberturas — os investi-
mentos em novas lojas foram sen-
do retomados em 2021 por parte
das grandes cadeias. As médias e
pequenas redes, porém, estio mais
lentas nesse processo,

As empresa de capital aberto
ainda devem divulgar esses dados,
mas a Renner ji disse que projeta
40a 50 aberturasem 2022, parato-
das as marcas do grupo — mesmo
patamar de 2019, antes da crise. A
CRA estima 25 novas lojas em
2022,na mesma faixa de 2021. Ma-
gazine Luiza fala em 1.560 lojas a0
fim de 2022 (120 a mais que em
2021), ¢ antes da crise abria, em
média, 100 a 150 unidades ao ano.
AVia abriu 100 em 2021 ¢ estima
mesmo nimero em 2022,
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os servigos prestados ds familias,
que cairam 8,8% em janciro no
Get Servigos, vindo de uma queda
de 11% em dezembro. Neste caso,
diz Maynard, é plausivel pensar
que o setor sente os efeitos, ainda
que de curto praze, dadmicron so-

bre as receitas.

O Santander calcula quedas de
3.2% novarejo restrito e de 2,15 no
ampliado em janeiro, vindo de
previsdes de retraghes de 1,4% e
0,5% para d bro, respectiva-

mente. Para os servigos, sio espera-
das altas de 2,2% em dezembro ¢
de0,3% em janciro. O IBGE divulga
nesta quarta-feira sua pesquisa de
comércio (PMC)de dezembroe,na

quinta-feira, a de servigos (PMS).

Veiculo: Impresso -> Jornal -> Jornal Valor Econdmico - Sdo Paulo/SP

Secédo: Empresas Caderno: B Pagina: 5

Copyright © Clipclap 2025.


https://clipclap.com.br

