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Shoppings se diversificam e oferecem servigos de saude

Shoppings se diversificam e

oferecem servicos de saude

MNos nove centros de compras do Grande ABC ha |8 unidades de atendimento gue disponibilizam consultas e exames

BEATRIZ MIRELLE
Especial para o Diario
beatrimirellegidgabe. com.br

Os shoppings do Grande
ABC deixaram de ser apenas
enderegos de compra, lazer
£ gastronomia e passaram a
abrigar também espacos pa-
ra cuidados com a satide. En-
quanto 0s Centros comer-
ciais observam o aumento
na procura por esses servi-
¢os pelos clientes e investem
em diversificar as opgbes ofe-
recidas, os empreendedores
consideram a seguranga, pra-
ticidade e facil acesso atrati-
vos para a instalagio de clini-
cas e laboratdrios. Entre os
nove shoppings da regido,
hid pelo menos 18 unidades
NO Segmento.

Em Sao Bernardo, Renann
Mendes, gerente de marke-
ting do Golden Square Shop-
ping,afirma que o crescimen-
to na busca por estabeleci-
mentos do ramo se dd por-
que os clientes tém cada vez
mais a necessidade de resol-
ver seus afazeres em um sé
local. “Por falta de tempo ou
pelo excesso de trinsito, as
pessoas precisam de dinamis-
mo para diversas situacbes,
como realizar exames, almo-
car e até mesmo fazer com-
pras.” Atualmente, no Gol-
den Square, hd o laboratdrio
CDB (Centro de Diagnéstico
Brasil). Em 2021, o shop-

has de

QUASE PRONTO. Shopping ABC teri clinica do Hospi;l Brasil

ve atendimento especializa-
do nas dreas de oftalmologia
e ororrinolaringologia no
Shopping Metrépole em Sao
Bernardo, e inaugurou em ja-
neiro uma filial no Grand
Plaza, de Sante André. O
hospital disponibiliza desde
consultas e exames de rotina
até encaminhamentos de ci-
rurgias. “Estar mais perto
dos consumidores é uma for-
ma de incentivar a popula-
¢Ao a manter os cuidados
com a saide e bem-estar”,
diz o diretor executivo do Ce-
ma, Luiz Carlos Lazarini. Se-
gundo afirma,,ter uma uni-
dade ambulatorial dentro de

ping real camp
doagdo de sangue e postos
de vacinacao.

Os servicos de satde ofere-
cidos variam de acordo com
asunidades. O Cema promo-

shoppings ¢ algo estratégico
e auxilia no dia a dia dos
clientes.

Além do Cema, o Grand
Plaza também possui o labo-
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ratério Exame Brasil e a Oral
Company.

Cindy Beni, gerente de
marketing do Grand Plaza
Shopping, afirma que o pro-
pésito é ser um centro de
compras que seja visto pelos
moradores da regido como
um facilitador, “Nesse senti-
do, iremos sempre trabalhar
em busca de operagbes que
nos auxiliem a atingir e me-
lhorar essa missio”, diz.

NOVOS INVESTIMENTOS

0 Shopping Praca da Mo-
¢a, em Diadema, estima que
a movimentacio em estabe-
lecimentos de sadde repre-
senta 5% do total mensal de
clientes. Daniel Lima, geren-
te de marketing do shop-
ping, analisa que caracteristi-
cas como localizagio, diver-

Clinicas de estética também migraram

As opcbes que shoppings
do Grande ABC oferecem aos
clientes nos setores de saide
e bem-estar vio além de exa-
mes e consultas. As clinicas

andares com salas e escritd-
rios que variam entre essas
especialidades. “O maior be-
neficio é a comodidade. Nao
somos um ambiente focado

de estética, odontologia, po-
dologia, psicologia, psiquia-
tria, entre outras alternati-
vas, também sdo procuradas
pelos consumidores.
Marcella Oliveira, coorde-
nadora de marketing do
Maud Plaza, explica que o
shopping investe em quatro

prioril no consu-
mo e lazer. Permitimos que
as pessoas tenham um leque
considerdvel de variedades”,
afirma.

Além do Dr. Consulta,
com atendimento e exames
clinicos, no Praga da Moga
também ha clinicas de odon-

tologia e podologia. De acor-
do com Daniel Lima, gerente
de marketing do shopping,
Diadema tem uma economia
robusta e dinamica, que cres-
ce de maneira sustentivel.
“0s consumidores do Gran-
de ABC sao muito receptivos
4 inovacfio e buscam sempre
amelhor relagio custo-bene-
ficio. Assim surge a oportuni-
dade perfeita de oferecer es-
sa combinacio de lazer e sat-
de”, aponta. BM

el

RECENTE. cema comegou a funcionar em janeiro do Grand Plaza

sidade de piblico e os esta-
cionamentos sio algumas
das vantagens de operar es-
se modelo de negécio em
Centros comerciais.

Para Flavia Tegdo, geren-
te de marketing do Shop-
ping ABC, os beneficios se
dividem tanto aos clientes
quanto aos lojistas. “Além
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de ser algo prdtico para
quem ja estd no empreendi-
mento, as opcies nessa drea
atraem fluxo de visitantes
que podem se fidelizar com
outras marcas.” Além do la-
boratério Lavoisier, que
também estd presente no
Sao Bernardo Plaza Shop-
ping e Maud Plaza, o Shop-
ping ABC contard com a
inauguragio da Clinica de
Especialidades do Hospital
Brasil ainda no primeiro se-
mestre de 2022.

Em breve, outra novida-
de chegard em Santo An-
dré. Trata-se da Clinica da
Cidade, no Atrium Shop-
ping. “Isso traz aos nossos
clientes um mix de lojas e
servi¢os cada vez mais com-
pleto”, afirma Eduardo Val-
Herano, gerente de marke-
ting do estabelecimento. Pa-
ra ele, essa pluralidade con-
tribui para o aumento de sa-
tisfagdo dos clientes. O
shopping jd conta com o la-
boratério Sonolayer, de exa-
mes toxicoldgicos.

Para o Sao Bernardo Plaza,
o ano de 2022 ¢ considerado
0 Momento para nvestir em
novos negécios nesse ramo.
“0 aquecimento da economia
apds dois anos de pandemia e
o retorno ative de nossos
clientes reforcam uma pers-
pectiva positiva para novos
empreendimentos”, observa
Caroline Meneghetti, gerente
comercial do shopping.
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