DIARIO DO GRANDEABC

Publicado em 03/10/2026 - 08:12

Com 6.600 denuncias no Estado, propaganda de ruatoma a regiao

Com 6.600 denincias
no Estado, propaganda

de rua toma a regido

Espedialista aponta que materiais fisicos voltaram a ocupar espago de
maneira ostensiva e alerta que nem sempre t&m resultado positivo

ANA PAULA DUTRA
Especial para o Diario

As propagandas cleitorais
instaladas em vias piiblicas
concentram 6.600 dentincias
registradas no Estado de Sdo
Paulo pelo Pardal, ferramenta

fessor de Publicidade e Propa-
ganda da Universidade Meto-
dista e estrategista de marke-
ting politico Fabio Eloi.

“A proliferacio das pecas
néo significa que o digital te-
nha perdido importincia. Aes-
tratégia estd relacionada prin-

que a propaganda seja mais
percebida, mas nfo necessaria-
mente de maneira positiva. “O
windbanner polui a cidade. E
feio e incomodo. Certamente,
o desconforto faz com que ele
receba mais atengo, ainda
que negativamente”, avalia.
Para o especialista, as cam-
panhas podem ter entrado
em um ciclo no qual a presen-
ca de um candidato estimul.

da Justica Eleitoral que permi-  cipalmente & busca por presen-
te aos cidadfios comunicarirre- ¢ fisica nos redutos eleitorais.
gularidades durante a campa-  Em territérios como o Grande
nha. O niimero corresponde a ~ ABC isso pode ser lar-
cerca de 55% das dentincias mente i , Uma vez
lacionadas & propaganda elei- que o nimero de eleitores é
toral, enquanto as ocoreéncias  grande e o de candidatos rele-

envolvendo a internet apare-
cem em terceiro lugar, com
6,5% (791), segundo dados
disponibilizados no portal até
as 15 horas de ontem.

O cendrio ajuda a dimensio-
nar um fenémeno que chama
a atencdio nas ruas das sete ci-
dades do Grande ABC: a mulii-
plicaciio dos wind banners, es-
fruturas com i nime-

vantes da regido nfio é propor-
cional”, afirma.

Os windbanners, porém,
nao conquistam os eleitores na
mEesma proporgio em que ocu-
pamas ruas. Ouvidos pelo Did-
1i0, moradores da regiao criti-
caram o excesso de material
de campanha, principalmente

NS PONLoS €m gue as estuil-

ros de candidatos espalhadas
por calcadas, canteiros e pon-
tos de grande circulacio.

A volta das bandeiras em
forca total pelas ruas contrasta
«com as tiltimas eleigdes, quan-
do redes sociais e ferramentas
digitais ganharam protagonis-
mo na disputa pelo eleitor.

ras m a circulacio de
pedestres ou comprometem a
visibilidade de motoristas.

De Santo André, o contador
e administrador aposentado
Emesto Bacard, 73, afirma
que o excesso de pegas chegou
a prejudicd-lo no transiro. “E
horrivel. J4 me fez quase bater
0 carro, porque tira totalmente

os demais a disputar os mes-
mos espacos. Segundo Eloi,
aparecer € importante para
uma campanha, mas o exces-
so pode reduzir o impacto da
estratégia. “Aparecer muito é
melhor do que desaparecer.
Ainda assim, tenho a impres-
sdo de que os candidatos pas-
saram do ponto.”

‘Qutro problema apontado
pelo professor é a pouca capa-
cidade do formato de apresen-
tar propostas. “Falta criativida-
de e disposicao para produzir
materiais diferenciados. Além
disso, o windbanner nio com-
porta propostas, o que empo-
brece o debate.”

Segundo Eloi, a sensacio de
que a propaganda fisica ga-
nhou espaco precisa ser rela-
cionada também s restrigdes

N , POTem, a prop

da voltou aocupar de forma os-
tensiva o espaco urbano, em
uma ofensiva que busca trans-
formar ruas e avenidas em vi-
trines eleitorais, avalia o pro-

avisio dos davia,e
néo influencia meuvoro. Ji co-
nheco os meus candidatos.”
Para o estrategista politico,
o0 incomodo provocado pelo
excesso pode até fazer com

stas a outros formatos pe-
la atual legislacio eleitoral.
“Se outdoors, busdoors, pai-
néis digitais e outros formatos
estivessem liberados, a presen-
ca seria ainda maior.”

“Fica homivel. Com a
tecnologia de hoje, ndo
tem necessidade. (O
wind banner) néo
influencia meu voto.”

Eulene Silva Amaral, 47 anos, ausiliar
administrativa, de S50 Bemando.

M

“Acho que é gastar
dinheiro a toa

e muito feio. Ndo

influencia no meu
voto. 56 jrrita.”

Edvaldo de Lima, 29 anos, autbnoms,
da Santo André.

*“Nao me influencia. O
que e levo em
consideragdo sdo as
propostas, os debates,
ndo esse tipo de

propaganda.”

D; arbosa Pinto, 33 anos.
vendedora, de Santo Andre.
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