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Parceria entre Consorcio e CPTM tem primeira acéo

INSTITUCIONAL

Parceria entre Consorcio e
CPTM tem primeira agio

Estacdo da Linha 10-Turquesa passa a exibir
propaganda do Festival do Chocolate local

O Consércio Intermunici-
pal do Grande ABC iniciou
ontem a primeira acio em
parceria com a CPTM (Com-
panhia Paulista de Trens Me-
tropolitanos). Nesta primei-
ra erapa, as nove estacdes
ferroviarias da Linha 10-Tur-
quesa, que corta cinco das se-
te cidades da regido, entre
Sdo Caetano e Rio Grande
da Serra, receberam pecas
publicitirias. O material faz
a divulgacio do Festival do
Chocolate, que comeca no
préximo dia 7 e termina em
30 de agosto.

0 acordo entre a entidade e
a empresa estatal de wens pre-
ve a divulgagiio de campanhas
institucionais e outras de inte-
resse social, turistico e cultural
das sete prefeituras em todas
as 15 paradas do ramal que li-
ga aZona Oeste da Capital, na
Palmeiras-Barra Funda, ao

Grande ABC.

A liberaciio dos espacos de-
ve arrair os olhares dos 538
mil passageiros que utilizam
nos dias Uteis os rens desta
malha ferrovidria, o que, para
o diretor de Planejamento e In-
fraestrutura do Consércio,
Leandro Gimenez, fortalece a
integraciio regional e amplia o
alcance das politicas publicas.

“Essa parceria representa
um importante avanco para o
Grande ABC. Estamos aproxi-
mando os projetos desenvolvi-
dos pelas prefeituras da popu-
lagdo, urlizando um espaco
de grande circulagio para di-
vulgar iniciativas que promo-
vem cultura, turismo, satide e
qualidade de vida. E uma
unifio de esforcos gue fortale-
ce a integracdo regional e am-
plia o acesso da populacio as
acdes de interesse publico”,
destacou Gimenez.
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O secretario de Culrura de
Ribeirdo Pires, Erike Busoni,
afirmou ao Didrio que o convé-
nio oferece liberdade para as
prefeituras definirem quais os
tipos de publicidade € o nime-
ro de estagbes.

“Podemos escolher as esta-
¢oes e o tipo de publicidade,
que pode ser por meio dasele-
tromidias dentro dos vagoes
ou nas plataformas, por meio
de flyers, cartazes e stands.
Agora vamos estudar as esta-
¢bes para potencializar as
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acbes de comunicaciio”, disse
Busoni.

Participaram da agenda,
além do diretor de Planeja-
mentoe Infraesorurura do Con-
sorcio, representantes das pas-
tas de Cultura, Turismo e Co-
municacéio das cidades consor-
ciadas e da CPTM.

A previsdio € que, nos prixi-
mos meses, NoVos projetos e
campanhas institucionais dos
municipios passem a ocupar
os espagos disponibilizados pe-
la Comparnhia Paulista. ~ W&
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