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Em clima de Copa, bar de S.Caetano cria album de figurinhas
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Supra House langou uma ediggo com colaboradores, mascote
e drinks tematicos transformando os clientes em colecionadores
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Completar um dlbum de fi
gurinhas, trocar repetidas e
comemorar a conquista de
um cromo raro fazem parte
da tradico de toda Copa do
Mundo. Em Séo Caetano, o
Supra House levou essa ex-
periéncia para dentro do bar
a0 lancar um 4lbum temati-
o com os préprios funcions-
rios, mascote da casa e
drinks inspirados no fute-
bol. A acéo jd resultou em
aproximadamente 100 4l
buns completados e transfor-
mou clientes em verdadei
ros colecionadores.

A coleciio reiine a Selecio
da Casinha, formada pelos
colaboradores da casa, além
da mascote Mandelinha. Pa-
ra completar o dlbum, os
clientes recebem um pacote
com duas figurinhas na com-
pra dos drinks tematicos
com nomes inspirados em fu-
tebol, come Geol de Placa,

Hat-Trick e Camisa 10, e re-
petem um dos rituais mais
tradicionais do Mundial: a
troca de figurinhas.

Segundo o socio-proprie-
tdrio Danilo Pontes da Silva
Daniel, a ideia nasceu de
uma sugestio dos préprios
funciondrios e buscou trans-
portar para o bar os senti-
‘mentos que cercam um Mun-
dia. “Quando a gente fala de
Gopa do Mundo, fala de equi-
pe, de grupo, fala de uma sé-
rie de sentimentos. Nada me-
Ihor do que representara Co-
pa valorizando aquilo que a
gente tem de melhor na ca-
52, que € 0 10ss0 time, a nos-
sa equipe”, diz.

A esposa de Danilo e tam-
bém séeia-proprietdria, Na-
tehely Calvo Pereira Daniel,
explica que a intengdo nun-
ca foi apenas criar uma agio
promocional, mas proporcio-
nar uma experiéncia aos fre-
quentadores. “A ideia era
criaruma experiéncia e uma
memdria da Copa de 2026
tendo 0 nosso esquadréo jun-
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to com eles. Além de clien-
tes, a gente tem fis da casa,
¢ queria fortalecer essa cone-
Xio, afirma.

0 projeto também refor-
cou o sentimento de perten-
cimento entre os colabora-
dores. Para Danilo, esse foi
o principal resultado alcan-
cado, “Os funciondrios se en-
xergam dentro dessa histd-
ria. O maior sentimento que
posso representar € o per-
tencimento.”

Na pritica, o &lbum tam-
bém aproximou os proprios
clientes. Reinaldo José Lou-
rengo, 25 anos, atendente co-
nhecido como Xeras’, conta
que as figurinhas repetidas
fizeram com que pessoas
que nem se conheciam pas-
sassem a conversar. “Come-
gouavir bastante repetida, ¢
0s clientes passaram a trocar
entre si. Gente que nem se
conhecia comegou a conver-
sar mais aqui.”

0 atendente lembra que a
procura pelas figurinhas vi-
rouuma diverséo & parte du-

rante as noites no bar.
“Quandoalguém tirava a mi-
nha figurinha, eu brincava
com a pessoa. Foi muito le-
gal ver dlientes procurando
completar a selegio, trocan-
do o Xeras, o Pikachu, mas-
cote. Todo mundo entrou no
clima’, revela.

O também atendente Fa-
bio Balco, 23 anos, lembra
que alguns clientes passa-
ram a procurar figurinhas es-
pecificas dos funciondrios.
“Tem um cliente que 56 vem
aqui se 0 Xeras estd aqui. Ele

PERSONAGENS. edson Siiva, o Pikachu, e Reinaldo José Lourengo, o Mago, t2m os rostos nas figurinhas

consumiu quatro drinks até
achar a figurinha dele. Quan-
do conseguiu, me chamou
na mesa para mostrar por-
que estava muito dificil de
encontrar”, conta.

Edson Silva, 38 anos, chef
de cozinha conhecido como
‘Pikachu’, afirma que o suces-
50 do lbum vai além da cole-
cio. “Os clientes aprovam, ti-
ram foto, postam, chegam
em casa e colam as figuri-
nhas. Eles levam uma lem-
branca da experiéncia que vi-
veram agui.”
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Para Danilo, a repercussio
superou as expectativas €
mostrou que o dlbum conse-
guiu resgatar um dos maio-
res simbolos da Copas do
Mundo: a capacidade de reu-
nir pessoas em torno de uma
paixio em comum. “As pes-
s0as ndo vieram s6 para to-
marum drink. Elas passaram
a trocar figurinhas, conversar
entre as mesas e criar cone-
xes. Essa é a principal men-
sagem que a Copa transmite,
« foi isso que a gente quis tra-
zer para dentro da casa.”
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