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Ovos de Pascoa ficam 12% mais caros no Grande ABC

Ovos de Pascoa ficam 12%

mais caros no Grande ABC

Na regido, quilo do chocolate custa em média R$ 260,93, no ano passado era R$ 232,83

HILTON VALENTIM
LSRN ERARIDE. COM. B

As parreiras coloridas de
ovos de Pdscoa nos super-
mercados encantam prind-
palmente as criangas. Para
ot adultos, entretanto, o
que chama atencio sao pre-
405, gue neste ano estlo,
em média 12% mais altos
que no mesmo periodo do
ano passado.

Pesquisa realizada pelo
CIM (Centro de Inteligién-
cia de Mercado) da Strong
Business School mostra que
no Grande ABC o prego mé-
dio do quile do checolate
em formato de ovo é de RS
260,93, Qu seja, um ove de
100g custa RS 26,09, Ano
passado, o quilo era RS
232,83,

Q levantamento leva em
conta o prego dos ovos de
Pdscoa industrializados, pes-
quisados nas principias re-
des de varejo regional ¢ fol
realizado na segunda sema-
na de marco. “E importante
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P‘AIS Cn‘!\ 20 Prego dos owvos de chocolate B considerade ‘salgade’ pelo prometor Diego Degan

observar que o prege médio
nae & homogéneo, dada a di-
versidade de produtos apre-
sentados pela indidstria de
chocolate”, descata o relatd-
rie do CIM,

Oz pesquisadores encon-
waram produtos cujos valo-
res por quilo variavam de

. ,

R£176,80 a RE487,90, Eles
destacam que os itens atrela-
dos a personagens apresenta-
ram tendéncia de precos
mais elevados,

0 aumento de pregos &
sentido pelos consumidores
da regiio. “0s precos estio
abusivos. Estd bem salgado

[

este ano”, afirma o promo-
tor de Merchandising, Diege
Degan, 39 anos.

COMERCIO

AAbras (Associagho Brasi-
leira de Supermercados) re-
lata aumento médio de 14%
nos pre¢os dos ovos de cho-

colate e produtes relaciona-
dos (bombons, mini ovos,
coelhos e barras). J4 as co-
lombas ficaram 5% mais ca-
ras que em 2024.

Mesmo assim, o setor pros
jeta aumento entre 8% e
12% no consume durante o
perlodo da Pdscoa, mesmo
diante de um cendrio mar-
cado por alta de pregos nos
principais produtos tipicos,
que registram, em média,
elevacio de 12,5% em rela-
¢ho a0 ano anterior. Esse
crescimento ¢ sustentado
por uma combinaciio de fa-
tores econdmicos e estrané-
gias comerciais adotadas
pelo varejo,

Entre oz principais fatores
dessa expansiio, destacam-
se a recuperagao do merca-
do de trabalho - com avango
dos indices de emprego for-
mal - e o aumento da renda
média das familias.

“Apesar da presso inflacio-
niria observada nos itens sa-
zonais, 0 cendrio aponta pam
uma Pidseoa de consume aque-
cido. O equilibric entre renda
disponivel e aghes comerciais
bem estruturadas deve garan-
tir o bem desempenho do pe-
rindo, reafirmando a data co-
mo uma das mais relevantes
para o corsume das familiag”,
analisa o vice-presidente da
Abras, Marcio Milan.

Para enfrentar o desafio im-
posto pelos pregos mais eleva-
dos, o varejo aposta cm pro-
moghes para o periodo e e em
marcas proprias.
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Produtos feitos
em casa podem
ser uma opgio
mais vantajosa

Uity ofpo pifa uiein duies
driblar a alta de pregos dos
ovns de Piscoa induserializa-
dos 5o os anesanais, Produ-
o8 que podem ser felros para
consumo familiar ou para co-
inercializagio.

ACIM (Central de Inteligén-
cia de Mercado) destaca que
540 vArios 0s custos a serem he-
vados em conta. “Nao é s ava-
dagio (de prego) das barras
de chocolare, coma de outros
suplementos necessiros para
sua elaboragie, como o prego
dogds de cozinha e das emba-
lagens, que, diferentemente
da induistria, sin0 comsumidas
em menor escala pelas confei-
teiras, e por isso apresentam
menor poder de negodagio
junto aos fornecedores”, des-
crevedn of pesquis adores.

O comércio Aposta nessa
tendéncia. “Nessa expectativa
|para o periodo € um crescimen-
o de 27% nas vendas em rela-
o a0 ano passade, A deman-
la rem se mestraco crescente
£ ESPEraImos que fosses produ-
105 especializados atendam a
cada vez mais empreendedo-
res que buscam se destacar
nesse mercade”, afirma a ge-
rente de marketing da rede de
lojas Estrela do Lar, Gabriela
Muniz. NV
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