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Candidatos gastam R$11,5 mi em impressos no Grande ABC

Candidatos gastam R$ 11,5 mi
em impressos no Grande ABC

Valor representa mais de um quarto das despesas de campanha dos prefeituraveis no primeiro e segundo tumos das eleicGes na regido
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Durante as campanhas para
as prefeituras no Grande ABC,
os candidaros ji declararam
gastos de RS 43.542.649 nos
dois urnos das eleigbes, de
acordo com dados extraidos
do DivulgaCand, sistema de di-
vulgagio de candidaturas do
TSE (Tribunal Superior Eleito-
ral) na noite da tltima quarta-
feira. Desse valor, mais de um
quarto (R$ 11.537.077) foi de-

com
Ppor materiais impressos, como
panfletos, cartazes ¢ até mes-
mo windbarnners (banners gira-
térios suspensos em hastes me-
tdlicas). Prova de que, em uma
era marcada pelo avango das
midias digitais, as campanhas
ainda mantém estratégias de
comunicagdo tradicionais.
Para Diego Sanches Cor-
réa, professor de Ciéncia Po-
liticada UFABC (Universida-
de Federal do ABC), o inves-
timento em materiais im-
pressos ainda € uma pritica
dominante porque, de ma-
neira simples e direta, “eles
funcionam”. Sanches expli-
ca que o principal desafio de
qualquer candidato ¢ “fazer-
se conhecido” e, em muitos
casos, o plblico ndo se infor-
ma ativamente sobre politi-
ca. “No Brasil, com rantas
candidaturas, especialmente
em cargos legislativos, esse
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esforco para ser reconhecido
se intensifica.”

Embora muitos eleitores te-
nham acesso  internet, gran-
de parte deles segue uma roti-
na voltada para o mundo fisi-
co. Segundo o professor, “um
eleitor pode se deparar com a
foto de um candidato em um
panfleto ou cartaz e desenvol-
ver simpatia que influenciard
sua decisdio de voro”. Essa
lembranga visual direta e
acessivel se torna uma ferra-
menta de alta eficdcia.

A importdncia dada aos im-
pressos e s estratégias digitais
fica ainda mais relevante consi-
derando os valores investidos
em cada categoria de gasto.
Embora R$ 4.664.807 tenham
sido direcionados para o im-

pulsionamentode contetido di-
gital, um valor considerdvel, a
rubrica representa menos da
metade do valor destinado aos
‘materiais impressos. Essa dife-
renga reflete a confianga dos
candidatos nos impactos de
materiais fisicos, apesar das
novas possibilidades ofereci-
das pelas plataformas online.
Para o professor, a alocagio

Qutros itens de destaque
nas despesas de campanha
incluem doagdes financei-
ras a candidatos e partidos
(R$ 6.032.544), além de servi-
os prestados por terceiros
(R$4.414.559) e atividades de
militdncia ¢ mobilizagio de

4rea de marketing de qual-
quer empresa, que usa panfle-
05 para promover produtos,
os candidatos fazem o mesmo
comsuaimagem. E uma eswa-
tégia que continua a oferecer
retomo”, destaca Diego.
O especial

rua (RS 2.001.836). A estraté-
gia de investir em equipes de
rua e adesivos (R$ 1.247.279)

dicionais e digitais reflete um
equilibrio na tentativa de atin-
gir piiblicos distintos. “Os gas-
10s com o impulsionamento
online s3o ideais para alcangar
pessoas ativas nas redes so-
ciais, mas néo cobrem o alcan-
e dos materiais impressos pa-
ra aqueles que passam pouco
tempo na intemet”, afima.

la que, mesmo com a for-

ca das midias digitais, 0 conta-
to direto com o eleitor e a pre-
senca fisica ainda ocupam pa-
pel de relevincia na constru-
¢do daimagem do candidato.
Os gastos com materiais im-
pressos podem ser vistos, por
um lado, como tradicionais,
mas, por ouire, como estraté-
gias eficazes. “Assim como na
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Enquanto os gastos com
impressos ndo diminuem,
um projeto da Justiga Eleito-
ral paulista ac menos tenta
incentivar o correto desear-
te de residuos da propagan-
da eleitoral do pleito munici-
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05 i em campa-

nhas: ser conhecido é essencial,  partidos, coligagdes, federa-
mas ndobaswa para garandravi-  ¢oes e candidatos a enviar

1oria. Segundo o professor, um
candidato deve estabelecer co-
nexiio genuina com os eleito-
res, seja por meio de propostas,
histérico ou valores. “Rosto ¢
nimero do candidaro sio fun-
damentais para angariar votos.
Porém, sem conexdio real, a po-
pularidade néio se traduz neces-
‘sariamente em sucesso.”
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as sobras de materiais de
campanha para cooperati-
vas e associagoes de catado-
res de reciclagem. O TRE-SP
(Tribunal Regional Eleitoral
de Sao Paulo) elaborou uma
planilha com informagdes
sobre mais de 600 cooperati-
vas no Estado para consulta
de partidos ¢ candidatos.
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