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Publicidade de 'bets' tera certificacéo

Marketing Identificacdo padronizada a partir de 2025 vai ajudar o Conar a monitorar irregularidades

Publicidade de ‘bets’ tera certificacao

Daniela Braun e Mariana Assis
De Sao Paulo e Brasilia

Em janciro de 2025, o gover-
no federal deve emitir uma
identificacio padronizada para
ser usada em andincios publici-
tirios de empresas de apostas,
as bets. Isso ajudard no monito-
ramento de propagandas irre-
gulares, disse o presidente do
Conselho Nacional de Autorre-
gulamentagio Publicitéria (Co-
nar), Pompilio,ac Valor.

segundo Pompilio, um dos
compromissos firmados entre o
Conar ¢ o secretirio de Apostas e
Prémios, Regis Dudena, na terca-
feira (12), em reunidio com o mi-
nistro da Fazenda, Fernando
Haddad, foi a “identificagio
padsio do certificado na publi-
cidade das bets para que nossos

sistemas de 1A [inteligéncia
identifiquem a comu-
nicagio regular”.

Em agosto, o Conar comegou a
monitorar propagandas de bets
usando IA e verificagio humana
Em dois meses, notificou quase
400 canais de influenciadores on-

line ¢ bets que veicularam propa-
gandasirregulares, disse Pompilio.
“Até pela quantidade de discus-
sdies que esse assunto gerou, nos
antecipamos no monitoramento.”

Na reunido com Haddad, o
Conar propds parceria com o
govemo ¢ a Fazenda para am-
pliar o monitoramento de pu-
blicidade irregular das empresas
de apostas. “Essa proposta tam-
bém deve envolver os governas
estaduais e municipais, para am-
pliarmos esse monitoramento”,
diz Pompilio. "0 objetivo da au-
torregulagio € detectar os maus
atores deste mercado.”

O presidente do Conar notou
que "o prazo de implementagio
muito grande [da regulament
Gdo das bets| gerou certa con|
<30 no mercado”. Mas reforgou
que “com as conversas, leremos
uma resposta conjunta para o
probl A lei 14.790, que re-
gulamenta as apostas esportivas,
foi sancionada em 29 de dezem-
bro de 2023, mas a maioria das
regras que regulamentam
bets no pais comega a valer em
janeiro de 2025.

"Proposta também
deve envolver os
governos estaduais
e municipais, para
ampliarmos esse
monitoramento”
Sérgio Pompilio
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O Conar vem se reunindo com
associagdes de bets hi mais deum
ano. Em junho, firmou um acordo
para a regulamentagio da publici-
dade de apostas no Brasil com a
Associagio Nacional de Jogos e Lo-
terias (ANJL) e com o Instituto Bra-
sileiro de ponsivel (IBJR).

cio ¢ oferta verdadeira, protegio
da crianca e vulneriveis, jogo res-
e um conjunto de frases
os obrigatorios”, explica
I‘(llllpllm “Uma coisa sio empre-
sas sérias que estao dispostas a co-
laborar ¢ outra sdo empresas que
buscam apenas explorar a ativida-
decomercial, sem critérios.”

As bets investiram mais de RS 2
bilhdes em publicidade no paisem
2023, segundo dados da consulto-
ria Ibope ululur‘ubudmpnlml
te especializado “Propma

Questionado sobre panl\'u: li-
mitagdes de propaganda para a
bets, Pompilio disse que “restrin-
gir modelos de publicidade por
hordrio, por exemplo, pode fun-
cionar em midias como TV e ridio.
Mas a internet ndo tem hordrio”

Para Igor Britto, diret
vo do Instituto de Def
sumidor (Idec), boas priticas em

630 3s bets incluem regul
rigorosa de publicidade. “E preciso
que essas empresas sejam também

Nestes convénios, 0s anuncian-
COMPrometem com os prin-
u|)|m da identificagdo, informa-
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¥ mente, desde
indeper mlmlumnmc- de qual-
quer regulagio, por s

mais plataformas com os jogos de
azar eletrbnicos, que sio proibidos
noBrasil”, diz Britto.

Ele também defende limites
para as empresas de apostas pa-
trocinarem  times  brasileiros,
campeonatos, além das propa-
gandas que associam os estimu-
los @s apostas com os grandes
idolos dos esportes. Britto tam-
bém aponta que, em termos de
regulagio internacional, funcio-
nou monitorar o tempo ¢ o di-
nheiro gastos em jogos e apos-
tas, tanto on-line quanto pre-
senciais, “Alguns paises adota-
ram regras festritivas sobre ho-
ririo de acesso e do marketing
pensando na satde da popula-
a0 ¢ na prevencio ao endivida-
mento”, complementa.

Britto também se preocupa
com os consumidores de baixa
renda. “Ao buscar alternativas
jpara superar a crise financeira, se
tornam mais suscetiveis a serem
atraidos por esse tipo de jogo de
azar, que vem sendo tratado pe-
las empresas de apostas como

e de

em suas piginas na internet e de-
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dinheiro ficil e ripido”
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