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Medo do 'imposto do pecado’ gera guerra de slogans e versdes

@ Né tributério @ Prdximo passo

‘Imposto do pecado’ gera guerra
de slogans, dados e narrativas

___ Na regulamentagdo da reforma tributdria, a ser votada até o dia 18, antes do recesso
parlamentar, fabricantes de bebidas destiladas pedem “dose de igualdade’ com fermentadas

BIANCA LIMA
BRASILIA

Frases de efeito, hashtags, pro-
fusio de estudos e até petigio.
Na regulamentagio da refor-
matributdria, sioamplososre-
cursos utilizados por setores e
empresas para tentar escapar
ouaomenos reduziraincidén-
cia do “imposto do pecado”,
que serd cobrado sobre produ-
tos considerados nocivosasati-
de ou ao meio ambiente.
Tecnicamente chamado de
Seletivo, otributo mira bebidas
alcodlicas e agucaradas, cigar-

ro, carro, barco, aeronave, bens
minerais e apostasfisicas e onli-
ne -esse iltimo item acrescen-
rado pelo grupo de trabalho da
Camara dos Deputados. Mas
ha debates para a inclusio de
alimentos ultraprocessados,
além de armas e muni¢des.
Aexpectativa € de que o tex-
rosejavotado ainda nesta sema-
naou, no miximo, na seguinte,
antes dO recesso parlamrnt:lr,
quecomega dia 18 - o que deve
acirrar os lobbies dos segmen-
tos ndo atendidos no relatério
apresentado pelos deputados.
Entidades contra-atacam
com niimeros, evidéncias em-

@ No tributario @ Regulamentacao

Ministérios e
até organizacio

piricas e campanhas e alegam
que se trata de oportunidade
Uinica para Congresso e gover-
no inibirem comportamentos
danosos - sobretudo & saide,

Batalha etilica

Produtores de destilados
dizem que ‘dlcool € dlcool’;
ja cervejarias ressaltam a

osquaisgeram bilhdes de reais
em gastos publicos anuais.

A indstria das bebidas al-
codlicas é o melhor exemplo

dessa guerra de slogans, trava-
da desde o inicio do ano, mas
intensificadaagora, comapro-
ximidade davotagio do primei-
ro projeto de lei complemen-
tar da reforma na Camara.

‘DOSE DE IGUALDADE'. Com a
frase “Alcool é dlcool”, que
também virou hashtag nas re-
des sociais, os fabricantes de
destilados defendem aliquo-
tas homogéneas do Seletivo,
sem relaciio com oteoralcodli-
co. O argumento ¢ de que as
doses-padrio de cachaga, vod-
ca, gim e uisque tém a mesma
quantidade de etanol (dleool

puro) da cerveja e do vinho,
por exemplo, que sdo bebidas
fermentadas. E, por isso, pe-
dem uma “dose de igualdade™.

Alémdisso, argumentam que
a cerveja representa 9o% do
consumo de dlcool no Pais.
“Pesquisa realizada na América
Latina comprovou que, no Bra-
sil, a cerveja foi a bebida mais
consumidaantes deacidentes”,
disse José¢ Eduardo Macedo,
presidente da Associagio Brasi-
leira de Bebidas Destiladas
(ABBD), em audiéncia publica
na Cimara no fim de junho.

Os prod s de cerveja se
defendem: “Euma propostabi-
zarra falar que bebidas com
40%, 50% de teor alcoblico
tém de pagar o mesmo impos-
to que bebidas com 4%. Isso
ndo funciona em nenhum lu-
gar do mundo”, rebateu Mr-
cio Maciel, presidente do Sindi-
cato Nacional da Indistria da
Cerveja (Sindicerv), na mes-
ma sessdo da Cimara. @
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Queér uma dose
de realidade?

contra mulheres e crianga

Enquanto fabricantes
de bebidas e de cigarro
expdem razdes para ndo
pagar mais imposto,
Saiide e Fazenda
defendem taxagio

BIANCA LIMA
BRASILIA

Com os lobbies cada vez mais
ativos dentro do Congresso, a
Vital Strategies, uma organiza-
¢io global de saude publica,
também decidiu investir em
mensagens de impactoaospar-
lamentares as vésperas da vota-
«¢io da regulamentaciio da re-
forma tributdria. Paraisso, lan-
gouacampanha “Querumado-
se de realidade?”.

Sdo imagens fortes de pes-
soas afetadas pelos danos pro-
vocados pelo consumode bebi-
das sem moderagio, espalha-
das nas vias de acesso ao Con-
gresso. Na legenda, hd mensa-
gens como: “Odlecol é um dos
maiores causadores de cincer
«de mama e de célon. Parlamen-
tar, se odlcool provocamortes,
tem de pagar mais imposto™.

Pesquisa realizada pela orga-
nizagdio aponta que a maioria

da populagiobrasileira (61%) €
favordvel 4 cobranca de impos-
tos parareduzir oconsumo des-
se tipodebebida. E praticamen-
e 0 mesmo porcentual (62%)
concorda que uma maior tribu-
ragio levaria as pessoasa efeti-
vamente beber menos.

ria dofumoram-
bém reagiu. “O setor de tabaco
ndo suporta mais aumento de
imposto”, afirmou Edimilson
Alves, gerente executivoda As-
sociagdo Brasileira da Indis-
tria do Fumo (Abifumo), du-
rante sessdo com os deputa-
dos. “Dizer que aumentar o
prego docigarrovai diminuiro
consumo é uma inverdade. Se
aumentar, vai jogar a popula-
«¢io para consumir o cigarrodo
contrabando, do Paraguai, que
nio tem a qualidade do nosso,
que ¢ controlado pela Anvisa.”

O Ministério da Fazenda, no
entanto, aponta que a taxagio
dos produtos fumigenos estd
defasada. Isso porque a aliquo-
ta especifica, no valor de R§
1,50 por mago, estd congelada
hdoitoanos. “Acarga tributdria
do cigarro € muito inferior a vi-
genteemzol ), 1 ltima \’EZqLIE a
aliquota teve atualizagio”, afir-
mou Nelson Leitdo Paes, asses-

Imagens da organizagiio de saide piblica Vital Strategies, espalhadas nas vias de acesso ao Congresso
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Slogan da Abracerva contra o Imposto Seletive, o ‘imposto do pecado®

sor da Secretaria Extraordind-
ria da Reforma Tributdria du-
rante exposi¢io na Cimara.

Paes defende que a aliquota
especifica (que terd valor fixo,
em reais) seja atualizada anual-
mente pela inflagiio, como pre-
vé 0 projeto enviado pela equi-
peecondmica. Além dessa taxa-
ao, haverd uma segunda aliquo-
ta, que serd um porcentual so-
bre o prego do produto.

REFRIGERANTES. A industria
de refrigerantes investe emex-
pressdes como discriminagio
e contrassenso para pedir a ex-
clusdo das bebidas agucaradas
da lista do Seletivo. “A propos-
ta do governo incluiu as bebi-
das agucaradas como o tnico
alimento causador de obesida-
de. A gente entende que isso é
discriminagdio, porque obesida-
de é uma questio multifato-

rial”, afirmou Victor Bicca Ne-
to, presidente da Associagio
Brasileira das Industrias de Re-
frigerantes e Bebidas Nio Al-
coolicas (Abir), em apresenta-
¢loaos parlamentares. Eletam-
bém vé contradicfio no faro de
o aglicar ter sido incluido na
cesta bdsica comimpostozero.
“Entio, o aglicar que a gente
usa em casa ndo faz mal & sad-
de, 56 o da bebida agucarada.”
Arecomendagiodo Ministé-
rio da Saude, porém, vai na di-
recdo contraria: na de que os
estudos demonstram a efetivi-
dade do Seletivo nas escolhas
de consumo e que, por isso, &
fundamental mantera sobreta-
xa nesse tipo de bebida.
Segundo adiretora do Depar-
tamentode Anilise Epidemiold-
gica da pasta, Leticia Cardoso,
doengas cronicas niio transmis-
siveis como obesidade, diabetes
e complicagdes cardiovascula-
res matam cerca de 760 mil pes-
soas no Pais por ano. “O Seleti-
vo ¢ altamente efetivo na pre-
vengioepromogiodasaide.” e
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