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Geracédo Z dispensa TV. Telinha, para eles, € a do celular

Tecnologia Mudanga de habito

Televisores deixam de
ser objeto de desejo entre
jovens da geraciao Z

Para quem nasceu
entre 1995 e zo10, TV
¢é coisa do passado ¢
preferéncia é por
dispositivos méveis,
como smartphones

ALICE LABATE

Pordécadas, oaparelho detele-
visiio foi considerado o centro
doentretenimento familiar- e
o sonho de consumo de mui-
105 jovens era ter o aparelho
no proprio quarto, Porém, pa-
ra a geragio 7 (pessoas nasci-
das entre 1995 ¢ 2010), isso &
coisa do passado, e o televisor
vem perdendo o seu lugar de
destaque. A mudanga de hdbi-
tos, marcada pela preferéncia
por dispositivos mdveis como
smartphones e computado-
res, estd redefininde a forma
como essa geragio enxerga o
eletronico que um dia reinou
nos lares de todo o mundo.
Um estudo realizado em
2022 pelaOfcom, agéncia regu-
ladora britanica, revelou que
jovensentre 16 ¢ 24 anos ficam
menos de uma hora por dia
diante datelevisio (em média,
39 minutosdidrios), issoinelu-
indo assistir a programas da
TV aberta ou videos e conteii-
dos selecionados ou espelha-

dos pelo praprio usudrio.
Para entender melhor essa
mudanga, Eduardo Pellanda,
professor da PUC-RS, explica
que o principal fator para isso
¢ o aumento de estimulos, o
que estaria exigindo um com-
portamento de multitarefas:
“Temos muitas opgdes de
streamings, de redes sociais,

“Eu praticamente nio
uso televisio, nem
quando estou sozinha*
Isabella Castellani
Estudante

“Vejo tudo pelo
celular, sinto que me
concentra melhor
assistindo por ele”
Miguel Vilella

Estudante

deatengies multiplas, e, cogni-
tivamente, a gente niio conse-
gue consumir tudo isso. En-
o, aquele contetido que en
seiqueval demandar maistem-
po, que eu preciso ficar parado
para assistir naquela tela gran-
de, eu ndio vou nem comegar.”

Segundo o estudo TIC Domi-
cilios 2023, 63% dos jovens en-
Ire 16 € 24 anos usam internet
pela televisdo (para acompa-

nhar streaming e conteidos va-
riados), enquanto 100% dessa
faixa opta pelo acesso em
smartphones para acessarcon-
tetidos. Esses dados refletem
uma tendéncia crescente de
abandone do aparelho de TV,
mesmo quando se trata de es-
pelhar a tela do celular ou do
computador no televisor.

Isabella Castellani, estudan-
te de Medicina Veterindria de
22 Anos, Mora COm 0§ pais e
possui uma televisiio em casa,
que fica na sala, mas conta que
niio usa o aparelho mesmo
quandoestd sozinha, “Eu prati-
camente ndo uso televisdo,
nem quando estou sozinha.
Acho que niio é um aparelho
muite pritice”, diz. “Prefiro
pegar meu computador, que é
pequeno, para assistir a filmes
e séries na cama. A TV ocupa
um espago desnecessdrio e faz
amesmacoisaque o meu com-
putador ji faz."

VIDEOS CURTOS. Alndaconfor-
me a pesquisada Ofcom, 5,2 mi-
Ihises de jovens entre 15 ¢ 24
anos usaram o TiIkT'ok, passan-
do em média 58 minutos por
dia na plataforma, o que mos-
trauma preferéncia pelomode-
lo de videos e contetidos mais
curtos, “Eucostumover bastan-
te contelido curto ¢ ripido ¢
me familiarizo mais com isso”,

. IR

TIAGO QUETROLESTADAD

Miguel Vilella, em sua casa: preferéncia por videos curtos no celular

ALEXSILVNESTADAD

Para Isabella Castellani, aparelho de TV s6 ocupa espago em casa

conta Miguel Vilella, estudante
de curso prévestibular de 18
anos. “Quando eu estou indo
paraaaula,no metrd, principal-
mente, ¢ mais ficil eu ver um
TikTok do que ver um filme.”

Pellanda explicaque esse in-
teresse maior por videos cur-
tos acontecedevidoanovarea-
lidade multitarefas que a gera-
¢lo Z vem experimentando.
“Agora, voce pode ver um Tik-
Tok enquantoesti fazendo ou-
tras coisas, indo para algumlu-
gar, por exemplo. Antes, agen-
te ia ver uma novela, e ficdva-
mos horas parados na frente

§as a0 Mesmo lempo”, .
Essa mudanga de hdbito tam-
bém estd relacionada & nature-
za pessoal e portatil dos disposi-
tivos mdveis. “A TV, normal-
mente, tem um uso mais social,
por meio do qual vocé vé um
futehol junto da familia, en-
quantoissoo celular éalgomais
pessoal, é um aparelho nosso
mesmo”, explica o professor,

“Quando estou com mais
pessoas, presencialmente, eu
usoa televisiio para assistira
algum contetido porque a te-
la é maior e todo mundo con-
seguever”,conta Vilella, “Fo-
ra isso, quando estou sozi-
nho vejo tudo pelo celular,
sinto que me concentro me
Ihor assistindo por ele, eu fi-
co mais ligado.”

“Na casa de outras pessoas,
ounum bar, euassisto TV por-
que estamos em mais pessoas,
Mas tirando essas situagdes,
quando eu estou sozinha eu fi-
co no celular ou no computa-
dor mesmo”, afirma Isabella.
“Meu namorado niio estd no

Brasil no momento, ¢ mesmo
quando assistimos a um filme,
assistimos pelocelularou com-
putador, usando o Discord”,
contaaestudante de Veterind-
ria. “Um de nés compartilha a
telacom ofilme ou sérice
timos a0 mesmo tempo,
precisar de uma TV.”

VISAD, Apesar de a televisio
ser considerada por muitos o
principal aparelho para se ter
em casa, a geragio Z discorda,
ficando do lado dos dispositi-
vos méveis. “Eu me lembro
que as pessoas diziam que ja-
mais irlam ver um filme intei-
ro ou contetidos mais longos
dentro deumatelinha de celu-
lar, mas as telas dos celulares
ficaram com umaqualidade ab-
surdamente boa. E sempre es-
tio na palma da mio. Entdo,
o mudou muito”, explica o
professor da PUC-RS.

Essas melhorias nos apare-
lhos portiteis se refletem prin-
cipalmente na visio dos jo-
venssobre os dispositivos prin
cipais em uma casa. “Eu nio
considero mais a TV necessi-
ria em uma casa mcdurn:l‘
acho que daqui para frente as
pessoas vilo terapenas umate-
levisdo por casa, porque os es-
senciais, para mim, s3o celular
ecomputador”, diz o estudan-
te Vilella, “Nesses aparelhos,
tanto ver conteiidos longos
quanto curtos da certo.”

“Atwalmente, o aparelho
que nio pode faltar em casa é
um compurtader”, afirma Isa-
bella. “Ele faz as mesmas coi-
sas que uma televisiio, & maior
que um celular e € portaril.
Acho bem mais ficil e pritico
queaTV."s

Veiculo: Impresso -> Jornal -> Jornal O Estado de S. Paulo

Secao: Economia & Negdécios Caderno: B Pagina: 6

Copyright © Clipclap 2025.


https://clipclap.com.br

