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Com alta de precos, receita do varejo aumenta mais que volume vendido

Consumo Inflagao de alimentos e impacto da tragédia do RS se refletem nas cotagoes, mostra NielsenlQ

Com alta de precos, receita do varejo
aumenta mais que volume vendido

Adriana Mattos
De S3o Paulo

Houve um novo descolamento
entre o valor vendido ¢ o volume
comercializado de prodh
lojas do pais entre maio
mostra levantamento da empresa
NielsenlQobtido pelo Valor. Trata-
se de um efeito direto da acelera-
Gio dos precos na economia, €,
nesse ambiente mais pressionado,
o mercado vem ajustando para ci-
ma as suas projecoesde inflaao.

Inclusive, ontem, o diretor de
politica monetdria do Banco Cen-
tral, Gabriel Galipolo, reforgou a
mecessidade de usar todas as ferra-
mentas possiveis para perseguir a
metadeinflagiodoano.

Segundo o levantamento *NIQ
Total Store' nanalmente em
cerca de 1 milhdo de pontos de ven-
da, a receita em supermercados, far-
‘mécias e atacarejos crescen mais ra-
pidamente que a quantidade vendi-
da no inicio de junho. Se o volume
(em unidades) subiu 108%,a venda
acelerou 144% de 3 a9dejunho,

“[Esse gap| nada mais ¢ que
aumento de pregos”, disse Jona-
thas Rosa, executivo de varejo da
Nsulwle “Eventualmente, po-
é do ‘mix’ de pro-
dmm vendidos mais caro, e da
retirada de produtos de promo-
gdes, mas pelo nosso conheci-
mento na drea, em 90% dos casos,
isso évariagho de pregos”.

A diferenca entre as taxas ¢ o
maior desde a Piscoa —quando a
expansio em valor vendido cres-
ceu num ritmo duas vezes maior
que o volume, Nos dltimos dez
dias de maio, essa lacuna entre os

mo, trata do impacto da valoriza-
cio da délar nos precos 10 consu-
midor, assim como a relagio entre
0s precos no atacado € no varejo.
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Demanda em 'montanha russa’

Variagio nas vendas de varejo alimentar mostra ‘picos e vales™ - %
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pressio no mercado, € que vém
sendo mm\lmmlmlxlnlll

ibio Bentes, econo-
o0s efeitos da valori-

¢ |, assim
como eventual alta no atacado,
chegam na ponta a0 consumidor
de forma inevitivel. No acumula-
do deste ano, o rn-al j.i perdeu 12%

indicadores p
sem sinalizaclio de fechamento
dosindicesatéodia9de junho (ver
tabelaao lado).

Outro cilculo claborado a pedi-
dodoValor pelaCNC, a confedera-
a0 nacional de comérdio e turis-

"Em90% dos
casos, 0'gap’ entre
volume e valor
vendido é reajuste”
Jonathas Rosa

devalor

“Cerca de 85% da v.'mnqnn de
pregos de alimentas ¢ efeito do
cambio ¢ do atacado”, diz. “Houve
wma pressdo maior nos pregos no
atacacdoem abril, versus margo.Eo
cimbio que estava adormecido
pela Selic mais alta apds 2021,
amnimlclm()l’m um fluxo dedivi-
is paraacomodar isso”.

A expectativa € de pregos se
acelerando até o fim do ano, o
que pode aﬁ-mr as expectativas

v diz ele.

Viens  29/jana
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nos pregos de alimentos nas lojas
de abril para ¢4, ¢ com a taxa em
curva crescente. Produtos como
aves, frutas, legumes, verduras ¢
frios, temaltasuperiora |

ste momento, o c!ﬂlm na
safra com a tragédia nas cidades
gatchas, o cendrio fiscal mais ne-
buloso e a alta do délar levaram
economistas a elevar a projecio
paraainil

de

H executivo Ilrim Freddi, dire-
tor dos supermercados Hirota, diz
qus média, hi uma alta de 4%

0 Boletim Focus, divulgado na
segunda-feira (24) pelo BC, mos-
trou uma leve alta nas previsdesdo
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IPCA para este ano, de 3.96% para
398% Para 2025, a estimativa foi
de 3.80% para 3,85%.

Além da questioinflaciondria, o
desastre das chuvas no Estado gaii-
cho ajudou a embaralhar todo o
abastecimento ¢ a logistica das
empresas na regido, ¢ gerou uma
alta volatilidade na demanda. A
crise local podle até parecer pouca
relevante dentro dos indicadores
nacionais, mas o Sul € a segunda
regido em fermos de consumo no
Brasil, a frente doNordeste.

Na metade de maio, quando as
enchentes comegaram, a venda de
itens como alimentos, bebidas, hi-
giene,| hmpu:elmdnramemm no
Rio Grande do Sul cresceram im-
pressionantes 25, 4%, em valor. Nas
duas semanas seguintes, o avango
foi de 13%,em média, e voltoua su-
bir para 1 6,3% na semana termina-
daem9dejunho.

Ao se comparar com volume
vendido no Estado, a alta ¢ menor
—avelocidade cai quase pela me-
tade. Se a receita vendida avangou
16,3% de 32 9 de junho, 0 volume
subiu 9,4%. No semana anterior, a
diferenga & mais gritante: aquanti-
dade vendida recua 0,8%, mas a re-
ceita subiu quase 5% na regido, si-
nalizando aceleragio nos pregos.

Segundo Manoe! de Aratijo, s6-
cio da consultoria Martinez de
Araiijo, com sede em Porto Alegre
(RS), as redes retiraram as promo-
goes das lojas ap6s maio, pelo re-
ceio dendoter repasicio depoisda
crisenoabastecimento.

Araiijo diz que os municipios
gatichos, assim como o Brasil, foi
impactado pela aceleragio dain-

d ntar, mas a diferenca

25,4%

foia navenda
no RS em maio

£ que esses reajustes “pegaram” o
Estado no meio de um desastre
ambiental.O consultor niové es-
se avango da inflagio local como
um movimento especulativo.

“Especulacdo & segurar esto-
que para provocar subida de pre-
o, 0 que houve foi retirada de
promogdo, porque se fizessem
riam ficar sem produto”
papel higiénico c embuti-
dos foram afetados pela escalada
depregos. “Macarrio também sen-
ti, porque as pessoas ficaram com
receio de ndo ter arroz, ¢ compra-
ram macarrao com o prego cheio
mesmo, sem ofertas”, diz o diretor
rcial de uma atacadista. A
indacita alta forte na deman-
tado por “air-fryer”, aspi-
rador de pb, microondas, insetici-
das, vassouras ¢ bebidasem pé.

Os niimeros também mostram
que o atacarejo (com pregos, em
média, 10%a 1 5% inferiores aos su-
permercados) retomou o cresci-
mento no pais € no Sul, porque o
canal surge como uma opgio de
compra mais ccondmica

Entre o fim de abril ¢ o inicio
de junho, essas lojas crescem
mais que todos os outros canais
devenda,inclusive acima das far-
mdcias, segundo a NIQ.

As redes de atacarejo perderam
receita com a deflagic
tos em 2023, e voltaram a crescer
em 2024 ancoradas, em parte, na
volta dos reajustes. Apesar de a in-
Nagio tirar dinheiro da economia,
calctar a venda, c!
areceita nominal

OCEO de uma rede de. al-lran.]u
de Sio Paulo, com 40 unidades no
Estado,diz que, em partede junho,
chegou a ocorrer uma “ressaca®
nas vendas. Isso porque clientes de
cidades fora da regido Sul anteci-
param certas compras paca maio,
pelo temor de desabastecimento
deitens, como arroz ¢ igua. Mas a

i Z0u, com a
d\:m.md.l se acclerando no ataca-
rejo apds a metade deste més.
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