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Calor no inverno derruba vendas de roupas de frio, e varejo preveé retracao

TERMOMETROS NAS ALTURAS

VAREJO TERAPIOR

INVERNO DESDE 2021
CNC prevé queda nas vendas de 4%.

Nas vitrines, casacos e promogoes

CAROLINA NALIN, LETYCIA
CARDOSO E RAFAELAGAMA®
[

saio casacio eentraocorta
vento. O calor atipico no
inverno — mesmo com a
chegada dechuva, a perspec-
tivaé queofrio, se chegar, ve-
nhasé emagosto —fari ova-
rejo de vestuario e calgados
amargar uma retragio de
4,1% nas vendas este ano. Es-
sa éaprojecinda Confedera-
Gio Nacional do Comércio
(CNC), que retine as empre-
sas dosetor, em estudo ante-
cipadoparaoGLOBO.

O setor deve faturar R$
14,06 bilhdes nos meses de
maioejunho, nomenor pata-
mardesde2021. SegundoFi-
bio Bentes, economista sé-
nior da CNC, as temperatu-
ras mais altas tém atrapalha-
doasvendasda colegiodein-
verno, que chegouas vitrines
em abril. Mesmo com um ce-
nério econdmico mais favo-
rével, comemprego emaltae
inflagiosob controle, o calor
prejudica asvendas. E¢ justa-
mente no inverno que osetor
costuma ter uma margem de
lucro maior, 4 que as vendas
sio de pecas mais volumosas,
como casacos, jaquetas e bo-
tas, que por isso tém custo
médio mais alto.

— Esse imverno_atipico,

Liquida tudo, Lojistas na Saara,

porsecmun distempers

aponta que o inverno serd

— As empresas estio so-

‘mestre. Por outro lado, desta-

para tornar mais eficiente a
d.lsLnb\ugan dos produtos aos
consumidores.

Para algumas redes, po-
rém, o calor no inverno é
uma vantagem. A Grende-
ne, dona de marcas como
Melissa, Zaxy, Rider e Ipa-
nema, que trabalha apenas
com calgados abertos, afir-
ma que as vendas de chine-
los, sandalias e sapatilhas
tém sido beneficiadas pelas
altas temperaturas.

— A Grendene tem sido
impactada ~positivamente
pelocalor fora de época 4‘:
Alceu Albuguerque, diretor
financeiroe de Relages com
Investidoresda Grendene.

FICARNO! AZERO
Joao Augusto Frota, estrate-
gistada SensoCorretora,re-
forga que, muito antes do
fim doinverno, os clientes
devem encontrar cada vez
mais promogdes nos corre-
dores dos shoppings:
— Emelhor vender prati-
camente sem lucro, no zero
azero, paracobrir custo de

tura|
masnoaumlavoluoca]maa

Na Saara, tradicional regi-
o de comércio popular no
CentrodoRio, a vendedora
Bruna Cavalcante, de 28
anos, conta que os clientes
tém optado por agasalhos

4 pron

marcado por
mais altas. Foi s6 em maio,
porém, que este cenirio co-
megoua e desenhar de mo-

nta Wander-

frendo ndo 56 pelas tempera-

turas mansallas, mas vambém

ajuslados Procurada, a Ren-
fi quese limitaa

le]u doque ficar nasufoca

do queoespemdD. comarma-

son Luiz s.lu, meteorologis-
tae professor da UFRJ.
— Sem atuagdo de frentes

10.5% (na
semana passada, o Banco
Central parou de reduzir os
]nms. apés sete cortes segui-

com essa
peraturas mmsa]tn,esuneu-
tralizando a desaceleragio
dospregose aquedadosjuros.
O consumidor esti pouco
confiante no inverno deste
ano por conta das temperatu-
rasacimadamédia.

A

— Agente teve que dimi-
nuir os pregos dos casacos

—Essas

bt s otamnatbnk
réncias de resultado com in-
vestidores.

Prancislei Donatti, vice-pre-
sidente comercial da C&A,
destacou

[adas por Denis Medina, eco-
nomista da FAC-SP, € guar-
dar o estogue para vendé-lo
no préximo ano. A medida,
no entanto, pode ter desvan-

MAIOres € Mais grossos por-
que realmente nio estavam
saindo. Os modelos que es-
tavam antes por R$200 ou
R$ 250 tiveram que passar
paraRS 180eatéR$150.
lojistaL Ch d

Nasvitrines deshoppings e lo-

62 anos, é dona hi dez anos

rias, - par espa-
turas mais elevadas que a re]n[aslemmdopnal&rum cia comanalistas do mercado ~ cofisico, demsai
média, especial na qu i dos demoda. Aoutraopgioé an-

3 Ldopais. Ack.  Em b, o CEO da Lojas ltimos anos feravasojstase  tecipar 3 iquidagaes para

P
pectativaédefrioum pouco
mais expressivo eni agosto.

{stas de mod.
Asvarej

Renner, Fabio Faccio, disse
que o calor extremo deveria

afetar volu-

preparar para a estagio em
2024 com pegas mais leves,
€OmMO Parcas & corta ventos:

gerarcaixa, pelomenos, para

asdespesasoperacionais.
Luiz Augusm lldeEensD. di-

outono einverno no inicio do
ano. Por isso, foi diffcil se pla-
nejar para a estagio atipica,

jas de rua botas dio lugar 2 de uma loja de roupas na _disfemando Siqueira hendde
sandilias, RuadaAlfi ilise da Guide Investi
dsaindasiodk A mais fraco  tos. Elelembraque, noprimei-
taqe, € osCartazesdepromo-  neste ano. Ela esti espera 1o trimesre, a previsioera e
5 ipadasde imvernose dact frias: dejuros,aSe-

multiplicam. Mesmo com as
ofertas, o auténomo Sidney

— QO jeito ¢ ir mudando o
mostruirio e abaixando os

lic, fosse cair maisesteano.

Roberto, de 40 anos, niopre-  pregos para atrair o cliente,  Semrenovaro
tende comprar pegas novas pmqm sendondo vendenada  guarda-roupa.
d achecol,meia. 0 autonomo
—Euvouusar Ma . y
cos que tenhoem casa. Nao - relatério do Instituto Nacio- —recoreraoscasocos
compensa ficar al de logia (Inmet)

trie

“Diminuim
‘mercadorias mais pesadas de
casacos e jaquetas. A gente
também entrou nas nossas lo-
jas com produtos de inverno
um més mais tarde do que o
ano passado, Eisso proporcio-
nou m malor equilbriodos

da no se-

retorde
naisda Associagio Brasileira
de Lojistas de Shopping
(Alshop), aponta que casacos
de 11, cachecdis e calgas tém
customaiselevado n3oso pelo
prego alto da matéria prima,
queencareceo produto, mas
queencarece

gundo e terceiro trimestre”.
A CEA informou que tem

o frete e ainda ocupa mais es-
pago. Assim, no enxerga ou-
tra said: ji

colegdes mais
versiteis eatemporaisque po-

apostaram nesses itens que

demser
ocasides eclimas. Outraestra-
tégiaé aprimoraras ferramen-
tas de previsdes de demanda

*Estagidria, sob supervisiio
de Luciana Rodrigues
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