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TCU vé falhas na publicidade das gestdes Temer, Bolsonaro e Lula

Tribunal de Contas da Uniae

TCU vé falta de critérios em gastos com
publicidade de Temer, Bolsonaro e Lula

Auditoria em contratos dos trés governos que somaram R$ §42,8 milhdes aponta
que custos sdo definidos sem cdlculos nem pardmetros; Secom afirma seguir legislagdo

TACI0 LORRAN
BRASILIA

Uma auditoria do Tribunal de
Contas da Unife (TCU) anali-
sou as principais campanhas
de publicidade da Secretaria
de Comunicagio (Secom) da
Presidéncia da Repiiblica dos
ultimos seis anos e identificou
falhasno plancjamentoquein-
dicam auséncia de critérios ¢
de objerividade nas arividades.

De acordo com a avaliagio,
as FI'[!P!!H[EIK |'J'xl]'?l divulgzlr as
agoes de governo sao superfi-
ciais, niio hd parimetros para
definir os valores das campa-
nhas e nio ¢ possivel medir os
resultados alcangados. A equi-
pe téenica do TCU também
apontou falta de transparén-
cinativa por parte da Secomna
publicizacio dos gastos ¢ de
documentos das campanhas.

Resultado desconhecido
Relatério destacou aindaa
falta de indicadores para
mensurar se meta da agao
publicitaria foi atingida

A auditoria analisou mate-
riais das cinco campanhas
mais caras de cada umdos tlti-
mos Lrés governos, o que in
cluiu agoes sobre o Programa
Nacional de Imunizagio, o

1+

legislagBes e pela eficiéncia de
suas agoes. O Orgio acrescen-
tou que segue acompanhando
as discussdes sobre o assunto
no TCU. O relatério, obtido pe-
lo Estadio, ainda niio foi anali-
sado pelo plendrio do tribunal.

‘DEFICIENTE'. O volume de gas-
tosrealizados pela Secom com
campanhas publicitérias apre-
senta uma tendéncia de alta
ano apds ane. 50 em 2023, fo-
ram destinados R$ 370 mi-
Ihdes para a divulgacio de
agdes do governo federal. Ovo-
lume de recursos chamou a
atengio dos téenicos do tribu-
nal de contas frente i falta de
métricas da secretaria

“Esta equipe de auditoria
niio pode afirmar se os gastos
das campanhas publicitirias
desenvolvidas pela Secom es
tio ou ndo adequados, tendo
em vista a anséncia de indica-
dores paramedir os resultados
das campanhas, o planejamen-
todeficiente e aandlise superfi-
cial das propostasde planos de
midia”, afirmaram os técnicos
da Corte de Contas.

A titulo de exemplo, nio fo-
ram encontradas estimativas
realizadas pela Secom que pu-

o
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“Essafalta de
pardmelros leva a
percepedo de que o
orgamento é estimadeo
com base em
entendimento subjetivo
dos profissionais da
Secom”

“Ndo ha, por parte do
orgdo piiblico,
detalhamento do

dessem verificar o org
adequado de uma campanha
publicitaria. “Ndo h4, por par-
te do orglo publico, detalha
mentodo cilenlo realizado pa-
ra se chegar a tal valor, nem

2 desinformagao ¢ ¢
nove Programa de Aceleragio
doCrescimento (PAC). No to-
tal, foram 15 campanhas das
gestdes Michel Temer (MDB),
Jair Bolsonaro (PL) e Luiz Ind-
cio Lula da Silva (PT) que, jun-
tas, somaram R$ 542.8 mi-
lhaes. A falta de critérios e
parametros foi detectada em
rodos o8 casos, independenre-
mente do governo.
Questionada sobre os con-
tratos = que continuam em vi-
gor -, a Secom destacou que
preza pelo cumprimento das

qualquer indicagao de relagao
entrea verba previstae os obje-
tivos de comunicag¢io da cam-
panha”, diz o relatorio.

“Essa falta de parametresle-

cdleulo realizado para
se chegar a tal valor,
nem qualgquer indicagdo
de relagdo entre a verba
prevista ¢ os objetivos
de comunicagéo da
campanha”

Tribunal de Contas

da Unidio (TCU)

Em relatorio de auditoria

va i percepgio de que 0 orga-
mento é estimado com base
em entendimento subjetivo
dos profissionais da Secom,
baseado no nivel de im-
portincia de cada campanha
paraogoverno federal™, acres-
centou o documento elabora-
do pelo tribunal.

PRINCIPIOS. Também foi evi-

denciada pela equipe téenicaa
auséncia de indicadores para
mensurar se os objetivos da
aglio publicitdria foram aringi-
dos. Dessa maneira, ndo ¢ pos-
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sivel saber se umaagiio que cus-
tou R$ 10 milhdes poderia ter
custado RE 8 milhdes ou RE 6
milhdes. Conforme o TCU, a
auséncia de indicadores ade-
quados para medir os resulta-
dos das campanhas gera duas
consequéncias principais, “am-
bas opostas a preceitos basila-
res da administragiio publica”.

“A primeira, que se con-
trapde ao principio da eficién-
cia, € o fato de que ndo ha co-
mo saber s¢c o or¢amento desti-
nado a uma agdo publicitdria
foiinsuficiente, ideal ou exces-
sivo; a segunda, afronta direta
a0 principio da motivagdo, resi
de no fato de o gestor publico
terliberdade paragastar cente-
nas de milhoes de reais com
base em justificativas demasia-
damente genéricas, denotan-
do grau de discricionariedade
excessivo”, disse a auditoria.

As campanhasanalisadas pe-
lostécnicosdo TCU foram rea-
lizadas pela Secom em parce-
ria com cinco agéneias: Calia,
NBS, Artplan, Nacional e Pro-
peg. Averba é definida pela pas-
ta ¢ integra o briefing encami-
nhado as agéncias para criagio
€ apresentacao de propostas
de campanha.

Em nota, a Calia informou

que cumpre todas as determi-
nagoes constantes das instru-
¢des normativas que orientam
a realizaciio dos servigos pres-
tados & Secom, “apresentando
solugdes de comunicagio ba-
seadas namelhor técnicae eco-
nomicidade para que informa-
¢oes de qualidade cheguem 4
populagio brasileira”.

A Nacional disse que todos
os seus trabalhos seguem estri-
tamente as regras definidas
emcontrato e diretrizes do 6r-
gao, e assim continuard fazen-
do. As ourras empresas niores-
PDI)d(.‘l"n'l.lTl. aos questiunnmcn-
1os da reportagem.

‘EFICIENCIA’. A Sccom, por sua
vez, destacou que executa as

ividades em observancia ao
que disciplinam as legislacdes
pertinentes e que preza pelo
cumprimentolegal ¢ a eficién-
cia de suas agdes. “Seguimos
acompanhando ¢ colaborando
com as discussdes em torno
do assunto”, dissc a pasta

De acordo com o Decreto
6.555/2008,arealizaciode uma
campanha publicitiria, bem co-
mo o dimensionamento do in-
vestimento, tem como base
atriburos como relevincia da
tematica, prioridades da agio
governamental, alcance ¢ im-
pacto da mensagem, oportuni-
dade de comunicagio, mobili
zagdosocial paraacessoadirei-
tos, manutengio da ordem de-
moerdtico-institucional, trans-
paréncia e estimule social ao
controle, entre outros.

“Com relagio a avaliagio
dos resultados das agbesde co
municagio, as pesquisasdu au-
diéncia siio a ferramenta urtili-
zada para indicar a eficiciac o
aleance das campanhas publi
citdrias, No entanto, nos casos
dos veiculos que ndo possuem
essamétrica, recorre-seas fon-
tes de informagio disponiveis,
como dados demogrificos e
pesquisas de mercada™, acres-
centou a Secom. @
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