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Vendas perdem forgca e mapa do consumo nacional sofre rearranjo

Cenario Mercado deve ter menor taxa de expansao
desde 2020; estimativa € de altareal de 2,5% nos
desembolsos com produtos e servi¢os sobre 2023

Com crescimento fraco,
mapa do consumo
nacional tem rearranjo

Adriana Mattos
De S3o Paulo

0O mercado de consumo brasi-
leiro ainda demora a engrenar e
deve atingir neste ano a menor ta-
xa de expansio desde 2020, quan-
do o pais parou por conta da pan-
demia. Hi uma expectativa de ex-
pansio de 2,5% em termos reais,
nos desembolsos com produtos ¢
servigos no Brasil frente a 2023, se-
gundo relatorio mtitulado “IPC
Maps 2024", claborado anualmen-
te hi trés décadas pela IPC Marke-
ting Editora, e obtido pelo Valor,

Entre 08 segmentos, itens duri-
wveis, como eletrinicos e eletrodo-
mésticos, afetados pela baixa cle-
manda nos dltimos anos, 1ém regis-
trado desempenho melhor que ves-
twirio e calgados. Nesse cendrio de
retomada lenta ¢ desigual, e de mu-
dangas de hibitos ¢ prioridades de
COMPra, existe Um rearranjo no ma-
pa nacional de gastos das familias,

Mesmo populagdes de cidades
em Estados mais ricos, com renda
per capita média alta, perdem po-
tencial de consumo, e outros mu-
nicipios tém sc apresentado como
mais prisperos em termaos de pers-
pectivas de gastos em produtos ¢
servigos (feia fexto ao lado).

Essas mudangas [azem parte
de anilises estratégicas das com-
panhias, norteando planos de
investimento de marcas e proje-
tos de langamento de produtos
de industrias globais.

As projecoes para 2024, ¢ 0 ran-
king geral dos gastos por munici-
pio, estdo no IPC Maps, ¢ os dados
foram cruzados pelo Valor conr
formagdes das regides geogril
na Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios Continua (Pnad) de
2023, elaborada pelo IBGE.

Entre as 15 cidades que mais
perderam posigoes das 50 mais
présperas para consumo em 2024,
10 sdo de regides com renda por
habitante acima da média nacio-
nal. Entre elas estio Caxias do Sul
(RS} jd abalada pela ragédia das
chuvas, Aparecida de Goi.
dos polos industriais de Goids,
Gongalo (R]) e ['nmagr m {Mr]

cresceram de 2023 para 2
como Aparecida de Goiinia ¢ Ca-
xias doSul —mas menos doguea
média nacional, e do que o po-
tencial de outras cidades, a pon-
tode cairem no ranking geral.
Entre aqueles em posigio opos-
ta, com melhores perspectivas de
CONSUIMO para o ano, ¢ subindo na
lista, estio Cuiabd (MT), Sorocaba
(SP), Santo André (SP) Jodo Pessoa
(PB) e Uberlindia (MG}
Comaexpectativade altareal de
25%, sdo projetados RS 7,3 trilhdes

em desembobos pelas familias
neste ano, cerca de RS 400 bilhoes
a mais que em 2023, A estimativa
estdum pouco acima dos nimeros
do Boletim Focus, do Banco Cen-
tral, com previsbes domeicado pa-
ra consumo das familias, de 2.2%
em 2024, ede2 05% para o PIB.

Mas apesar do montante
maior, houve perda de vigor re-
cente. Em 2022 e 2023, os gastos
das fam avangaram, em valo-
res reais, 4.3% ¢ 3,1%, respectiva-
mente. S¢ a projecao de 2,5% se
confirmar, a velocidade de cresci-
mentovolta a perder flego.

A expectativa de recuo mais
lento da taxa de juros este ano, do
que o previsto meses atrds, aposo
governo adiar a meta fiscal — au-
mentando a desconfianca do
mercacosobre as contas piiblicas
= eI peso na estimativa.

Na visiio de Marcos Pazzini, so-
cgodalPCe avel pelo le-

mente com amontanha de dinhei-
roque estio colocando 1, e se isso
acontecer, haverd um ito bené-
fico'por tabela’ ao pais”

Outro efeito que pode ser posi-
tivo é a liberagio de recursos com
o maior niimero de obras piibli-
cas nas cidades, por conta das
eleigdes municipais em outubro,

Para Sérgio Néia, CEO e cofun-
dadar da Aion Assessoria e Gestio
de Negéeios, ainda hi uma onda
de reforma ¢ conversio de lojas,
mesmo nesse cendrio dificil, espe-
cialmente de atacarejos, além de
uma inflagdo de preqos que pode
m s maior para a receita.
onsiderando esse efeito infla-
ciondrio ji sentido pelo setor em
2024 [que melhor a receita nomi-
nal|, a pujanca maior principal-
mente das redes ¢ grupos regio-
nais, ¢ uma possivel melhoranoni-
vel de cunl'um;i da populagio no

vantamento, € preciso conside-
rar 0 impacto negativo dos juros
que fe de 2% para 13,75% ao
ano no espago de 18 meses, entre
2022 ¢ 2023 E em 2024, apesar
de a taxa ter caido, *hi cenario de
crédito ainda escasso, ¢ um au-
mento do peso dos |m|)m|m s0-
brea renda da populagio.

A arrecadagdo da Unido com im-
postos eoutrosreceitas em abril foia
maior para o més desde 1995, inicio
dasérie histérica da Receita Federal.

"Na verdade, ninguém
estatranquilo porque
haum conjunto maior
devaridveispara
gerenciar”

Marcelo Forma

Pazzini ainda cita o cfeito eco-
nomico do desastre cimitico que
assolou o Rio Grande do Sul — os
Estados da regido 1ém o segundo
maior Peso nos gastos em consu-
mo de produtos e servigos, s me-
nor que o Sudeste. O Nordeste per-
deua vice-lideranca em 2021.

Hidados que merecem atengio,
para entender o ambiente atual,
como o desempenho ne Dia das
Mies, a segunda data comercial
mais importante do ano para ain-
diistria ¢ o varejo, quanco as ven-
das cairam 3%, segundo a Serasa.

“0 que nos deixa mais anima-
dos éque se confirmaros 2,5%, ndo
¢ um desempenho irrelevante,
considerando que ainda estd aci-
ma do PIB projetado”, diz. "Ainda
tenho a expectativa de que o Rio
Grande do Sul reaja mais rapida-

v el arriscaria
pmjelar crescimento real de 4% no
consumo nesteano’, diz.
gundo o diretor geral de uma
grande fabricante de eletrodomés-
ticos nacional, o mercado melho-
rou este ano, em parte pela base de
comparago fraca de 2023, ¢ de-
manda reprimida em refrigerado-
res, fogoes e lavadoras de roupa. "0
Juros continua alto, mas ji recuou
um pouco. E esses itens sio consi-
derados essenciais, por isso, tém
cresciclo mais desde novembro.”
Na visdo de Marcelo Forma, di-
retor da Bemol, uma das maiores
varejistas da regido Norte, a rede
estil numa situagio mais conforta-
vel por ter uma atuagdo em dife-
rentes segmentos de consuma.
“Conseguimos Crescer porgque eu
nio dependo s6 de miveis ¢ eletro”,
diz ele. “Ternos 40 larmdcias que vao
muitobeme ajudam atrazertrifego
para o resto do negbcio. E trabalha-
moscom muitos produtos financei-
ros proprios que ‘alimentam’ a mi-
nha venda”. A empresa cresceu 14%
em margo, 17% em abril e 17% em
maioaté asemana passada.
O executivo afirma, porém, que
a empresa nio se sente tranguila,
mesmo nesse ambiente, “Na ver-
dade, ninguém esti [tranquilo)
hoje porque hi um conjunto de
varifveis maior para gerenciar, co-
ma clima e crise envolvendo ou-
tras empresasdo setor, que podem
desestabilizar o negicio de uma
hora para outra”, diz o executivo,
com 37 lojas fisicas ¢ 40 drogarias,
Forma também cita o fim do
eleito positivo dos pagamentos de
precatdrios, de RS 30 bilhoes, ji li-
berados pelo governo de forma
antecipada {de julho para feverci-
ro), assim como a seca causada em
algumas dreas agricolas neste ano.
Sobre a metodologia da pesqui-

Marcos Pazzini, sécio da IPC: "Ha um cendrio de crédito ainda escasso”
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sada IPC, sdo considerados os mais
diversos itens de consumo vendi-
dos no pais, num total de 22 cate-
gornias — de cigamo 3 automdveis
—, incluindo despesas com habita-
o (como aluguel, telefone celu-
lar), satide (remédios, tratamen-
tos) e educagio (curses, creche ).

0/ IPC Maps consegue levantar o
detalhamento do potencial de
consumo nos 5.570 municipiosdo
Brasil, e segmentaessaanilise para
bairros em 221 cidades. Sio cruza-
dos dados da pesquisa nacional
poramostra de domiciliosde 201 1
a 2023, além do censo demogrili-
co de 2010 ¢ 2022 do IBGE, ¢ as
contas consolidadas anuais do dr-
gio. Os dados sio atuali

gastos: 2015, na gestio Dilma Rous-
sefl, e em 2020, com a pandemia.
Para 2024, a expectativa € que as
classes C, D ¢ E somem 43,1% dos
gastos totais da populagio, abaixo
dos 47,9% em 2021, ano de covid- 19,
quando houve uma enxurrada de
inheiro na economia por parte do
governo. Ao mesmo lempo, a classe
B pode crescer, indicando possivel
migracio social — passaria de 39,6%
em 2021 para 423% neste ano. A
classe A iriade 125% para 14,65,
Em 2010, porém, peniltimo
ano de governo Lula, marcaclo por
expansio sustentada, em parte,
em incentivos ao consumo, havia
mais ricos ¢ uma classe média
maior produtos e ser-

anualmente na base do IPC Maps.

Arespeito da mobilidade de po-
tencial de consumo entre as classes
sociais, os nimeros da IPC proje-
tam alguma melhora neste ano,
passadaa crise da pandemia,

Hi o impacto dos programas de
apoio is familia de baixa rencla apds
2021. Mas os nlimeros estimados
ainda sio piores em comparacio 3
dltima fase de [orte alta do consu-
mo, em 2010, Desde entdo, as em-
presas ji enfrentaram duas crises
durissimas com efeito direto em

vigos. A classe A representava
20,1% dos desembolsos, a B, 46,6%,
eos gruposC, De Eeram 33.3%

Mesmo com as empresas ainda
abatidas pela manutencio dos juros
altos, consultores lembram que a
tesca de consumidores,
rio de demanda reprimi-
da, sustenta o alto potencial de cres-
cimento do setor no curto prazo. Se-
gundo dados do Banco Mundial, o
Brasil estd entre os dez malores mer-
cados de consume global, ocupan-
doa9 colocagio.
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