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Pré-campanha tem recorde de pesquisas eleitorais registradas

BOOM PRE-ELEITORAL

Pesquisas batem recorde, e alta no financiamento

proprio acende alertas no TSE e no Congresso

DANIELGULLINO
EEDUARDO GONCALVES

s

Acim:omesesdase]ei-
¢Oes municipais, o
niimero de pesquisas
eleitorais registradas
no Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) neste
ano ¢ o maior da série
histérica da Corte, ini-
ciada em 2012. De ja-
neiro a abril, foram
1.127 levantamentos,
quatro vezes mais do
queno tiltimo pleito pa-
ra prefeito e vereador,
em 2020, quando hou-
ve 296 no mesmo perio-
do. Os dados mostram
que quase metade, 500
(44,4%), foram autofi-
nanciadas —ou seja, pa-
gas pela mesma empre-
sa que realizou a sonda-
gem. Nesse formato, ao
informarem que reali-
zaram o levantamento
com verba prépria, os
responsaveis nao preci-
sam prestar contas so-
bre a origem do dinhei-
ro,oque acende o alerta
em entidades e gera de-
bate no Congresso.

Os nimeros da Corte
Eleitoral mostram que
essa modalidade ja ha-
via sido maioria em
2020, respondendo por
74% dos levantamen-
tos, mas caiu na elei-
cioseguinte, de 2022
(36%). Na ocasido, a
Associagio Brasileira
de Empresas de Pes-
quisa (Abep) chegou a
pediruma investigacioso-
bre a proliferagio de CNPJs
que registravam pesquisas
eleitorais bancadas pela
propria empresa.

—Empresas de pesquisa
nio sio atividades benefi-
centes. Se surgem empre-
sas que se dedicam a uma
pratica reincidente de le-
vantamentos feitos com
recursos proprios, isso po-
de serum indicativode que
estd acontecendo um fi-
nanciamento implicjlo,
quenioaparece —afirmou
o presidente do Conselho
de Opinidio Publica da
Abep, Jodo Meira, que tam-
bém é diretor e fundador
do Vox Populi.

PROJETONO SENADO

A proibi¢cdo de pesquisas
autofinanciadas é um dos
pontos do projeto que trata
do Cédigo Eleitoral, jaapro-
vado na Cimara dos Depu-
tados, mas ainda sem con-
senso no Senado. O relator,
senador Marcelo Castro
(MDB-PI), defende acabar
com essamodalidade.

—O que um instituto ga-
nhaem fazer a pesquisa de
um candidato? E como se
fosse uma loja que nio ven-
de as suas mercadorias. Isso
serve para esconder quem o
ccnl.ralou,gera}mente com
dinheiro vivo —disse Mar-
celo Castro.

Em fevereiro, o TSE
aprovou uma resolucio
para dar mais transparén-
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adeputada federal Rosana
Valle. J4 na cidade do norte
paranaense, ainda nio ha
consenso se o nome da
urna serd o do deputa-
do Filipe Barros ou o
do presidente da
Companhiade Ha-
bitagdo (Cohab),
Bruno Ubiratan.
Asegunda le-
genda que mais
gastou  com
pesquisas foi o
PSD, 18 ao to-
do, apenas em
cidades do in-
terior do Piaui.
O custo total foi
de R$ 66,5 mil —
cada levantamen-
tovariou entre R§
3,5 mil a R$ 5.5
mil — financia-
dos por meio do
Fundo Partidi-
rio da sigla co-
mandada por
Gilberto Kas-
sab. O Repu-
blicanos pi-
auiense também
contratou quatro pesqui-
sas, trés delas na capital,
Teresina, gastando ao to-
do R$ 34 mil. Jio PT, par-
tido do presidente Luiz
Inécio Lula da Silva, re-
gistrou apenas uma son-
dagem, em Sio Joio do
Arraial, também no in-
teriordo Piaui.
O estado que mais te-
ve pesquisas registra-
das, contudo, foi Goi-
4s, com 157 levanta-
mentos até o mo-
mento. A de maior
valor foi contratada
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ciaaspesquisasautofinan-
ciadas. Neste ano, as em-
presas sio obrigadas a
mandaraCorteoDemons-
trativo de Resultado de
Exercicio (DRE) do ano
anterior para comprovar

que tem capacidade finan-
ceira para custear os seus
proprios levantamentos.
Especialistas em elei-
¢des e representantes de
empresas do setor tam-
bém atribuem aalta a po-
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pularizacio dos métodos
de coletas de dados. Sean-
tesoslevantamentos eram
feitos pessoalmente, hoje,
com processos automati-
zados, é possivel enviar
uma série de perguntas so-

mente com uma base de e-
mails ou telefones.

Mauricio Moura, presi-
dente do Instituto Big Data,
avaliaquea proliferaciodos
institutos de pesquisas per-
mite que os levantamentos
nio fiquem restritos aos
grandes centros urbanos.

—O mercado comega dia-
logar com mercados com
mais oferta e competicio co-
mo Europa, México e Estados
Unidos. Nesses paises o grau
de especializagio local e regi-
onal explica a maior ofertade
institutos. Isso vem aconte-
cendo no pais. Estamos sain-
dode um regime duopolistae
ampliando oferta de institu-
105 —afirmou Moura.

PESQUISAS CONTRATADAS
Parte dos levantamentos é
contratada pelos préprios
partidos politicos, que tes-
tam o potencial eleitoral de
seus quadros antes de ofici-
alizar as candidaturas. A si-
gla que mais gastou até ago-
racom pesquisasfoio PL, do
ex-presidente Jair Bolsona-
10, que investiu R$ 199 mil
em municipios nos quais
pretende disputar a prefei-
tura. A legenda, por exem-
plo, contratou dois levanta-
mentos, em Santos (SP) e
em Londrina (PR), cada um
por R$ 40 mil.

Na cidade do litoral pau-
lista, alegenda avalialancar

pelo PL, que vive um
rachanadefiniciode
quem sera candidato na ca-
pital, Goidnia. O partido
gastou RS 34 mil para che-
car a viabilidade do deputa-
do Gustave Gayer (PL-GO),
que ja se langou como pré-
candidato, mas enfrenta re-
sisténcias internas.

Paraocientista politicoCar-
los Pereira, da Fundagio Ge-
tulio Vargas (FGV), com a po-
larizagdo eleitoral das iltimas
disputas, houve uma corrida
paraqueos candidatostestem
quais sdo suas ices.

—A pesquisa ndo determi-
nao voto do eleitor, mas in-
fluencia principalmente na
sua decisio de votar de acor-
do com suas convicgdes po-
liticase ideolégicas (votosin-
cero) ou estrategicamente
(votoutil) —afirmou.

Ha ainda uma percepgio
de que os pré-candidatos
precisam gerar constante-
mente contetido para as su-
asredessociais—eumapes-
quisa favordvel serve de ma-
terial para ele divulgar ao
seueleitor.

—Uma parte daluta politi-
ca hoje é feita por meio de
convencimento da opiniio
piiblica. Issa é uma conse-
quénciadas redes sociais eda
ampliacio da circulacio des-
sasinformagéesedamaneira
como elas impactam o deba-
te politico —afirmou Rafael
Cortez, do Institutode Direi-
to Piiblico (IDP).
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