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Depois de 2 anos de queda, cresce volume de produtos consumidos por brasileiro

Comeércio Mas movimento depende de inflagdo controlada e geragio de emprego

Volume volta a crescer no varejo e
2024 sinaliza nova recuperacao

De S30 Paulo

O mercado de consuma brasi-
leiro comega a enxergar espaco
para um aumento mais consis-
tente no volume vendido nas lo-
jas em 2024, aps anos de cnco-
Ihimento da lista de compras da
populagio, que afetou duramen-
teavendade certos produtos,

O desempenho em parte de
2023 j& abriu terreno para esse
movimento de retomada, que

se comsolidar neste ano,
com a ressalva de que drpvmh'
da

ﬁ:n escolha nas gondolas

Se 0s pregos continuarem aumentando, que acdes voci gostaria que fabricantes e varejistas tomassem? - em %

ccondmica, com geragio de cm-
prego e inflagio controlada, di-
zem consultores e empresas,

A sinalizagio tem sido desta-

cada por « redes de
supermercados, atacarejos ¢ far-
‘mécias nas (ltimas semanas,
da que de forma cautelosa. Hi in-
dicadores positivas que podem,
|||:I\mu-. melhorar resultados ¢

, caso se.con-
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Dados de 2023 em relagdo 2 2022 - em %

e bares avancam, mas hipermercado cresce menos
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solidem como tendéncia.
Levantamento da empresa de
pesquisas NielsenlQ (NIQ), exclu-
sivo para o Valor, mosira aumento
de 26% no volume vendido em
20 m‘upmndo a perda dos
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A andlise mmuﬁ'm a cesta de
ndoduriveis, queinclui alimentos,
bebidas, itens de higiene, limpeza,
beleza, entre outros. Ao se isolar
apenas os produtos alimenticios
em 2023, o volume sobe 1,7% ¢ 0
valor, 8.2% Em bebidas, a quanti-
dade vendida avanga mais, 3%, e
em higiene ¢ beleza, a alta vai a
5A4%amaior do relatrio,

Itens de bazar (como panclas,

(S

permercados em janciro frente a
dezembro, considerando niime-
ros com ajuste sazonal do Natal. E
areceita se expandiu 2,1%,

“As empresas podem crescer
em 2024 sem depender tanto de
prego, mas de ganho de volume,
i iderand iod

pilhas, Limpadas, papel
© pior d ho, com estabi-

lidade em 2023 sobre 2022.

Foi o primeiro crescimento na
quantidade total vendida apés
2021 & 2022 com recuos (veja ta-
bela ao lado), ¢ isso ocorreu com
a receita ainda mantendo dois
digitos de aumento, apesar da
perda de velocidade no fatura-
mentofrente a outros anos.

Hi um eltito do acerto no
“mix” de produtos vendidos por
lojistas e inddstria, incluindo
lanamentos, diz a NIQ, além da
alta de pregos em categorias rele-
vantes na composicio da receita
total — mesmo com a deflagio
alimentar de 0,5% em 2023.

Grandes marcas tém mencio-
nado esses ajustes no portfolio.
Em outubro, em uma conversa
com analistas, o CEO global da
Unilever, Hein Schumacher, falou
do langamento de uma maionese
premium no Brasil e dos desodo-
rantes que prometem protegio
por 72 horas. £ citou uma “pre-
‘miunizagio” de produtos, com
“bom impulso de volume” para
os paisesdas Américas.

A alta de 2,6% no volume total
em 2023 também reflete, em cer-
tamed;

com
maior renda e emprego’, diz Ga-
briel Fagundes, executivo de and-
lise para a inddstria da NIQ,

Segundo ele, & possivel identifi-
car ambiente para um :wincodc
volume “mais consistente”, com
melhora de ‘mix' de produtos e
maior “trade up” , que ocore
quando cliente busca marcas de
maiorqualidade ou valor.

Navisio de Claudio Felisoni, co-
ordenador do Programa de Admi-
nistragdo de Varejo  Provar), ¢ pro-
fessor titular da FEAJUSR, ¢ preciso
considerar sinais que ji aparece-
ram de risco de instabilidade eco-
nomica— reflexo do ambiente po-
litico ainda tenso ¢ de novas pres-
siwes de prego apds janeiro— e que
podem interramper esse processo
& ;
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O comando do GPA disse em
fevereira que teve un
42% nas vendas de lojas que
operam hi mais de um ano, no
quarto trimestre, suportado pe-
lo maior volume. Foi algo perce-
bido na rede de Pio de Aglicar, ¢
no caso da Extra Mercado, isso
ocorreu em perecives.

Na visio da direcio do Assai, o
comeqo de 2024 teveuma ajuda de
ganhode volume, mas também de
alguma inflagio, mas o primeiro
teve peso maior no desempenho.

“A gente tem visto o incio do
ano bem mais positivo, ¢ acho que
atéum pouco mais positiv doque
o quarta trimesire [de 2023]", dis-
se aanalistaso presidente da rede,
Belmiro Gomes. “E o ganho tem
vindo muito mais de volume do
que porinflagio”. Eooposto doce-
nériode parte de 2020¢ 2021.

“0 consumidor estd com um

pauco mais de » passada a
fase de redugdes de cesta, troca de
marcas, um ‘trading down’ gigan-
tesco”, diz ele. Neste ano, o Assal
viuvolatilidade forte em |mwnk
alimentos “commodities” (arroe,
6leo), com o sobe e desce de pre-
¢os, ¢ diz que a inflagio deve aju-
dar nareceita do comego doano.
Na ponta da cadvia, entre as
inddstrias, a M. Dias Branco (do-
na de marcas como Adria, Pira-
que eJasmine) teve recorde de re-
ceitaem 2023, de RS 10,8 bilhdes,
fruto da expansio de 4% nos vo-
lumes e e 29% no prego médio.
Além de um possivel ganho no
volume comerdializado, a possibi-
lidade de alguma inflagio alimen-
tar em 2024 deve ajudar nos resul-
d dasred

D e volume por ano
Quantidade vendida ganha ritmo maior apds quedas recentes.
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"Apesar doganho, &  menos produtos (29 categorias) ¢
Preciso cautelapor  Hinecom dessnue pas sins
i como suco pronto, desodorante,
contadosriscosdo  omo sew e deoderm
cenario macro , lado oposto, perdendo \N'llllllll €
. . . . venda, estio leite, sal

Claudio Felisoni A pesquisa da NIQ € uma das

se sanitiria, a inflagao alimentar
superou 18%. Em 2022, a taxa foi
de13.2%, lis-

mais tradicionais do setor, com-

Pode nio fazer sentido & pri-
mieira vista, mas nos itens de su-

Jistas. Inclui também auditoria nas.
Injas —cercadle 1 milhdo de pon-
tosd ! do.

¢ farmicias, um

certo aumento de pregos pode

ser positivo, porque o seu consu-
i, Ei Ih

“OIPCA de feverciro de 0,8% foi
noficia péssima nesse sentido, ¢ 0
acumulado até fevercim estd aci-
ma das projecdes do Banco Cen-
tral”, diz. “Vamos ter que ficar de

olho se, com ambiente mais infla-

a0 impacta na confian
sumidor ¢ aleta esse processo de
iciode volume”,

fraca do ano anterior, jd que em
2022 houve retragio de 1,6%.
Mas o cendrio positivo sc esten-
deu para o comeso de 2024, se-

Uma aceleragao nos pregos de
alimentos ji preocupa o gover-
no, que, nesta semana, estuda
formas de evitar alt

ta de compras ¢ o volume enco-
Iheu 1,6% Ou seja, uma diferenca
de quase 12 pontos percentuais.
Apenas em alimentos o volume
caiu mais, 2,5% em 2022, Esse

Esses dados vio a0 encontro

areceita nominal

doqueas percebi-
donos dltimos meses.

0 CEO do Carre four Brasil, Sté-
phane Maquaire, disse a anal

avolta da

“gap” diminuiu em 202 tas, em fevereiro, que a empresa
do inicial vem il !
Immummma;u;«ud:pmm inflagio alimentar nos Gltimos

Nimeros de rendimento e em-
Prego mostram que, em 202!
il

mas com “volu-
" na venda

forma tio simples. O consultor
Manoel Araujo, diretor da con-
sultoria Martinez de Araujo lem-
bra que anos de muita inflagio,
seguidos de deflagio, ou de altas
€ quedas em volume, sio ruins
para o negécio. “Parcce uma ma-
ilh. o

aumentou em
de pessoas ocupadas no pais (0
percentual de ocupados & o mais
alm desde 201 5), ¢ a renda real,
biu3,1%

¢ dados divulgados na semana
© que indica nio ser s6
pacto da base fraca.

Na quinta-feira (14), a pesquisa
do comércio publicada pelo IBGE
mostra alta de 1,1% no volume
vendido de supermercados ¢ hi-

Fagundes,da NIQ, I q
nos anos anteriores, havia um
“gap" maior entre a variacio de
volume ¢ preo, em parte, por
causa da forte ru)m(r nas (abt-

|:tl| '2021 wgundno[l'l,-\.hnu
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rantes, padarias, hotéis etc). O
grupo & dono do Atacadio.

A companhia sentiu efeitos da
deflagio até setembro, mas tem
obsenvado ;‘rndénms de rm'i"ll:ri

F g L

ganha em volume num ano, mas
a inflagio faz a receita nominal
subir”, diz. “Acontece que & uma
cuforia falsa, uma ilusio. E isso
mexe com a operagio, porque se
vende muito dia 5 € 20,¢ depois a
loja fica i .

micilios de 0.5%, ¢ pa 1

o, que fam receita, apbsa

“E valescom inflaci

projegio édeuma altade 4% a sz
No ano passado, 35 das 50 cate-
& deartas b

las das |

& P

Em 2020,
tre oferta ¢ demanda cm plena cri-

Até setembro, isso ocomia com

metade de novembro. Questiona-
do por analistas, Maquaire disse
que, apesar do foco do Aacadio
emvolume, aempresandovai “cair
em ofertas demais” para o,

e deflagio nio sio bons, é preciso
um aumento consistente de volu-
me, porque issogera previsibilica:
de. E s chegaremos nisso com es-
tabilidade ccondmica”, afirma.
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