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Empresas nacionais desafiam gigantes da certificacdo de carbono

Certificadoras brasileiras buscam espaco
em mercado dominado por estrangeiras

— Segundo especialistas, metodologia pensada para solos e biomas tropicais é trunfo
de nacionais, mas desafio ¢ construir reputacio de dados entre clientes no exterior

LUIS FILIPE SANTOS.

anode 2021, das quais 97,29 fo-
ram certificadas de acordo com
o padriio VCS - utilizado pelas

Com o i do
mercado de créditos de carbo-
no, empresas nacionais ten-
tam conquistar seu espago na
cenificagiodaorigem edaqua-
lidade do produte, emum cend-
rio ainda dominado por gran-
des companhias estrangeiras.

latdrio de 2022.da

p rangeira
Segundo especialistas, en-
quanto gigantes como Verra,

Gold Standard e Indigo ji tém "

suas metodologias conhecidas
e cientificamente validadas, as
brasileiras aindatém de provar
para 0 mercado que as formu-

Camara de Coméreio Interna-
cional (ICC, nasigh em inglés)
e da consultoria WayCarbon,
projetos no Brasil geraram cer-
ca de 45,28 milhdes de tonela-
das de carbono em créditos no

q paracalcular ocar-
bono sio adequadas.

O mercadode eréditos de car-
bono se baseia na premissa de
que, ao diminuir as emissdes de

las por meio de outras formas,
CoMoar de matas -,

das emissdes e para a preserva-
d rosbiomas.

umaempresa podevender esses
crédites para outras que emiti-
ram mais do que poderiam. Da.

Balango
De 45,2 mi de toneladas em

créditos gerados em 2021,
97,2% foram verificadas
por grupos estrangeiros

mesma forma,uma empresa po-
decomprar créditos como parte

gases de fa em deter-
minado perfodo- oucompensé-
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deum programa ESG. Assim, se

criamincentivos para a redugio

Por isso, garantir a proce-
deénciaea qualidade d édi

samos apresentar o trabalho”,
explica Francisco Higuchi,
CEO da Tere Carbon, uma das
certificadoras brasilei

tos gerados ¢ fundamental: a
centificadora deve nio s6 afir-
mar que eles de fato foram ge-
rados, como também assegu-
rar que tudo foi feito deacordo
com padrdes rigidos ¢ que a

Ja Antonic Manoel des San-
tos Oliveira, diretor-presidente
da Caacbi, defende que a con-
corréncia ndo precisa serexclu-
dente. “Podemos complemen-
tar o espectro de agdes, ji que

cultura das des en-

volvidas foi preservada.

“Precisa ter competéncia
comprovada. Para conscguir
clientes, passa por networking,
conseguir acesso por meio de
alguma pessoa, paraqueaspar-
TES POSSAMN SENTar AMesa e pos-
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mente diferentes. As florestas
aqui sdio outras, solos sio ou-
tros, nio temos neve.” Ambas
asempresasafirmam estar aten-
tas para questdes em todos os
‘biomas brasileiros, mas a Tero
tem foco na Amazania. ¢
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