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Vendas decepcionam e Black Friday € a segunda pior da historia

Varejo Bens duraveis decepcionam, mas alimentos e moda vao melhor; cenario obriga rea¢do no Natal

Black Friday é a segunda pior da historia

Adriana Mattos
De Sao Paulo

Ofim de ano comegou mal pa-
ra o varejo brasileiro. A Black Fri-
day, principal data para o comér-
cio on-line local, foi a segunda
pior da histdria do evento, que
acomre no pais desde 2010, Ape-
sar do desempenho, executivos
do sctor ouvidos destacam o ce-
nirio de margens melhores, o
que podeindicaruma Black mais
rentavel para algumas empresas.
De qualquer forma, ainda é um
cendrio que obriga os grupos a
buscar agoes para acelerar o volu-
me de vendas no Natal, na tental
va de fechar o tiltimo bimestre nu-
masituagio melhor quea atual.

BLACK

FRIDAY

de 14,4% ante 2022

Entre quinta-feira (23) e siba-
do (25) foram R$ 4,5 bilhoes em
vendas, recuo de 144% em rela-
Gio ao ano anterior, segundo
dados da ConfiNeotrust, em
a com a ClearSale. Segun-
0 levantamento, da Nicl-
senlQ Ebit, o setor faturou 13%
menos na sexta-feira, até o inicio
da noite, frente a 2022.

A receita foi afetada pela queda
no volume de pedidos no periado

(15.5%), ca discreta alta no tiquete
médio (1,3%) ndo conseguiu com-
pensar a menor quantidade de
compras, informam  ConfiNeo-
trust ¢ ClearSale. Os niimeros das
empresas de pesquisa nio consi-
deram vendas em lojas fisicas.

De acordo com os dois levanta-
mentos,aresultado refletiu o fraco
desempenho de celulares, eletro-

mitica, e ainda houve efeito da ra
cionalidade do varcjo em buscar
margens”, diz Luis Cambraia, chefe
da drea de vendasda Neotrust

Cosméticos, alimentos e bebi-
das e moda cresceram 26,7%, 6% ¢
7%, respectivamente, na quinta ¢
sexta-feira, frente o ano anterior,
segundo a NielsenlQ Ebit. Mas cle-
trodomésticos cafram 26,8%, Ape:
nas nasexta, o tombo foi de 30%

O endividamento ainda
das famili i

i

amenor expansi omica aju-
douareforgaresse quadro.
Até hoje,o pior desempenho da

Black ocorreu em 2022,
com queda entre 23% e 34, a de-
penderd

13%

foi aquedanas

Apesar do dado geral ruim, hi
sinais de que grandes marketpla-
ces estrangeiros, de tiquetes mais
baixos ¢ altamente promocionais,
tiveram alta nas vendas, Segundo
relatério do Itati BBA, a argentina
Mercado Liwr, a chinesa Shopee e

podem teras

por conta de decisdes estratégi-
cas das redes, desestimularam as
vendas em categorias de altos va
lores, que historicamente “pu-
xam"” os indicadores no evento.
Hi alguns anos, as promogoes
ficaram mais limitadas, envolven.
do menos produtes como forma
de

domé: e catego-
de

melhores [)A'r(nml.\nn s
Mercado Livie ¢ Magazine Luiza
afirmam que eresceram  sobre

nasexta (24)

o, mas Fabricio Garcia, vice-pre-
sidente operacional ¢ comercial,
firma que as lojas tiveram au
mento nas vendas em dois digitos
sobre 0 ano passado. Em algumas
categorias, a_empresa concome
coma Lojas Americana
“OfNuxo ndoveio I.Ium WOT, Mas

a conversdo veio mais forte, mes.
i na Black de

2022.0 Magal

ampliar vendas com ganho de |
cratividadle. "Foi aBlackmais re
velda empresa, com amelhor mar-
gem de contriby para a data
em relagio ao0s outros periodos”

a
2022 teve a Copa do Mundo que
foi forte em TVs”, disse Garcia.

O Mercado Livre, com a alta de
$0% entre quinta € sexta, até as
17h, teve recorde de vendas em

rias altamente e
crédito, mais caro no Brasil pelo
aumento dos juros apds 2021, ¢
comvalores de produtos clevados.

“Embora  contdssemos  com
crescimento moderado, por conta
de indicadores econémicos me-
Thores, houve reversio pela ne
vel queda de telefonia, TVse infor-

alibrar melhor d

pital, apds a alta da taxa Sclic que
encareee estoques parados.

Além disso, hi uma percepgio
uninime no setor, segundo con
sultores ¢ CEQs de varcjo, de que a
“Black” ndo tem mais a forca de
erescimento que tinha até a reces-
em 2016, ¢ nos anos seguintes,
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disse.
doMagalu, Eduardo Galantemick.

“Estamos numa trajet6ria de au-
mento de margem come nos pro-
pomas, ¢ passada a Black, teremos

uma :
reduziu mangem no Brasil. A em-
presa acredita que outras empre.-
sasdeven ter perdido mercade
queo evento encolheu. Noacumu-

sextafeira,
foide39%

guranca dorumatomado”
Acmpresanio divulgou niime-
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