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Corte de juro e confianca maior devem dar impulso ao varejo no fim de ano

Consumo Pedidos a industria de duraveis tém sido
um pouco maiores do que um ano atras e fluxo em
lojas de moda cai menos, mas incerteza ainda pesa

Confianca e juro
menor devem dar
folego ao fim de ano

Adriana Mattos
De Sao Paulo

A expectativa de que o pais viva
um ambiente politico menos ten-
s0 neste fim de ano, o processo de
retomada na confianga do consu-
midor,além daquedadainflagioe
da taxa de juros devem levar in-
distrias de consumo e varejistas a
terem um fim de ano um pouco
melhor em relagioa 2022. Serd, no
entanto, uma retomada discreta e
gradual, ainda com dificuldades
na venda de produtos que deman-
dam crédito, e que depende dosu-
cesso de agdes comerciais na Black
Friday ¢ no Natal para conseguir
“destravar™mais asvendas.

0 volume de encomendas pel
varejo no quarto trimestre t€m si-
do maior que no ano passado, com
crescimento de um digito baixo a
médio, de 1%a 5%, segundo execu-
tivos ¢ consultores ouvidos. Cam-
panhas de Black Friday devem ser
langadlas j
nas estratégias de vendas de lhlr.l—
veis para
maior em itens de tiquete entre
RS 200 ¢ RS 1.000, com parcelas
mensais abaixo de RS 100.

No mesmo periodo do ano pas-
sado, ovarejo crescia — teve altade
1,4% em novembro ¢ 04% em de-
zembro de 2022, segundo pesqui-
samensal do coméreio do IBGE —,

rém em cima de uma base de
comparagio fraca, com taxas ne-
gativas. Neste fim de ano, se o cres-
cimento em volume ocorrer, mes-
mo com taxas timidas, serd expan-
sdo em cima de expansio, algoque
nioocorre desde 2020,

Levantame bidos peloVa-

mais animado com a perspectiva
de juro menor para efeito nos nos-
sos resultados”, reforca Belmiro
Gomes, CEOda atacadista Assai.
Na avaliagio de Gomes, oconsu-
midor nio deve sentir tao rapida-
mente a queda da taxa basica de
juros (Selic), porque esse repasse
napontaleva 1qum fempo, masas

ras menores, o que abre um cel
rio para investimentos futuros.
utivo,

lormostram recuo menos no fluxo
de clientes nas lojas de rua e em
shoppings nas dltimas semanas,
especialmente no setor de moda. E
avenda de durdveis pode comegar
a*sair do fundodo pogo”, segundo
aempresa de pesquisa GIK.

“Fiz uma reunido hoje [ontem]
com 250 gerentes de Joja, para ge-
rar esse espirito mais positivo, um
entusiasmo, para. que issa espalhe
das lojas ao consumidor. Hoje ve-
mos mais fatores positivos do que
negativos para a venda no quarto
trimestre’, diz José Guimardes,
presidente arejista de durdveis
Naovo Mundo. “Nio teremos a tur-
buléncia politica das eleicdes do
fim de 2022, ¢ estou um pouco

Desempenho

Variagio mensal do volume de vendas do comércio em 2023

Em relaglo ao mesmo perfodo de 2022 - em %

S @TmI

® Vestuirio e
calcades

consultores ouvide
cioda inflagio em 2023 reduz, de
forma paulatina, o comprometi-
mentoda renda da populagio, cle-
vando, aos poucos, o total de re-
cursos disponiveis para gastos —o
que ajuda numa mudanga grada-
tivade & idor, Ho-

"Nao teremos
turbuléncias
politicas e ha
uma expectativa
mais positiva”
Belmiro Gomes

melhor que o segundo, em parte
porque julho bem, melhor
que omaiode DiadasMies. Temos
em setembro um clima de verio
influenciande muito na venda de
portitei: iladores, além

je, 0 comprometimento ainda &
elevado (30% darenda)

O indice de confianga do con-
sumidorda FGV mostra melhora
sequencial de maio a agosto —
estd no maior nivel desde fer
ro de 2014. Sobre a renda real
média, pela primeira vez, a soma
(RS 2.924) no segundo trimestre
superou o verificado em 2019,
antes da pandemia, diz olpea.

Além disso, a inflagio caminha
para fechar o ano em 493% pelo
filtimo Boletim Focus, que refine
as expectativas do mercado. O in-
dice fechou em 5,8% em 2022 (IP-

de bebidas ¢ na moda, Mas ainda é
preciso ver se essa alta se ‘espalha’
mais ou se fica concentrada em
certas categorias”, disse Heloisa
Cranchi, diretora da Virtual Gate.
Aexecutiva descarta a possibili-
dade de que o quarto trimestre re-
verta o indicador de fluxo do act
mulado do ano, que cai 2,7% até
agosto. “Pode ser que tenhamos
WM FECUO MENOF, MAS WM POuGUi-
nho negativo ainda”. Sio analisa-
dasinformagées de 2,7 mil lojas fi-
sicas, boa parte delas de moxda, ob-
tidas dirctamente junto is lojas
pmcnm daempresa, pur meio de

CA). A in: ia, ainda em
patamar elevado, deu simis de
discreta melhora em julho, segun-
do a Serasa, reflexo do programa
de renegociagio de dividas do go-
verno federal, 0 Desenrola Brasil.
Relatorio da consultoria Vir-
tual Gate mostra que perdeu for-
a a queda no fluxo de clientes
nas lojas, apesar de continuar no
negativo. Passou de um recuo de
5,8% de abril a ju
queda de 1,7% de julho a setem-
bra versus 2022 (inclui prévia de
desempenhode setembro).
“Tivemos um terceiro trimestre

igem de fluxo.
Com base num

“Por exemplo, clientes que tém
bom perfil, mas estio com uma
conta em araso, scja de dgua ou
luz, podem teralgum crédito, Para
aqueleem situagiomais dificil, pe-
dimos uma entrada maior ¢ alon-
gamos mais as parcelas. £ preciso
buscar caminhos de negociagio”

Tentar retomar vendas preser-
vando margem tem sido discurso
recorrente no setor de durdves, as-
sim como explorar melhora venda
na faixa de RS 200a RS 1.000 —que
clui portiteis e produtos para ca-
53, que estdo entre os focos da No-
vo Mundo neste fimdeano.

O comando do Magazine Luiza
citou, aopublicar seus nmerosdo
segundo trimestre, em agosto, ini-
ciativasvoltadas também para am-
pliar a demanda nessa faixa — que
representa metade do mercado
atual de venda on-line — como ¢s-

Friday, afirma ele. Num cen
oti a,a empresa projetaalta
de 1% a 2% no volume vendido,
€ num ceniirio mais pessimista,
quedade 1%a 2%

Apesar dessa expectativa mais
va frente ao ane passado, hi
sinais de alerta que levam omerca-
doamanteruma cautela.

Isso por conta, em parte, da
lentiddo de repasse na queda
dos juros a0 consumidor — mes-
Mo 0 varejo nio mexeu em suas
taxas apés o recuo da Selic — ¢
pelo patamar de contas em atra-
50, embora tenha ocorrido uma
leve melhora na inadimpléncia
em junho (a primeira queda em
nimero de inadimplentes no
ano, diz a Serasa)

Ontem, relatério publicado pe-
la equipe de analistas do banco
Goldman Sachs ressaltou que in-

rasil, os portiteis cresce-
ram 2,2% em volume vendido no
varejo fisico, acima dos 0,6% de ja-

vestidores p com visio
relativamente negativa para o va-
rejo, “com preocupagdes que va-
riam de alavancagem e dinimica
de fluxo de caix: 1\f.|m 15 €XCEs -

todos
os segmentos de duriveis (telefo-
nia, infomitica etc), hi recuo de
4.9% deabril a junho, versus queda
de 3,6% no primeiro trimestre.

ara Fernando Baialuna, diretor
da Gikconsult para r\ll'lr\lf.’l lat-
na,éesperada

com medidas definidas para o fim
de ano, a varejista de duriveis No-
vo Mundo, com cerca de 150 lojas,
fez pedidos com volume, em mé-
dia, 5% acima do ano passado,
quando a venda subiu 12%. A taxa
pode ser elevada, a depender da
demanda. “Maio foi um més ‘ok|,
junho ¢ julho foram ruins, mas se-
tembro veio melhor. Desenhamos
um planejamento com algumas
medidas, nio apenas para criar
venda major, mas para que se tra-
garesultado também”, diz 0 CEO.

indices. O gue temos € uma mes
Ihor previsibilidade hoje nas em-
presas, pelo efeito positivo da esta-
bilidade do cimbio. Os dientes
nos falam que ainda hi uma incer-
teza politica, mas conseguem se
programar melhor. Entao, aquele
fundo de pogo, tudo indica, ji pas-
sou [novarcjo de duriveis], apesar
desse cendrio ainda de queda ¢ de
busca de uma recuperagio”, diz.

O quatro trimestre deve ser
melhor em vendas frente ao
ano anterior, incluindo a Black

sivamente

Novarejoalimentar, ogrupnlh-
rota, dono da rede Hirota Food,
tem feito “promogdes ousadas” ,
diz a direcio, para trazer mais trd-
fiego, com isso, ampliar as vendas,
apesardoefeito em margens.

Isso € necessirio porque, com
a queda da inflagho alimentar,
apesar do efeito positivo na re
da, as lojas perdem receita nomi-
nal. “Ji entramos com alguns
produtos de Natal ¢ a indistria
vem antecipando mais as agdes
na data. Queremos ir criando um
ambiente positivo ji", disse H
Freddi Filho, diretor do Hirota. A
rede iniciou campanha na TV ¢
criou uma promogio de um ano
de compra gritis, “Queremos
manter isso neste ano porque a
TV traz fluxo nova",

Helio
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