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Casas Bahia volta as origens para tentar superar crise

did:

Loja da Casas Bahia em SP

10 perfumaria e bebidas

NG Site APENas Por tErceires  vanils verpa - i

Aind;
que a compan
“confortivel” para continuar
operando, embusca do cresci
mento sustentivel, meta que
sodeve ser atingida em 2025.

“Até I, a companhia pode
queimar caixa’, diz Franklin,
referindo-seaojarpio domer
cado que signific:

£
S0S para manter a Operagio.
‘ug\mdo oexecutivo, aCasas
tematualmente R$ 2,5

xa.
ard manter a ge
a, aempresa vai
alguns ativos,

como imdweis. Também esta
reduzindo despesas impor-
tantes, como o marketing,
A Casas Bahia estdadotan
du ﬁ.udmn.mm dL mu.hgm

Bl ue
garantir uma ec omia de
RS 200 milhdesaoano, segun-
do Franklin.
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Casas Bahia volta as origens
para tentar superar crise

Comdivida bilionaria, varejista se concentrara em maéveis e eletroeletrénicos

Daniele Madureira

shopaulo A CasasBahia, fun
dada em 1952 em Sio Caeta-
nodoSul, noABC paulista, pe-
lo imigrante polonés Samuel
Klein,decidiuvoltar asorigens
na tentativa de superar a cri-
se financeira que atravessa.
A partir de agora, a empre-
avai se concentrar no nege-
que deu origem ao grupo
—formado também pela re-
de I'(Fn to, pelosite Extra.cor
a

gi e pela empresa de logisti-
ca Asaplog.

A Casas Bahia vai comprar
e vender moveis, eletrodo
mésticose eletroeletrinicos.

Viriasoutras c; 'llegnqu\le
estdo presentes hoje no si
te da companhia —como ar
tigos para festa, decora
perhlm'\m e cosmeticos, pet
shop, alimentos e bebidas—
deixam de ser compr:
vendidas pela empre:
continuam no site, mas ape:
:nda de terceiros,

nas coma
05 “sellers
“NGs estivamos gastando

muito para sermos genera:
listas, tentando atrair clien

tes de outras categorias, co-
mauisque, sendo que 0 nos-
so cliente de moveis e eletro
afirmou nes

Franklin, presidente do gru-
po Casas Bahia, em entrevis-
tacoletivanasede da empre-
sa, em Sao Paulo.
SO, & Lon\pmha pre-
tende economizar até R$ 1bi
Ihio em estoques neste ano.
Na opinido do consukorem
rejo Alberto Serrenting, s6-
jo da Varese Retail, o varejo
como um todo foi penaliza-
do pela sequéneia do aumen-
to de juros desde 2021, traje-
téria que s6 foi interrompida
emagosto, com aredugioda
Selic para 13,25%. Nesta quar-
ta houve novo corte na taxa,
queagoraé de 12,75%ao ano.

da de um lado, ao encarecer
e limitar o crédito ao consu
midor, e dooutrooneraa em-

pa

de giro longo’, afirma,
Serrentino chamaaatengio

parao fatode a cri:

Bahia ter sido pior que a do
seu principal concorrente, o
Magazine Luiza, que apresen-
tavauma estrutura de capital
mais robusta em 2021, quan-
do fezumaofertasubsequen-
(ededgo(‘.. (tullhw on) elevan

A\]em d s0,ositedo Maga
Iu apresenta uma proporgio
bem mais vantajosa entre a

Grupo Casas Bahia

Fundagdo: 1952, em S30
Caetano do Sul (SP)
Empresas: Casas Bahia
Ponto, Ex om.br,

Bartira, janu Asaplog
Lojas: 1.0.
cantrosdedlstrlbui‘in: 2
Presenga: cercade

500 cidades, em 22
estados e no DF
Funcionarios: 42mil
Faturamento®: Rf 364 bi
Principais concorrentes:
Magazine Luiza, Americanas,
Mercado Livre

Fanke: empresa; *3033

venda propria [chamada de
1P| e a venda do marketpla-
ce |38 a venda dos “sellers”]
em comparagio ao da Casas
Bahia’, diz Serrentino. No se-
gundu trimestre deste ano,
por exemplo, 39% en
das online do Magalu vieram
rketplace, contra 13%

ketplace da Casas Ba-
hia é muito menor, depende
davenda propriadeles, eaem
presatem uma penetragio di-
gital menor que a do M: I3

Daiointeresseda Ba
hia, a partir de agora, emser

tos de maior valor a,

De acordo com day
gundo trimestre d
a Casas Bahia tem RS 37 bi
Ihjes de endividamento bru-

& dntsurn
los fornecedores
com a interme de ins-
tituigoes financeira
Aredevarejista lamhém 50+
mia RS 87 bilhoes de empy
timase financiamentos,
doR8 sbiderepassepara
tituigdes financeiras referen
tesa operaghes com credidrio.

pé sdo o fechamento de cem
pontos que estao operando
com prejuizo, além do corte
de 6.c00 funciondrios.

No segundo trimestre des
te ano, o grupo apresentou
prejuizo de RS 492 milhdes,
frente a umlucro de R$ 6 mi
[hoes um ano antes —o wlti
mo luero trimestral contabil
da companhia desde entio.

No dia 12, 0 grupo anunci
ou a sua mudanga de nome,
:Ir Bahia

glral extraordindria.

A empresa também reto-

mou oslogan histérico da Ca-

‘D 4o total
a vocé’, assim come o garo
to propaganda que manteve
por 18 anos, Fabiano Augusto.

Apartir desta quarta, com-
panhia passaaadotar o cadi-
g0 BHIA3 da acéo ne da
:m Bolsa. Na semana passa
da, a companhia pramoveu
uma oferta de novas agoes
(follow-on), quando captou
RS 623 milhoes —bem abai-
x0 da expectativa inicial, de
levantar R$ 81 milhdes,

Segundo Franklin, o merca
datemuma "percepcio deris-
coequivocada” sobreaempre-
sa, “muito maior do que a re-
alidade” “Vamos entregarre-
sultados, trimestre apés tri
mestre, ¢ recuperar a confi-
anga no grupo’, disse.

O executivo afirma que os
recursos do follow-onsio su
fcientes paraatenderaopla
no de transformagio da em
presa, ao qual se dedica des
de que chegou ao grupo, em
maiadeste ano, assumindoo
lugar de Roberto Fulcherber-
guer, que comandoua antiga
Via por trés anos.
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