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Economia criativa cresce e ajuda a impulsionar o desenvolvimento de Campinas

|| Edimarcio A, Monteiro
edimarcio.augusto@rac.com.br

Campinas segue os passos do
desempenho nacional e vé a ex-
p‘IlICiD da economia criativa,
criado para nomear mo-
deim de negocio ou gestao que
se originam em atividades, pro-
dutos ou servigos desenvolvi-
dos a partir do conhecimento,
criatividade ou capital intelec-
tual de individuos com vistas &
geragdo de trabalho e renda.
Um dos projetos locais € o pro-
grama da Feira da Mulher Em-
rreendedm;l, desenvolvido pe-
la Prefeitura, que cresceu 12,5
VeZes em apenas um ano e
meio. Langado em mar¢o de
2022, rograma nasceti co-
mo projeto, comegou com 80
mulheres e agora sdo mais de
mil. Temos agora as feiras des-
centralizadas e duas lojas cola-
borativas, A importincia nao é
s6 de geracio de renda, mas
também a superag;
diz a secretdria municipal de
Assisténcia Social, [’essml com
Deficiéncia e Direitos Huma-
nos, Vandecleya Moro.

Modelo é adotado por
empresas de diferentes
setores e tamanhos

Um levantamento do Obser-
vatério Nacional da Induistria
(ONI) , nuicleo de inteligéncia e
an; de dados da Confedera-
cdo Nacional da Indﬂsma
(CN), indica que, até 2030, a
economia criativa criard 1 1
1 de novos empregos no
atingindo a marca de 8.4
htes de trabalhadores. A
previsio € de um em cada qua-
tro novos empregos criados
nos préximos anos seja em se-
tores e ocupagoes desse setor.
Grande parte dessas atividades
vem dos segmentos de cultura,
moda, design, muisica e artesa-
nato, tecnologia e inovagéo, de-
senvolvimento de softwares, jo-
gos eletronicos e aparelhos de
celular. Também estdo inclui-
das as atividades de televisdo,
radio, cinema e fotografia,
além da expansio dos diferen-
tes usos da internet, desde as
novas formas de comuni 0
até seu uso mercadoldgico, por
exemplo.

Ontem, Andressa dos Pas-
sos Mira, Angela Gomes, Jussa-
ra Moraes e Rosana Domin-
gues Torres dos Santos inicia-
ram a exposicao de seus produ-
tos na loja colaborativa Mulhe-
res do Bem. Mais do que se um
local de venda, trata-se de um
espaco de inovacao, troca de
experiéncias e crescimento pa-
ra as empreendedoras. "E uma
oportunidade para apresentar
seu produto para um puiblico
maior, com muitas encomen-
das sendo fei
Andressa Mira, que deixou o
trabalho de 19 anos com cartei-
ra registrada para atuar com a
produgio de semijoias de pe-
dras e velas aromaticas.

Os seus itens estio expostos
ao lado de outros, coma brin-
quedos educativos, bolsas de
:Jllenente'» materiais, trabalhos

artesanais e bonecas de pano.
Atrds de cada um deles estd
uma histéria de crescimento
pessoal, superacao, orgulho do
que faz e alegria por novas
oportunidades estarem surgin-
acio serd
ne para mim. Outras
duas lojas vio vir aqui para co-
nhecer meus produtos e ver co-
mo ficam expostos ao lado de
outros”, diz Jussara Moraes,
que faz terrdrios.

NOVOS ESPACOS
“Isso também enriquece nosso
portfélio. E um diferencial mos-
trar em nossas redes soci
que nossos trabalhos estio em
uma loja como esta”, completa.
Além de uma nova atividade, o
artesanato ajudou Jussara a
perar a depressao que surgiu ao
parar de trabalhar apés 27 anos
para ser mae. conseguiu,
por esse meio, conciliar o que
gosta, administrar melhor o
tempo e se dedicar a familia.
As lojas das Mulheres do
Bem comegaram a ser abertas

Loja colaborativa "Mulheres do Bem":

EXPANSAO

15, um espago para a troca

s Alessandeo Temres.

Economia criativa cresce e gera
emprego e renda em Campinas

Setor vem ganhando cada vez mais adeptos na cidade; negdcios também
contribuem para o desenvolvimento sustentavel e humano

A artesi Doménica Andrade: "Pano de prato todo mundo faz. Eu
procuro fazer algo criativo ¢ levar alegria e diverséo para a corinha”

ra o projeto da Prefeitura. As
participantes séo escolhidas
por sorteio e hd um rodizio de
expositoras a cada 15 dias para
dar oportunidade de um maior
nimero apresentar suas cria-
O

Nos comegamos partici-
pando de acoes de satide, com
a arrecadagdo de absorventes
para mulheres carentes, e ex-
pandimos nossa colaborag;
agora com esse programa volta-
do para a economia. Nés enten-
demos que é preciso cuidar da
mulher como um todo”, expli-
ca a gerente de Marketing de
um s!mp ing onde uma das lo-
jas estd aberta, Thafs Speranci-
ni Gomez. Esse envolvimento
com as agdes levou o empreen-
dimento a ganhar o Selo de
Amiga da Mulher concedido
pela Prefeitura,

AVANGOS
A coordenadora da Politica Pu-
blica para as Mulheres da Secre-
taria de Assisténcia Social, Gra-
zielle Coutinho Moreno, expli-
ca que o l’rchama Mulheres

abre oportunidades para viti-
mas de violéncia doméstica.
Elas fazem cursos oferecidos
pela pasta para que tenham
uma fonte de renda e conquis-
tem a independéncia financei-
ra que permita se afastar do
agressor. "Ndo ¢ s6 um traba-
lho de gerac;
senvolvimento de cursos, de in-
centivo a autonor
bém € uma agao so
lecimento dessas mulheres”,
afirma.

"A economia criativa € res-
ponsdvel por promover o de-
senvolvimento sustentivel e
humano e ndo apenas o cres
mento econdmico. A cultul
criatividade e o conhecimento
s@o matérias-primas da econo-
mia criativa e os (inicos recur-
508 que niio se esgotam. Quan-
to mais zada, mais ela
multiplica e se renova”, di
Ana Carla Fonseca Reis, econo-
mista especializada no tema.
Para o gerente do Observatdrio
Nacional da Induistria, Mércio
Guerra, € preciso estar atento
aos desafios impostos pela

este ano, f em dois
shoppings centers de Campi-
nas, que cedem os espagos pa-

Emp além de in-
centivar mulheres que inve:
tem em seu proprio negdcio,

digital da indus-
tria criativa.
"Quem quiser crescer, € pre-

ci
habilidade relacionada a
quisa de mercado, marke

vestir em qualificacio de
pes-

G

s 40 posicionamento,
0 e valores da marcal,

lesign de sites, logistica, paga-
mentos, marketing digital e
atendimento ao cliente, por
exemplo”, afirma. Doménica
Odila Fidelis Andrade busca
participar do maior niimero de
oportunidades que surgem pa-
ra apresentar seus trabalhos
nas dreas de bordado e costu-
ra, seja em Campinas ou ou-
tras cidades, e também se espe-
cializar em como administrar o
proprio negéci

Hz trés anos, ela passou a se
dedicar somente ao artesanato,
buscando fazer algo do que
realmente gostava, apds traba-
Ihar por 21 anos em grande re-
de supermercadista. De ld para
cé, ela conquistou 40 certifica-
dos de conclusao de cursos ofe-
recidos pelo Servico Brasileiro
de Apoio as Micro e l’equems
Empresas (Sebrae), que vio
desde aprender a definir o pre-
¢o de seus produtos, como cui-
dar da parte administrativa e fi-
nanceira ¢ até como diferen-
ciar seu trabalho. "Pano de pra-
ta todo mundo faz. Eu procuro
fazer algo criativo, levar alegria,
diversio para a cozinha", diz
Doménica.

O pana de prato, carro-che-
fe de seu trabalho, traz frases
bem-humoradas associadas a
um personagem de meme, o
Flork. O proximo curso ji est
agendando, o de atendimento
ao cliente. El
minhm nio

a levou hoje a
conseguir empatar os ganhos
com o saldrio que recebia ante-
riormente. "Antes eu era uma
executora, fazia o que empresa
mandava. O trabalho com a
costura, o pano de prato me en-
sinou a sonhar com o céu, por-
queisso é possivel”, explica Do-
ménica.

Ela conta orgulhosa que seu
trabalho ji chegou ao exterior.
“Eu vendi panos que foram da-
dos de presente para uma pes-
soa que mora na Franca. De-
pois, essa pessoa que foi pre-
senteada me procurou para fa-
zer nova encomenda”, conta, A

ESTABELECIMENTOS DA
ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

o Microempresas:

« Pequenas empresas:

o Médias empresas:

 Grandes empresas;

Fonte: Obsenvatdrio Nacional da Indusstria (ONI)

QUANTIDADE DE ESTABELECIMENTOS DA

ECONOMIA CRIATIVA POR CATEGORIA

+ Moda:

- Publicidade e senicos
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 Atividades artesanais:

jogos digitais:

Fonte: Obsenvatério Nacional da Indistia (ONI)

artesd se define como "apren-
diz de microempreendedora” e
terceirizou a confecgdo das bar-
ras do pano, para se dedicar
mais & produgiio, e busca atrair
a filha Rayssa, de 21 anos, a tra-
balhar com ela, principalmente
para ajudar na divulgagio nas
redes sociais.

Esses canais sao uma ferra-
menta poderosa para quem
atua com economia criativa,
ajudando a mostrar as criagbes
e atrair clientes de outras re-
gides. Esse mercado sem limi-
tes geagrdficos representa hoje
3,11% do Produto Interno Bru-
to (PIB) brasileito ¢ empregava
7,4 milhaes de pessoas no 4° tri-
mestre de 2022, de acordo com
a Pesquisa Nacional por Amos-
tra de Domicilios (PNAD) Con-
tinua realizada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatis-

senvolvido pela Secretaria Mu-
nicipal de Cultura e Turismo
envolve 4 mil empreendedores
e outros profissionais impacta-
dos nos segmentos de artesana-

ara a
Hipple, que em 2023 completa
50 os e hd Lllﬂ p']SSUU a ter

Nos proximos dia d lan-
¢ado também o Guia Turistico
com Sugestoes de Roteiro nos
ritos de Sousas e Joaguim
gidio. "Além de mostrar os ar-
tistas, também vamos ter um
calenddrio de eventos”, explica
a assessora do Departamento
de Cultura, Maria Cecilia Cam-
pos. A agao envolve setores de
rentes pastas da Prefeitura

l[l.:l (IBGE). Dos 117.122 estabe-
da pri

e de hotéis e even-

da, 86.127 sdo microempresas,
0 equivalente a 74,21% do to-
tal. Se incluir as 24.381 peque-
nas empresas, o indice sobe pa-
ra 95,02%.

Um projeto nessa drea de-

tos de Campinas. Outro estimu-
lo para a econormnia criativa se-
rd o langamento em breve dos
editais para eventos culturais a
receberem incentivos da Lei
Paulo Gustavo,
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