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Numero de empresas do 'grupo do bilhdo' no varejo bate recorde

Cendrio Estudo mostra que 173 das 300 maiores cadeias faturam mais de R$ 1 bi, 17 a mais que em 2021

Pais tem mais redes de varejo bilionarias

AdrianaMattos
De S3o Paulo
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As maiores por faixa de faturamento em 2022

Entre RS 10 bilides ¢ RS 110 bilkdes

Entre RS 5 bilkbes ¢ RS 999 bilkdes  Entre RS Lbilhdo ¢ RS 4,99 bilhoes.  Abaixo de RS 1 billlo, e RS milhdes.
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