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Consumo privado desacelera e tem o desempenho mais fraco desde o comec¢o da pandemia

Conjuntura Juros altos, inflagdo e poupanc¢a menor sao alguns
dos motivos para desaceleracdo em 2023, apontam economistas

Consumo das familias deve ter pior
ano desde o inicio da pandemia

Alessandra Saraiva
Do Rio

0 consumo das familias opera
‘mais fraco neste ano, ante 2022, ¢
deve continuar com pouca reagio
até o fim de 2023, segundo dados
disponiveis ¢ estimativas de eco-
nomistasouvides pela Valor.

Pesquisa [PC Maps projeta que
as familias brasileiras gastario
cerca de RS 6,7 trilhes ao longo
deste ano, aumento real de 1,5%
em relagio a 2022. Caso essa pre-
visdo seja confimnada, serd a pior
variagio do consumo das fami-
lias desde o comego da pande-
mia em 2020, quando caiu 4,6%;
e quase um tergo do crescimento
observado no ano passado.
2022, o consumo das familias
cresceu 4,3%, dentro do Produto
Interno Bruto (PIB), calculado
pelo Instituto Brasileiro de Geo-
grafia e Estatistica (IBGE),

A estimativa coindde com
andlises de especialistas da Ativa
Corretora, do Banco BV ¢ da Fun-
dagio Getulio Vargas (FGV) ouvi-
dos pelo Valor. Os economistas
projetam consume das familias,
dentro do PIB, com alta inferiora
2% aotérminode 2023,

Marcos Pazzini, s6cio da [PC
Marketing, empresa que atua
com pesquisas hi quase 30 anos,
comentou que, de mancira geral,
0 CONLEXIO Macroecondmico em
2023 nio & favordvel ao consu-
mo, no mom om certeza,
inflagio mais persistente ¢ crédi-
to mais caro ¢ mais restrito leva-
ram aisso |a ritmo menor de con-
sumo|”, admitiv.

A pesquisa foi divulgada de for-
ma exclusiva ao Valor ¢ é baseada
em dados secundirios e vendida
para empresas para fins de plane-

"Piora do consumo
nao vai caminhar
para cendrio mais
agudo; mas
dificilmente vai ter
melhoria”

Roberto Padovani

jamento mercadolégico ou langa-
mento de produtos e abertura de
franquias, entre outros. A IPC Maps
se baseia na divulgagio de dados

de anos anteriores — quando
houve retomada do mercado in-
terno apds a crise causada pela
pandemia. Ele lembrou que a
proporgiodo consumo das fami-
lias dentro do PIB caiu de 62,89%
em 2020 para 6097% em 2021, a
menor parcela desde 2011
(60.27%). Essa fatia subiu para
63.07% no ano passado.

“2022 foi um ano de recupera-
§i0", lembrou, No ano passado,
com condicdes sanitirias melho-
res, a economia de servicos acele-
rouo ritmo. As familias voltaram a
consumir mais em bares, restau-
rantes € hotéis, com impacto posi-
tivo na demandainterna, ¢ no PIB.

Pazzini frisou que o consumo
das familias & essendial para men-

Como o brasileiro gastara seu dinheiro

Despesas com habitagao estdo no topo da lista em 2023

Produtos ¢ servicos

Projecio de

Vm’ : ntos

Educacio
Vestuirio Confeccionado

Recreacio e Cultura

Mabitirios & Artiges do Lar
Eletrosktrbnicos

Transportes urbanos
Viagens

Bebidas

Cakados
Livros e Material Escolar

Arliges do Linguse

Fumo
Joias, Bijuterias, Anmarinhos

Totat: 6.727,164
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disse, a:mm:nundo que

de compra de bens duriveis”, da

surar o ritmo de da
atividade ccondmica: “Nossa eco-

dem. 0 segundoaspecto] €a res-

loconsumo das familias”,
Frore Sanchez, economista-
chefeda Ativa Investimentos,con-
corda. Ele projeta alta de 1,9% no
consumo das familias em 2023,
com a economia crescenclo 1,6%
neste ano. E faz uma ressalva: no
PIB do primeiro trimestre, dival-
gado pelo IBGE no comego do
més, o consumo das familias caiu
0,2% ante 0 quarto trimestre, pior
resultado desde o segundo tri-
mestre de 2021 (-03%). Naquela
época, lembrou, o pats lutava con-
tramais um surto de covid-19,
“Esti caindo gradativamente o
consumo das familias. Isso denota

llnbrrto Padovani, economista-
chefe do Banco BV, salientou que,
além de crédito mais restrito ¢ da
rendamenor, existe outro freio pa-
ra consumo das familias: poupan-
ca menor. “As familias nio tém
mais poupanca”, disse, notando
que essa ji foi usada durante os pe-
riodos mais agudos da crise causa-
da pela covid-19. Assim, Padovani
projeta alta de 1% no consumo das
familias, com expansio de 1,8% do
PIB para 2023, “Essa piora do con-
sumo das familias ndo vai cami-
nhar para cenirio mais agudo;
mas dificilmente vai ter melhoria™

Para Anma Carolina Gouveia,

ista da FGV i

ofi IBGE ¢ mum institui-  sim de consu- a P
goes, que, mo, e di i tos|que  pela do Cc

s1,slo trnsformados eminforma-  levarama isol,disse. ‘0 primeiro  que apura impeto de consumo, &
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empresas. sar deassistirmosa umarecompo-  da. Mas admitiu que dados mais

Para Pazzini, os sinais até o
momento sio de que a cadéncia
de consume opera bem diferente

sigho em reajuste salarial, de ren-
da, uma parte relevante [da renda]
& perdida com avango de pregos”,

recentes da sondagem refletem
impeto fraco. Como exemplo, ci-
toua evolugio do tépico “intengio

, que registrou 799
pantos em maio, Além de menor
que abril (805 pontos), o resulta-
doéinferior ao da média do perio-
do que vai do pos-recessio 3 pré-
pandemia (de jancirode 2017 afe-
vereiro de 2020), de 80,6 pontos,

Para Gouveia, melhora mais
expressiva para consumo sb viria
a médio e longo prazos. Mesmo
que o Banco Central, continuou
ela, corte a taxa bésica de juros
(Selic), atualmente em 13,75% ao
ano, isso demoraria a ter efeito na
cconomia: “E ainda temos muitas
pessoas endividadas”, lembrow. 0
alte patamar de endividamento
das familias diminui espago no
OFGAMENTO Para NOVAS COMpras,
afirmou. *Acho que pode melho-
rar, mas de forma gradativa. E
1o acho que vai ser uma ‘super
melhora™, disse. As projeoes da
FGV, feitas antes da divulgacio do
PIB do primeiro trimestre, sio de
alta de 08% para cconomia em
2023, com alta de 0,5% no consu-
modas familias.
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