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Governo planeja carro popular, mais clientes compram SUVs

Governo quer volta do ‘carro popular’,
mas consumidor tem optado por SUV

— Modelos maiores e mais sofisticados representam quase metade das vendas de veiculos
no Paifs; fatia dos ‘carros de entrada’ caiu de 31,3%, hd dez anos, para 9,3% atualmente

CLEIDE SILVA

Nomomentoem que se discu-
te a vola dos chamados “car-
ros populares” na tentativa de
aumentar o acesso de parte da

MUDANGA NO PERFIL DE CONSUMD

da fatia de mercado por

nasvendas

populagio ao novo
e ajudar a indiistria automobi-
listica na busea por recuperar
© mercado que tinha antes da
pandemia, o Pais tem como
campedes de venda os utilitd-
rios-esportivos. A categoriade
SUVs, como sio conhecidos,
caiu no gosto dos brasileiros
com maior peder de compra e
hoje representa quase metade
dos negécios de veiculos no-
vos. Todos os modelos avenda
custam mais de R$ 100 mil.
Porvirios anos, os lideres de
mercado eram os “populares”,
depois rebatizados de “carros
de entrada” por serem os mais
baratos de cada marca. O seg-
mento detinha 31,3% das ven-
dasem2012,anoemqueasven-
dasdeautomdveissomaram 3,1
milhiies de unidades. Neste
ano, até abril, a fatia é de 9.3%.
Por outro lado, a participa-
¢iio dos SUVs saltou de 8,8%
para 46,4% de 2012 para cd.
Atualmente hi mais de 100 vei-
culos desse tipo no Pals entre
nacionais ¢ importados, de
acordocoma Federagio Nacio-
nal da Distribuigio de Veicu-
los Automotores (Fenabrave).
A produgie local de SUVs
também vem crescendo. Em
2012, havia 12 modelos nacio-
nais e hoje ha 31, com pregos
que partem de RS 101 mil (Fiat
Pulse) eviioa R§ 610 mil (BMW
X4).Osimportados tém pregos
que passam de RS 1 milhiio.
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“Com a obrigagio de novos
equipamentos, o custo de pro-
dugio e venda dos carros au-
mentou bastante”, afirma Igor
Machado Torres, economista
e analista da Tendéncias Con-
sultoria. Somado a juros altos,
desemprego e queda darenda,
uma camada significativa da
ficou excluida do

P
ros “de entrada™ em oferta, o
Fiat Mobi e o Renault Kwid,am-
bos por R§ 69 mil. Hi dez anos
eram oito opgoes: Volkswagen
Gol,Fiat Unoee Palio, Chevrolet
Celta,Ford Ka, Peugeot 207, Re-
nault Clio e Toyota Etios.

NOVO PERFIL. A mudanca do
perfil do mercado ocorre por
vérias razbes. Entre elas estio
as novas leis de seguranga ¢
emissdes, que passaram a exi-
gir itens como airbags e freios
ABS em todos os novos carros,
alémde teenologias pararedu-
¢io de consumo.

mercado de carros novos.

condicionado; fiquei sem usd-
lo por trés meses até levar ao
conserto”, diz ela, que traba-
Iha na drea de marketing.

O desejo de Lais ¢ trocar o
carro por um SUV Hyundai Cre-
ta.Noinfciode 2022¢la pesqui-
sou0s pregos, naépocana faixa
deR§8omil, mas concluiuque
ndo daria para comprar porque
ajuda o companheiro a pagar

A falta de componentes (es-
pecialmente de chips) acirra-
buinil

da pela pandemia també;
dou na alta dos custos, as
como problemas de logistica
(pregode firete, faltade contéi-
neres efc).

SONHOADIADO. Lais Magnoler,
de 32 anos, tem um Renault
Sandero 2014, adquirido novo
€ que ji rodou 125 mil km. Ele
tem apresentado algumas fa-
Ihas. “Recentemente tive de
trocar as velas, e no ano passa-
do teve um problema no ar-

pres!
em construgio.

Hoje, a versio mais barata
doCreta, de ge anteriora

FELIFE RAUESTADAD

Lais queria trocar o Sandera 2014 por um Creta, mas adiou o plano

mais altoem mais de dezanos.
Comainadimplénciaacima de
5%, os bancos também estdo
restritivos na liberagio de
ataxadejuro ¢in-
| com o crescimen-
stria e com ageragio
de empregos”, diz o presiden-
te da Associagfio Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Auto-
motores (Anfavea), Mircio de
Lima Leite.

PACOTE DE MEDIDAS. Scgundo
Torres, hi uma demanda repri-
mida de consumidores que po-
deriam comprar um carro “po-
pular” se o prego for reduzido.
O governo promete anunciar
na préxima quinta-feira um pa-
cote de medidas para reativaro
setor industrial. No caso da in-
dustria automobilistica sio es-
peradas decisdes para baixar o
prego dos carros “de entrada”
para uma faixa de R$ 50 mil a
R$ 60 mil. Também pode ter
alguma medida para modelos
de até RS 100 mil,

Para chegar a essa faixa no
“popular” sdo necessdrios in-

centivos como corte de aliquo-
tas de impostos federais e esta-
Tu-

duais, redugiode marg

atual, custa R$ 16,6 mil. Co-
mo o Sanderovale de RS 25 mil

crodemontadores e cone
nirias ¢ retirada de alguns

aR$ 30mil, Laisteriadep:
lara diferenga, mas, com os ju-
s is, “o prego ficaria
mais que o dobro, entio vou
esperar mais € tentar comprar
avista”, afirma.
DeacordocomoBancoCen-
tral, 0 jura médio paraa com
prade veiculos esti em 28,6%
a0 ano (dado de margo), o

comonult dicio-
nado. Também sio esperados
juros menores e prazos mais
longos para os firanciamentos,
masissovai depender principal-
mente dos bancos publicos.
Para o economista da Ten-
déncias, ainda que se consiga
chegar aos pregos sugeridos
pelogoverno, o consumidor se-

guird esbarrando na faltade op-
oes demodelos “de entrada”.
Na faixa superior, a de hatches
compactos, hd mais variedade,
como Chevrolet Onix, Hyun-
dai HB20 e Volkswagen Polo,
todos com pregos na faica de
R$ 70 mil a RS 80 mil.

A maioria das montadoras
estd focando seus langamen-
tos em SUVs ou modelos mais
equipados porque o lucro é
maior. Torresacreditaque, de
pendendo das medidas a se-
rem anunciadas, as fabrican-
tes podem langar versdes mais

“Os proprios
consumidore:
migrando pa se Hipo
de veiculo (SUV), visto
como mais espagoso,

versdtil e seguro”

Igor Machado Torres
Analista da Tendéncias

do

baratas de SUVs, movimento
que, diz ele, jd vem ocorrendo
nos ltimos anos com o au-
mentoda produgio local. Para
Torres, “ocrescimentodo mer-
cadode SUVs éumatendéncia
mundial. Vem ocorrendo tam-
bém no Brasil hi cerca de dez
anos e deverd continuar, pois
05 proprios consumidores es-
tdo migrando para essetipo de
veiculo, visto como mais espa-
coso, versitil, com design mo-
derno e percebido por muitos
Ccomo mais seguro”. @
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