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Gasto médio na Pascoa sera de até R$ 200

De R$ 150 a R$ 200: sera
0 gasto meédio na Pascoa

Assim indica pesquisa do Sindicato do Comércio Varejista da Baixada Santista e do Vale

DAREDGHD
Gasto médio entre RS
150,00 ¢ R$ 200,00¢ paga-
mento ivista, para niio acu-
mular dividas ao longo do
ano. Esse é o perfil damaio-
ria dos consumidores que
fario compras para a Pis-
coa, eonsultados em uma
pesquisa promovida pelo
Sindicato do Coméreio Va-
rejista da Baixada Santista
e Vale do Ribeira. Diante
do resultado da consulta, a
expectativa do presidente
da entidade, Omar Abdul
Assaf, ¢ um crescimento de
10% a 15% nas vendas em
comparagiio com as do ano
passado.

“Ea primeira Piscoa sem
medo e sem restrigio, em
raziodapandemia, sempe-
rigo de fechar aloja. A Piis-
coa ¢ a terceira ou guarta
melhor data de vendas, e as
pessoasvioteroportunida-
de de comemaorar e confra-
ternizar. E uma data muito
especial e as familias vio
voltar a se reunir para o
almogoeatradicional troca
de ovos epresentes”, opina.

Napesquisa, realizadaen-
tre os dias 13 e 20, 38% dos
200 entrevistados disse-
ram que pretendem gastar
entre R$ 150,00 ¢ RS
200,00, e 27% devem de-
sembolsar at¢ R$ 100,00
comprodutostipicoselem-
brancinhas. O niimero é
praticamente igual aos que
garantitam que investirio
mais: 26%, que preveem
despender entre  R$
200,00 ¢ R$ 300,00, Ami-
noria previu gastar acima
da média: 5% na faixa de
R$ 300,00 a R$ 400,00, ¢
4%, acimade R$ 400,00.

gasto médio entre R$
150,00 € RS 200,00, apon-
tado pela maioria, 6 um ni-
mero excelente diante da
realidade economica vivida
pelo Pais, segundo o presi-
dente dosindicato.

“A perspectiva ¢ excelen-
te. As vendas devem ter um
crescimento entre 10% e
15% em relacio ao ano pas-
sado”, considera.

DEuMAVEZ
A pesquisa apontou que,
preocupados em evitar par-
celas, 65% dos consumido-
res estiio se programando
para pagar os chocolates
vista.

Destes, 35% usardio car-
tio de débito; 21%, dinhei-

Quase dois terqos se programam para pagar a vista, evitando parcelas

¥0; € 9%, Pix. Os restantes
35% vio optar pelo cartio
decrédito.

Os quesitos que mais
atraem elientes em uma lo-
jasio as promogdes (83%),

bom atendimento (64%)
eum produtonoveou dife-
rente no mercado (28%),
deacordocomos entrevis-
tados, que podiam esco-
Iher maisdeumaopgio.

ESTOQUEEM DIA
Preferidosnalistade com-
pras, os ovos de chocolate
aparecem no topo, com
53% de intengdes de com-
pra. Entre os que nio pre-
tendem comprar ovos, os
bombons (57%), barras
de chocolate (38%) e co-
lomba pascal (9%) vieram
a seguir na preferéncia
daos consultados, que po-
diam citaralternativas.
Neste aspecto, As-
safsalientou que o comér-
cio estd bem abastecido, e
s0 vai ter dificuldade
quem deixar as compras
paracimadahora.
“Quemdeixarparaadlti-
ma hora pode nio encon-
trar 0s produtos mais fa-
mosos, mas a variedade é
ande. Se a erianca quer
aquele ovo espeeifico, é
bomcompraroquantoan-
tes. Mas h opgies para
todos os bolsos. Vio das
posses de cada familia, ¢
um ovo de Piscoa é um
chuc'tm agrado. As fami-
ias ainda cultivam muito
o culto do coelhinho, e as
criangas  se  entusias-
mam’”,comenta.
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deRs$ 300,00 neste ano

jsta, parando
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