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Campineiros gastaram R$2,7 bi com alimentacao fora do lar em 2022

‘ Rornie Romanini
ronniefilbodirac. com.br

0 avango da vacinagio contra
a covid-19 ¢ a melhora nos indi-
ces da pandemia fez com que
2022 ficasse marcado coma o
ano que avangou alguns pas-
sos em diregiio i retomada da
nomalidade no comércio de
nentos e bebidas. Estudo
IPC Maps, realizado pela [PC
Marketing, apontou que mora-
dores da Regido Metropolitana
de Campinas (RMC) aumnenta-
ram o consumo de alimentos e
bebidas fora de casa, Por outro
lado, o mimero de estabeleci-
mentos que prestam este tpo
de servigo registrou queda na
glio.

0 erescimento no valor de
consume foi maior em Campi-
nas do que na RMC. Foram gas-
tos, em 2022, RS 2,7 bilhoes nos
estabelecimentos da cidade, o
que significa aumento de 49,5%
em relacao a0 ano anterior,
quando o gasto al RS 1.8
bilhiio. As dlasses De E, contabi-
lizadas no levantamento, foram
as tinicas em que houve recuo
no valor desembolsado passan-
do de RS 112 milhoes em 2021
para 95 milhdes em 2022,

Total gasto em 2022
em alimentacdo na
RMC foi de R$ 6,8 bi

Na RMC, o consumo total
subiu de pouco mais de RS 5 bi-
Ihies em 2021 para RS 6.8 bi-
lhées no ano passado, eresci-
mento de 33,3%. Por outro la-
o, houve uma redugio nos es-
tabelecimentos abertos tanto
em Campinas como na RM
Na metropol G
12,2%, com 1,7 mil servigos a
menos, enquanto na RMC em
2022 30941 estabelecimentos
estavam em atividade contra
34.700 em 2021, uma redugio
de 10,8%.

Mesmo ainda longe do
ideal, o responsdvel pelo [PC
Maps, Marcos Pazzini, expli-
cou que houve uma melhora
na economia, ou seja. o valor
total consumido em alimentos
e bebidas fora da propria resi-
di nao decorre apenas de
uma elevagio nos pregos dos
produtos.

"0 aumento que houve nos
valores de potencial de consu-
mo e do PIB (Produto Intermo
Brum: foi por conta de um

RETOMADA

Gasto com alimentacao fora
do lar cresce 49,5% em 2022

Estudo revela que consumo nos estabelecimentos de Campinas foi de R$ 2,7 bi

chegou a 4,3% no final de 2022

Previsio do IPC Maps

a

economia ndo tivesse crescido
- & 05 pregos subido - haveri:

uma recesséo. O poder aquis
vo ficaria achatado e a popula-
Ao teria menos condicaes de
comprar 0s produtos. Nio foi o
(|ueaw|1[ecw o que houve foi

2 1 No cendrio eco-
nimico brasileiro e no cendrio
de consumo”™

A previsio do IPC Maps, ori-
gnmlmeme, para 2022, era de

da

um cr de 0,5% no

nio apenas pelo crcsc:mcmo
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PIB e de 0,9% no consumeo das
familias. Com o ano finalizado

fora de
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verificou-se gque o PIB e o con-
sumo cresceram mais do que o
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“Houve aumento nos valo-
res de consumo em todas as ca-

vo e agora o saldo de 2022 é
que foi acima do esperado origi-

esperado, respec
2.9% e4.3%.

Uma das razdes que ajuda a

‘explicar o aumento nos valores
de consumo, segundo o respon-
5 lo ICP Maps, Marcos
& a injegio de dinheiro
que foi colocada na economia
por medo de programas soc
«que beneficiaram pessoas. O re-
flexo disso foi sentido no Brasil
€ também na regido de Campi-
nas.

tegorias, ]
bebidas fora de casa, despesas
com veiculo préaprio, alimenta-
¢io no domicilio, aluguel e w-
do mais”.

Na avaliacio de Pazzini, o
cendrio ¢ positivo. Ele lembrou
que durante a pandemia hou-
ve um alto niimero de empre-
sas que fecharam as portas e
bém a redugio no col
mo dos brasileiros, porém, e
2021, o erescimento ji foi positi-

"Esperamos que esse movi-
mente continue ocomendo ago-
ra em 2023 e nos anos seguin-
tes, para que tenhamos efetiva-
mente um mercado consumi-
dor maior ¢ com possibilidade
de desembolso em outras cate-

ias, que normalmente o con-
sumidor nem considera uma
vez que o dinheiro acaba antes
do mis terminar, com as con-
tas bdsicas comprometendo a

ngir 08 ing pré-pande-
mia. Durante o pior momento
da covid-19, o restaurante che-
gou a receber menos da meta-
de dos clientes que frequenta-
vam até 2019. Agora, o fatura-
mento estd um pouco acima
do pré-panderr . ETAGAS A0 AU
mento do custo, mas ainda fal-
12 Uma porcentagem para recu-
perar o numero de clientes do
periodo p
trando que o setor ainda sofre
consequéncias.

Para o empresdrio, a retoma-
da ainda nio foi completa, pois
hid endividamento fam;
alto, um empobrecimento gran-
de da populagio. além da per-
da do poder de consumo em
decorréncia da inflagdo.

Na comparagio entre 2021
e 2022, 0 CONSUMO NO restau-
ranie aumeniou 23%. O nime-
To poderia ser melhor, mas o
crescimento do consun n-
da ndo foi o suficiente para fa
zer com que a populag
por alternativas mais especi
zadas, focando por vezes
e em restaurar
ples, dando priol
exemplo, ao wadicional PF, o

rato feito.

"Os salirios nio aumenta-
ram na mesma velocidade que
a inflagio na alimentacio e em
outros segmentos. Eu espero
uma retomada gradual do ni-
vel pré-pandemia nesses prexi-
mos 24 meses
ajuda a melhor
econdmica, a volia do dinheiro
na méo das pessoas, bolsas pa-
ra estudantes, programas que
facam o dinheiro chegar de ma-
neira mais justa a populac;
que deixou de consumir”, con-
cluiu,
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