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Morador da regido estima gastar R$ 466 com o presente de Natal

Morador da regido estima gastar
R$ 466 com o presente de Natal

Valor & 16,5% menor que no ano passado; salério mais baixo, pregos altos, endividamento e inadimpléncia da populagdo explicam a queda

NILTON VALENTIM
niltervalentim@dgabe. com.br

Os moradores do Grande
ABC pretendem gastar, em
média, R$ 466,11 com o pre-
sente de Natal, o que represen-
taqueda de 16,5% em relagao
aos R$ 558,80 do ano passa-
do, e 21,23% se for considera-
da a inflacio dos Gltimos 12
meses. A maioria vai usar o
cartdo de crédito como forma
de pagamento e os shoppings
serdo os locais preferidos para
a compra. Os dados sao da
PIC (Pesquisa de Intengio de
Compra) realizada pelo Obser-
vatdrio Econémico da Univer-
sidade Metodista.

A redugio no valor do pre-
4 ligada a tés fato-
nuicio dos saldrios,
elevacio dos pregos dos pro-
dutes ¢ o endividamento da
populagao. “Embora esteja-
mos em um cendrio melhor
em relagio ao nimero de pes-
soas desocupadas, a quali
de do emprego é muito ruim.
Entao, temos um salario mé-
dio menor do que antes da
pandemia e com poder de
compra menor. I i
ver também que os niveis de
pregos subiram. Outro fator re-
levante ¢ a questdo do nivel
de endividamento das pes-
soas e do grau de inadimplén-
cia; as pessoas tém poder de
compra menor e estao mais
‘enforcadas’ com relagio i con-
digéo financeira”, explica San-
dro Maskio, coordenador do
Observatdrio Econémico.

Os prineipais prescnteados

res:

Colen Leiz

AO VIVO. com o recuo da Covid- 19, shoppings centers se tornaram os locais preferidos para a compra do presente de Matal, superando as transages via internet

pertencem ao nicleo familiar,
destacando as maes, os pais,
os filhos (as), mulheres e mari-
dos, irmdos e os namorados
(as). Entre os fatores que afe-
tam as decisoes de compras,
o0s consumidores entrevista-
dos se mostraram mais sensi-
veis ao desejo da pessoa a ser
presenteada (33,60%) e Aqua-
lidade do produto (22,60%),
do que ao preco (20,92%) e
descontos (14,46%).

Dentre os presentes mais

procurados estao os vestudrios/
calgados (30,7%), seguidos de
perfumes/cosméticos (21%),
brinquedos (10,2%) e reld-
gios, joias e bijuterias (6,3%).
Esse ordenamento permane-
ceu razoavelmente estivel em
relagiio a 2020 e 2021. A pro-
porcio de consumidores que
afirmou nio ter definido o pre-
sente foi de 5,5%, semelhante
a0 ano passado.

Os estabelecimentos preferi-
dos para as compras sao 0s

shopping centers (36,9%), se-
guido do comércio formal do
centro da cidade (25,6%). As
compras via internet (29%),
que foram as favoritas em
2021, tiveram sua participa-
cio reduzida para 23%, fruto
da redugio dos niveis de contd-
gio e casos graves provocados
pela Covid-19, wornando o con-
sumidor mais confiante a reali-
zar compras presenciais. Con-
tudo, comparativamente aos
anos anteriores, 9% dos consu-

midores que irfio presentear
ainda estao indecisos sobre o
local de compra, contra 11%
em 2021, 6% em 2020 e 3%
em 2019.

Com relagfio as formas de
pagamento, os consumidores
declararam preferir o cartao
de crédito (49%), seguido do
cartfio de débito (38,5%) e a
utilizacio do dinheiro & vista
(9,5%). A opgio de pagamen-
to em dinheiro ¢ preferida pe-
las familias de menor renda. A

utilizagio de crédito tende a
ser mais presente nas familias
de renda média e média alta.
O prego médio que os consu-
midores revelaram estar dis-
Postos a pagar por presente €
de R$ 162,50. Comparado acs
R$ 165,70 do ano passado,
houve redugiao nominal de
1,95%. Se considerada a infla-
¢éo acumulada de aproxima-
damente 5,88% nos tltimos
12 meses (até novembro), are-
ducao real foi de 7,40%.
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